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PREFACIO

El Programa de Andlisis de la Politica del Sector Agropecuario frente a la Mujer Productora
de Alimentos en Centroamérica y Panamd, ejecutado por el Instituto Interamericano de
Cooperacion para la Agricultura (IICA) y financiado por el Banco Interamericano de Desarrollo
(BID) en el marco del Convenio de Cooperacion Técnica ATN/SF-3893-RE suscrito en 1991, se
implemento en 1992-1993 en Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Honduras, Nicaragua y
Panama.

Los propdsitos generales del Programa fueron mejorar las condiciones socioeconémicas de las
mujeres productoras de alimentos, aumentar sus ingresos y productividad e impulsar la
incorporacion plena de la mujer en los procesos de desarrollo, a fin de hacer mds eficiente el
sector agropecuario y mejorar la seguridad alimentaria en la region centroamericana.

El Programa se plante6 los siguientes objetivos especificos: a) realizar un diagnéstico de la
situacion de la mujer productora de alimentos; b) dimensionar la participacion de la mujer en
la produccion y comercializacion de alimentos, para lo cual se consideré su doble papel
doméstico-reproductivo y productivo; c) evaluar los efectos de las politicas sectoriales sobre la
mujer rural; d) analizar los procesos tecnoldgicos utilizados por las mujeres en la produccion
de alimentos; e) caracterizar el proceso de comercializacion de alimentos y el papel de la mujer
en él; y f) formular un conjunto de recomendaciones operacionales que podria ser instrumentado
por las autoridades agropecuarias, a fin de aumentar la eficiencia del sector, mediante el
mejoramiento de las condiciones de la mujer productora de alimentos.

Las actividades desarrolladas por el Programa contaron con amplio respaldo institucional. En
cada pais se establecio un enlace entre el Ministerio de Agricultura y el Programa, lo que
permitio asegurar la coordinacion institucional y mantener informados a los Ministros sobre las
actividades en marcha, ademds, se mantuvo un estrecho contacto con la Oficina de la Primera
Dama.

Esta publicacién es uno de dos documentos de trabajo elaborados para cada pais, en los que
se incluyen los resultados técnicos de los temas de investigacion, asi como las recomendaciones
en favor de las mujeres rurales productoras de alimentos. Dichos documentos son:

Diagnéstico y Politicas. Presenta un diagnéstico de la participacion de las mujeres en el sector
agropecuario y de su contribucién a la produccion de alimentos en pequerias unidades de
produccién agropecuaria, asi como un andlisis de las politicas y programas agropecuarios y de
sus efectos en las mujeres rurales productoras de alimentos.







I. INTRODUCCION

Las politicas agricolas recientes producto de los programas de ajuste estructural (PAES) que
promueven la modernizacion de la agricultura han traido entre otros cambios los siguientes:

1. La especializacion de las entidades agricolas del sector publico.
2. Una participacion estatal menor en relacién con la comercializacién de granos bdsicos.

3.  Una apertura de mercados mayor junto con una politica tendiente a liberalizar los precios
nacionales.

Si bien estos cambios tienen efecto positivo en los aspectos productivos y distributivos, su costo
social es elevado para algunos sectores de la poblacién, entre ellos el de la mujer rural, la cual
ha sufrido a causa de la crisis provocada por el ajuste, que la ha obligado a disefiar y ejecutar
mecanismos de sobrevivencia para ser mds eficiente con menos recursos.

En Costa Rica el aumento de la participacién femenina en la poblacién econémicamente activa
rural (PEA rural) casi se duplicé entre 1973 y 1984 (del 8% al 14%). Ese incremento se
presenta a pesar del subregistro estadistico (Madden 1991).

La invisibilidad del trabajo femenino es notoria al analizar las cifras de la encuesta de hogares,
donde las mujeres representan el 30% de la fuerza total de trabajo del pais, el 26% de la fuerza
de trabajo rural y el 8% PEA agricola. No obstante, con base en la estimacién efectuada por
el equipo de diagnoéstico de esta investigacién, dichos porcentajes se elevaron a 40%, 41% y
26% respectivamente.

Cada dia, la mujer ve crecer no solo su participacién sino su responsabilidad, al incorporarse
como empresaria agricola, valga decir, como propietaria y responsable de una explotacién (hay
un mayor nimero de jefas de familia) y la legislacién actual favorece esa circunstancia.

La participacion de la mujer rural en el sector agropecuario responde en general a pautas
precisas que ceden frente a la pobreza y su aporte es evidente donde existe la necesidad real de
su cooperacion.

En Costa Rica se empez6 a tratar de cuantificar el aporte de la mujer rural en la produccion del
agro recientemente, en relacién con los alimentos, a pesar de reconocer su importancia en
ambitos vinculados con niveles diferentes de la toma de decisiones. Sin embargo, no se ha
prestado atencién a su participacién en la produccion y comercializacién de los productos
agricolas.

Entre los limitantes que obstaculizan la participacién eficaz de la mujer en la produccién y
comercializacién de alimentos, se encuentra el apoyo insuficiente de los gobiernos que no
consideran en sus politicas la contribuci6n real y potencial de la mujer y el hecho de que los
servicios actuales de capacitacién y asistencia técnica en aspectos de produccién y
comercializacién no contemplan sus necesidades.



Este estudio tiene como objeto cumplir con una serie de propésitos que permitan conocer la
situacion de la mujer productora de alimentos en relacién con los procesos de generacion-
transferencia de tecnologia y comercializacién, para proponer recomendaciones que fomenten
y faciliten su participacion.

Con ese fin, este trabajo se ha estructurado de la siguiente manera: en este capitulo se introduce
el tema y se establece la importancia de la investigacion. El capitulo II establece, con detalle,
los objetivos y hace referencia a los aspectos metodoldgicos necesarios para lograrlos. El
capitulo III expone el marco global que enmarca este estudio, abarcando aspectos sobre politicas
y cambios institucionales en el sector agropecuario, que inciden en el pequeiio productor y, por
ende, en la mujer rural y también los antecedentes sobre produccidn, generacién y transferencia
de tecnologia, y procesos de comercializacién. Los resultados de la investigacion se presentan
en el capitulo IV como producto de las entrevistas grupales e individuales a mujeres y a
funcionarios de las entidades relacionadas con los procesos de generacidn y transferencia de
tecnologia, y comercializacion. En el ultimo capitulo se presentan las conclusiones y
recomendaciones, con el propdsito de dar algunas pautas para obviar los obsticulos encontrados.



IL

OBJETIVOS Y PROCEDIMIENTOS

El estudio se centra en los procesos de generacion y de transferencia de tecnologia, y de
comercializacién de granos basicos (maiz y frijol) y yuca. Se han definido como objetivos de
la investigacién los siguientes:

A.

Objetivo General

Definir el nivel real de acceso y participacion de la mujer rural productora de alimentos en los
procesos de generacion y transferencia de tecnologia, asi como en la comercializacion de dichos
productos, con el fin de formular recomendaciones para mejorar ese nivel.

a.

Objetivos Especificos

Recopilar la informacidn y analizar los procesos de tecnologia y comercializacion de
alimentos (maiz, frijol y yuca) para determinar el grado de acceso y participacién de la
mujer rural.

Determinar la combinacién de los roles productivo y reproductivo de la mujer rural para
detectar la carga laboral que asume la mujer y su grado de organizacién.

Establecer la participacion de la mujer en los programas de investigacién y transferencia
de tecnologia (ITT) y en los programas formales de estudio en ciencias agricolas, para
determinar su acceso y limitaciones.

Distinguir los factores condicionantes de caricter administrativo, normativo o sociocultural
que limitan la participacién de la mujer rural, en los procesos tecnoldgicos y de
comercializacién de prouuctos agricolas.

Metodologia

Para cumplir con los objetivos planteados, se revis6 la literatura relacionada con la
participacion de la mujer en el sector agropecuario, sus miltiples roles, su acceso a los
factores de produccién; documentacién correspondiente a los procesos de generacion y
transferencia de tecnologia y comercializacion de maiz, frijol y yuca principalmente;
sistemas de produccién en fincas pequefias, caracterizacion de productores de granos
bdsicos; privatizacion de las asistencia técnica, programas de ajuste estructural y
especializacifn institucional, entre otros.

Como complemento se entrevist a funcionarios de organismos gubernamentales: Ministerio
de Agricultura y Ganaderia (MAG), Consejo Nacional de Producciéon (CNP), Instituto de
Desarrollo Agropecuario (IDA), Centro Nacional de Abastecimiento y Distribucién de
Alimentos (CENADA), Ministerio de Planificacion (MIDEPLAN), Direccién General de



Estadistica y Censos; no gubernamentales: FINCA, Asociacion Costarricense para
Organizaciones de Desarrollo (ACORDE), Universidad de Costa Rica (UCR), Universidad
Nacional Auténoma (UNA), Instituto Tecnoldgico de Costa Rica (ITCR), Centro Nacional
para el Desarrollo de la Mujer y la Familia y también internacionales: Centro Agronémico
Tropical de Investigacion y Ensefianza (CATIE), Instituto Interamericano de Cooperacién
para la Agricultura (IICA), Escuela de Agricultura de la Regi6n Tropical Himeda
(EARTH), cuyo trabajo se relaciona con los procesos de investigacion y transferencia de
tecnologia agricola, la educacién agropecuaria y la mujer (Anexo 1).

Para complementar la informacion secundaria, se procedio a realizar una investigacion de
campo, la cual se efectué en dos etapas:

1.  La primera etapa consisti en un estudio tipo exploratorio, basado en el método de
entrevista en sesién de grupo' realizado con mujeres productoras de alimentos. Este
método se utiliz6 con el propésito de conocer el pensamiento y el sentimiento de la
mujer rural sobre su aporte al sector agropecuario.

La informacion obtenida mediante el método citado, fue de tipo cualitativo y sin
representatividad estadistica. Sin embargo, los resultados fueron ttiles para detectar
los temas por profundizar en la segunda etapa de la investigacion.

Las entrevistas grupales a mujeres campesinas se realizaron en tres regiones del pais:
Huetar Norte (Guatuso, Asentamiento El Valle y Katira; Javillos, Asentamiento La
Lucha); Huetar Atldntica (Gudcimo, productores independientes) y Brunca (Pérez
Zeledon, Asentamiento Finca 4). Estas regiones y zonas fueron seleccionadas por
su importancia en la produccién de granos basicos (maiz y frijol) o yuca; por la
importante participacion de la mujer detectada en los procesos de produccién y
comercializacién, mediante indagaciones preliminares (Anexo 2).

En total se entrevistaron 48 mujeres: diez de ellas en la regién Huetar Norte, 19 en
la Huetar Atldntica y 19 en la Brunca. De este total, 43 mujeres realizaban algtin
tipo de labor agropecuaria, ademds de sus labores reproductivas y comunales.

2. De las entrevistas grupales se obtuvo valiosa informacién de tipo cualitativo y general
sobre aspectos tecnoldgicos y de comercializacion; se sefiald la necesidad de
profundizar en estas dos 4reas mediante el uso del método de encuesta y se definieron
los siguientes temas de interés:

- Estructura del grupo familiar.

- Distribucién del tiempo en actividades productivas y reproductivas.

Entrevistas realizadas conjuntamente con el equipo encargado de los estudios de diagnéstico y politicas.

4



- Participacion en actividades productivas y en la comercializacién.
- Grado de tecnologia utilizado.

- Participacion en la toma de decisiones.

- Forma de venta y pago.

- Problemas en la comercializacién de productos agropecuarios.

- Asistencia técnica y capacitacion recibida en los aspectos técnoldgicos y de
comercializacion.

- Uso de la tecnologia recibida y sus efectos en los costos de produccién.
- Determinacion de necesidades en las areas de asistencia técnica y capacitacion.

Una vez definidos los temas anteriores, se procedié a disefiar los cuestionarios por utilizar en
la recoleccion de la informacién requerida sobre esos temas. Luego, se precodificaron y, por
ultimo, se elabord un instructivo para facilitar su aplicacién y evitar problemas de traduccién
e inconsistencias (Anexo 2).

El muestreo utilizado fue el de muestra seleccionada con fines especiales (no probabilistico)
y entre los factores que influyeron en su uso estdn: las limitaciones por razones de tiempo y los
recursos financieros; asi como, desconocimiento del tamaiio de la poblacion -mujeres rurales
productoras de alimentos.

Debe tenerse presente que este tipo de muestreo se encuentra fuera del dominio del muestreo
probabilistico, lo que impide hacer inferencias. No obstante, dentro de los objetivos planteados,
se considera apropiado porque permite obtener informacién cuantitativa para establecer la
participacion de la mujer rural productora de alimentos en relacién con la tecnologia y la
comercializacién. Por eso, este procedimiento al igual que el anterior se cataloga como un
estudio exploratorio.

Esta etapa de la investigacion se decidi6 realizarla a nivel nacional con la colaboracion del MAG
a través de los agentes de extensién en determinadas regiones y zonas, para efectuar el llenado
de los cuestionarios.

Se seleccionaron 35 agencias de extension ubicadas en las zonas donde, segin los planes anuales
operativos (PAOs) del MAG, se producen granos basicos (maiz y frijol) o raices y tubérculos
en pequeiias explotaciones.

Se decidi6 realizar cinco entrevistas individuales por agencia; en ese sentido, el Viceministro de
Agricultura y Ganaderia hizo una solicitud a los directores regionales involucrados.



En total se planed el llenado de 175 cuestionarios, de los cuales contestaron ciento treinta y
cinco. Los cuestionarios restantes no se llenaron por diversas razones ajenas al dominio de la
investigacion, entre ellas se pueden citar: la falta de personal idoneo en algunas agencias de
extension (por traslado), huelga en la zona, falta de recursos (vehiculo o combustible), los
agentes de extension no lograron identificar mujeres productoras en su zona?. Otro factor que
incidio, fue la época en que se recopild la informacién primaria pues no coincidié del todo con
la estacionalidad de los cultivos.

El trabajo correspondiente a la distribucién, llenado de los cuestionarios y recoleccion de los
mismos se programo para un periodo de tres semanas, que se prorrogé tres semanas mas (tercera
semana de agosto de 1992), debido a atrasos en el envio de los cuestionarios desde las agencias
de extension a la respectiva direccidn regional del MAG.

La codificacion se efectu6 una vez finalizada la recoleccién de los cuestionarios y se elaboré un
manual de cédigos, que fue utilizado en el procesamiento electronico de los datos.

Una vez concluida la codificacidn, se realizé el correspondiente procesamiento y analisis de los
datos.

2 El apoyo de los agentes de extension en algunas zonas del pais fue sumamente 4gil e importante. No obstante,
en otras no fue el esperado y se atrasé el proceso y anilisis de los datos.
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III. MARCO GLOBAL

A. Politicas y Cambios Institucionales en el Sector Agropecuario

Entre las principales politicas que inciden en los procesos de generacién y transferencia de
tecnologia, y comercializacion de granos basicos (maiz y frijol) o yuca se pueden citar:

1.

Especializacion institucional. En el contexto del Proyecto de Reforma Institucional e
Inversioén Sectorial Agropecuaria, el Gobierno decidid incluir las acciones necesarias para
mejorar la efectividad y la eficiencia de la asignacion de recursos para la agricultura con
la reorientacion de la participacion y de los gastos estatales en el sector.

Como parte de esas acciones y para evitar la duplicidad de actividades, se opt6 por la
especializacion institucional, al asignarle al MAG todo lo concerniente a la investigacion
y la extensién agropecuaria, al IDA lo relativo a la titulacién y la consolidacién de
asentamientos campesinos y al CNP, las funciones de mercadeo de productos perecederos
y agroindustriales.

Reduccién de la participacion estatal en la comercializacion de granos basicos. Como parte
de los PAEs y del proyecto del Banco Mundial, se pretende que la intervencion del CNP
se limite a frijol y maiz con una reduccién gradual de su participacion hasta limitarla al
manejo de los niveles de reservas de emergencia.

Apertura comercial. Esta politica implica la liberacion de los precios nacionales, entre ellos
los de productos agricolas, especificamente de los granos basicos. Entre los posibles efectos
que esta accién pueda tener se citan:

- Incertidumbre en la comercializacion y en los niveles de precios, que podria provocar
reducciones en el drea de siembra y en la produccion.

- Mantenimiento de la produccién, pero la empresa privada podria importar a un
precio menor y provocaria un efecto negativo en el agricultor local (baja en los
precios).

- Disminucién de la producién, entonces la empresa privada y el CNP se verian
obligados a importar a un precio mayor en perjuicio del consumidor.

Fomento a las exportaciones no tradicionales. Se ha desarrollado una actividad agricola para
la exportaci6n en los dltimos afios, que presenta ventajas comparativas frente a los cultivos
tradicionales. Esta es una opcién para la diversificacién agricola; ademds, requiere
demanda tecnologia y agilidad en los procesos de comercializacion.




B. Antecedentes
1. Situacién de produccion, darea y rendimiento
a. Maiz y frijol

El drea productiva de maiz ha oscilado entre 38 843ha y 66 662ha y su produccién ha fluctuado
entre 66 489 t y 104 012 t a partir de la cosecha 1986-1987 (Cuadro 1).

Cuadro 1. Costa Rica: Cifras de produccion, drea y rendimiento de maiz y frijol de las cosechas 1986-1987

a 1990-1991.

Producto

Aiios 1986-1987 1987-1988 1988-1989 1989-1998 1998-1991
MAIZ BLANCO (HUMEDO Y
SUCIO)
Produccién (tm) 184 012 93 694 85 015 79 861 66 489
Area siembra (ha) 66 662 59 393 58 768 47 866 38 843
Rend. Prom. (tm/ha) 1.56 1.58 1.45 1.67 1.71

FRIJOL (AMBAS COSECHAS)
Produccion (tm)

Area Siembra (ha) 32 186 22 803 22 456 34 257 34 267
Rend. Prom. (tm/ha) 56 489 48 478 48 701 63 664 69 580
0.57 0.47 0.46 0.54 0.49

Fuente: Elaborado por la consultora con base en datos suministrados por el Departamento Agrotécnico del
Consejo Nacional de Produccion.

Asimismo, la distribucion relativa del drea cultivada y produccion de maiz blanco por regioén con
respecto al total anual se ha modificado durante los periodos estudiados 1986-1987 y 1990-1991.

Se registraron incrementos de produccion en las regiones: Chorotega y Huetar Norte; por el
contrario. en la regién Huetar Atlantica se present una fuerte contraccién’, a pesar de ser una
de las regiones con altos rendimientos por unidad de drea (2t/ha).

Esa region merece especial atencién, porque de las entrevistas a los funcionarios del CNP se
dedujo que seran pocas las siembras comerciales de maiz y aquellos productores que lo cultiven,
lo hardn basicamente para autoconsumo.

3 Con base en la zonificacién agricola realizada por SEPSA, la regién Huetar Atléntica no presenta las condiciones
optimas para el cultivo del maiz.



La produccién de maiz blanco disminuy6 considerablemente durante el periodo analizado, con
una merma superior a las 37 000 t. En el drea de cultivo la reduccién fue cercana a las 28 000

ha. La region Huetar Atlintica es la que presenta la mayor disminucién en area de cultivo, 14
225 ha (Cuadros 2 y 3).

Los rendimientos nacionales en maiz oscilaron entre 1.4 t/ha y 1.7 t/ha durante el periodo
analizado. En las cosechas 1989-1990 y 1990-1991 se mantuvieron cercanos al 1.7 t/ha
(Cuadro 1).

Las variaciones en la produccién nacional coinciden con las del drea de siembra,pues los
rendimientos no mantienen tendencias definidas.

Expertos de las instituciones involucradas opinan que de mantenerse esta tendencia hacia la baja,
en un corto plazo, el mercado nacional estaria sin abastecimiento de maiz blanco.

Cuadro 2. Costa Rica: Area de siembra de maiz blanco y frijol por region en los periodos
1986-1987 a 1990-1991 (ha).

Producto (A) (B)

Regién 1986-1987 1987-1988  1988-1989  1989-1990  1990-1991 B-A
Maiz blanco

Central 4719 4849 4500 3270 3892 (827)
Pacif. Central 4309 4629 4117 3570 2360 (1949)
Chorotega 9137 9559 17470 18455 6634 (2503)
Brunca 18447 18100 15075 13335 13002 (5445)
Huetar Norte 9825 7756 7725 7030 6955 (2870)
Huetar Atlédntica 20225 14500 9873 9816 6000 (14225)
Total 66662 59393 58760 47866 38843 (27819)
Frijol

Central 3300 500 4980 5100 5810 2510
Pacif. Central 563 5500 2825 4980 4930 (705)
Chorotega 15880 12296 17221 10265 9625 (6255)
Brunca 24624 23729 18525 26415 26250 1626
Huetar Norte 6500 5970 4900 16764 22625 16125
Huetar Atlintica 220 475 330 140 340 (210)
Total 56489 48478 48701 63664 69580 13091

Fuente: Elaborado por la consultora con base en datos suministrados por el Departamento Agrotécnico
del CNP, junio 1992.

La relacion entre costo y precio ha hecho que el cultivo del maiz por su baja rentabilidad se haya
convertido paulatinamente en una actividad poco atractiva para el agricultor. Ha desestimulado
las siembras, principalmente entre los medianos y grandes productores y, segin los funcionarios
del CNP entrevistados, son los pequefios, la mayoria de los cuales conforman el grupo de
agricultores marginales, los que continuan con la actividad.
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Cuadro 4. Costa Rica: Cifras de produccién, drea y rendimiento de yuca (1985-1991).

1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991
Produccién (tm) 14500 15700 22526 26670 30000 85500 72296
Area siembra (ha) 1050 1137 1609 1978 2000 5700 5164
Rend. prom. (tm/ha) 13.8 13.8 14.0 15.0 15.0 15.0 14.0

Fuente: Elaborado por la consultora con base en datos suministrados por la Comisién Nacional de Yuca y la
Secretaria Ejecutiva de Planificacién Sectorial Agropecuaria (SEPSA), junio 1992.

Las regiones de mayor produccién son la Huetar Norte, principalmente el cantén de San Carlos,
y la Huetar Atldntica en Guidcimo y Pococi.

La yuca es un cultivo de facil adaptacion, sus costos de produccién son bajos, con rendimientos
altos y un amplio uso en la industria, asi como en la alimentacién humana y animal. Es la raiz
mds consumida en el pais.

En los ultimos afios, se ha registrado una sobreoferta, que ha afectado negativamente los
precios; la tendencia, segin los expertos, es reducir el drea de siembra de yuca y sustituirla por
otras raices o tubérculos de mayor rentabilidad.

2. Caracterizacion de los productores de maiz y frijol

El maiz es un componente bésico de la alimentacién del costarricense; por eso, es uno de los
productos tradicionales que se siembran para el mercado nacional. Su importancia social estd
definida porque es el cultivo principal de un gran mimero de pequefios agricultores 28 800
(CADESCA 1991).

En efecto, el cultivo de maiz se caracteriza por un alto porcentaje de minifundistas y pequefios
productores (tipos 1-4, Anexo 4); 67% del total de productores de maiz lo cultivan sobre todo
para el autoconsumo y su aporte a la produccion es de un 50% (Cuadro 5). EIl porcentaje
restante de productores de maiz, son los medianos y grandes (tipos del 4 al 9) que siembran
pequeiias dreas de este producto (CADESCA 1991).

El frijol es otro componente béisico de la dieta costarricense y lo cultivan principalmente
pequeiios productores.
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Cuadro 5. Costa Rica: Maiz blanco, siembras, produccién y destino por tipo de productor en las dos
cosechas de 1984.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 Total
Superf. culti. x (has) 1.00 1.60 0.70 1.10 2.40 4.20 6.30 5.00 7.10 1.70
Rend. C+/ha) 1.06 1.04 0.96 1.84 0.91 0.86 1.88 1.15 1.68 1.00
Autoconsumo (%) 32.60 26.30 54.70 37.70 34.60 38.10 13.50 18.00 22.00 31.60
Fincas (%) 14.60 29.30 12.40 11.10 29.00 1.10 0.40 1.80 0.40  100.00
Super. cultivada (%) 8.90 27.20 4.80 7.50 40.60 2.70 1.40 5.20 1.70  100.00
Aporte a prod. (%) 9.50 28.20 4.70 7.90 37.10 2.30 1.50 6.00 290 100.00
Ventas (%) 9.30 30.40 3.10 7.20 35.50 2.10 1.90 7.20 330  100.00

Fuente: Elaborado por la consultora con base en datos de CADESCA 1991.

La estructura productiva presenta una diferencia minima a la del maiz. Los productores
minifundistas y pequeios representan un 65% del total y su aporte a la produccion total es de
45% (Cuadro 6). Existe una distribucion equitativa entre minifundistas y pequefios productores
y productores familiares (CADESCA 1991).

Cuadro 6. Costa Rica: Frijol, siembras, produccién y destino por tipo de productor en las dos cosechas de

1984.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 Total
Superf. culti. x (has) 1.00 1.30 0.70 1.00 2.30 4.00 2.80 320 1190 1.60
Rend. C +/ha) 0.46 0.43 0.46 0.40 0.39 0.43 0.55 0.45 0.49 0.42
Autoconsumo (%) 36.60 38.30 58.30 51.40 38.00 29.00 24.70 3240 13.30 39.00
Fincas (%) 15.10 26.10 13.60 9.90 31.20 1.20 0.40 2.00 0.40  100.00
Super. cultivada (%) 9.90 21.30 6.00 6.20 45.60 3.10 0.60 4.00 3.30 100.00
Aporte a prod. (%) 10.90 21.90 6.60 5.90 42.50 3.10 0.80 4.30 3.90 100.00
Ventas (%) 11.30 22.00 4.50 4.70 42.70 3.60 1.00 4.70 5.50 100.00

Fuente: Elaborado por la consultora con base en datos de CADESCA 1991.

El grupo de productores que busca maximizar la remuneracion del trabajo familiar en la finca,
aunque representa poco mas del 30% de los productores de frijol, efectia aproximadamente el
50% de las ventas de este grano (CADESCA 1991).
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a. Minifundistas

Los rendimientos obtenidos en maiz y frijol por los agricultores tipo 1-minifundistas son
superiores al rendimiento promedio nacional. Mas del 50% del area cultivada de maiz y entre
el 20% y 30% del area de frijol se fertiliza y ademds, es necesaria una fuerte inversién de
trabajo. La productividad del trabajo es baja por la escasez de medios de produccién.

En este tipo de explotaciones, el uso de herbicidas en el caso el maiz es superior que el de
plaguicidas en el del frijol, donde la utilizacion de ambos productos es baja. En menos del 8%
de las fincas se emplea maquinaria agricola y el riego, en menos de un 4% (Cuadros 7 y 8).

Estos sistemas de produccidn no generan ninguna capacidad de acumulacién de capital, pero los
productores prefieren seguir sembrando maiz y frijol para asegurar parte de la subsistencia
familiar (CADESCA 1991).

Cuadro 7. Costa Rica: Grado de tecnologia utilizada en maiz por tipo de productor en las dos cosechas de

1984.
1 2 3 4 5 6 7 8 9 Total

Uso fertilizantes
(%) fincas 17 40 56 42 27 25 71 4 61 40
(%) extensién 51 46 56 46 30 29 75 6 87 42
Uso pesticidas agrop.
(%) fincas 33 28 26 27 21 21 54 36 55 26
(%) extension 44 37 25 35 25 24 42 53 77 32
(%) ext. pesticidas 22 13 15 12 8 14 60 31 66 14
Uso de magq. agricola
(%) fincas 8 7 4 7 5 10 49 14 4
(%) extension 11 1 5 10 7 16 61 26 73 11
Uso de riego
(%) fincas 4 4 3 4 4 1 9 7 9 4
(%) extension 4 5 4 S 4 1 23 14 26 6

Fuente: Elaborado por la consultora con base en datos de CADESCA 1991.
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Cuadro 8. Costa Rica: Grado de tecnologia utilizada en frijol por tipo de productor en las dos cosechas de

1984.
1 2 3 4 5 6 7 8 9 Total
Uso de fertilizantes
(%) fincas 28 22 40 24 12 11 45 26 50 22
(%) extension 19 16 33 9 8 18 57 57 57 16
Uso de plaguicidas
agrop.
20 16 23 16 8 8 37 18 38 15
(%) fincas 13 11 17 12 5 18 33 10 58 11
(%) extension 10 8 14 [ 4 9 32 11 43 8
(%) ext. pesticidas
Uso de maq. agricola
(%) fincas 5.0 5.0 5.0 5.0 2.6 4.5 36.0 8.0 38.0 4.5
(%) extension 5.0 5.0 5.0 4.0 24 14.0 55.0 10.0 75.0 6.8
Uso de riego
(%) fincas 3.0 3.0 4.0 3.0 1.7 1.9 7.0 4.0 10.0 2.7
(%) extension 2.0 2.0 3.0 3.0 1.6 24 21.0 3.0 9.0 24

Fuente: Elaborado por la consultora con base en datos de CADESCA 1991.

b. Pequeiios productores

Los rendimientos alcanzados en estos productos por los pequefios productores (tipos 2, 3 y 4)
son, en ciertos casos, superiores o similares al promedio nacional. Los tipos 2 y 3 aplican una
alta fertilizacién, son sistemas de produccién mds intensivos. El tipo 4 aplica menor cantidad
de fertilizante y su sistema de cultivo predominante para el caso de frijol es el tapado. En
ambos cultivos, estos productores utilizan mas herbicidas que pesticidas y su uso es inferior en
frijol. La maquinaria agricola se utiliza en menos de un 7% de las fincas y el riego en un
porcentaje menor al 4%o0 (Cuadros 7 y 8).

En el caso de la yuca, segin los expertos, predominan los pequeiios productores. No obstante,
no existe una caracterizacion de los productores de yuca, tal y como la hay para los granos
basicos.

3. Participacién relativa de la mujer en la produccién de maiz y frijol

Con base en los registros de productores de maiz y frijol del CNP, disponibles inicamente para
1987, se determind la participacion porcentual de la mujer en la produccién de estos cultivos.

En el caso del maiz, de un total de 12 047 productores un 3.8% son mujeres. La mayor
participaciéon femenina se da en las regiones Huetar Norte (5%) y Huetar Atldntica (4.1%).
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El total de productores de frijol es de 6493, la participacién femenina en este rubro es de 5.8%.
Las regiones que presentan una participacién femenina mayor son la Huetar Norte (8.2%), la
Chorotega (5.8%) y la Huetar Atlédntica (5.5%) (Figura 1).

Estos datos dan una idea del grado de participacion femenina en la producci6n agricola de granos
basicos; sin embargo, estas cifras deberdn utilizarse con cautela porque el registro de
productores no estd totalmente depurado y podria encontrarse un mismo producto cuantificado
varias veces.

4. Procesos de generacion y transferencia de tecnologia

a. Instituciones relacionadas con la generacién y transferencia de tecnologia

El MAG es el ente responsable de generar y transferir tecnologia para los pequefios y medianos
agricultores. Desde 1987 hasta 1990 esta responsabilidad en el caso de los granos bésicos, fue
trasladada al CNP.

El MAG junto con el CNP y el IDA aportan cerca del 80% de las actividades de asistencia
técnica a nivel nacional. Los principales métodos utilizados con ese fin por las instituciones del
sector son la visita a finca y las demostraciones de campo (Cuadro 9).

El MAG es también la institucién que realiza mis estudios de generacién de tecnologia (52.3%
del total ejecutado), seguido en importancia por el CNP (11.1%). Las principales areas
investigadas son la de nutricién mineral, de mejoramiento genético y las practicas culturales
(Cuadro 10).

El MAG combina sus labores de investigacion y de extensién entre productos bdasicos,
tradicionales y no tradicionales, mientras que el CNP se ha dedicado a los granos basicos y, en
afios recientes, especialmente a maiz y frijol*.

La mayor parte de la investigacion realizada en granos basicos es basica o aplicada; por lo
menos, en el caso de la prueba de variedades, se montan ensayos en fincas de productores, pero
estrictamente para evaluar el comportamiento agronémico de un grupo de materiales
promisorios; se da poca verificacion y validacién al proceso de investigacion como
complemento, aunque ahora se realizan algunos esfuerzos por parte del MAG, tendientes a
formar parte de un proceso integrado y continuo, tal y como lo tienen en algunas instituciones
de investigacion del area, por ejemplo, en Guatemala (MAG 1989).

¢ Programas de Ajuste Estructural han limitado la accién del CNP en 1a compra de granos bésicos y en la actualidad
su funcién se centra en el maiz y el frijol.
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Cuadro 9.

Costa Rica: Métodos de asistencia técnica utilizados por las instituciones del sector durante 1989.

Visita a finca de Charlas Cursos Giras Dias de Total
demostracién campo

Ne % Ne % Ne % Ne % Ne % Ne % Ne %
MAG 42002 47 8914 97.8 1848 70.5 19 15.1 308 77.8 137 4.8 54328 52.9
IDA 15540 17.3 15540  15.1
CNP 9904 11 166 1.8 507 19.3 133 43.8 10710 10.4
CATIE 48 0.1 2 0.7 50 0
INA 612 77.6 612 0.6
OTRAS INST. 22027 24.6 38 0.4 2713 10.4 58 7.3 88 222 34 111 21518 20.9
A. Tot. inst. 1/ 89521 100 9118 100 2628 100 789 10 39 100 306 100 102758 100
B. Total de inst. 67494 100 9080 100 2355 100 731 100 308 100 272 100 80240 100
conGBy Ry T2/
B/A 75.4 99.6 89.6 92.6 718 88.8 79

1/ MAG-IDA-DIECA/LAICA-CNP-SENARA-ICAFE/UCR-ICAFE/MAG-CATIE-ECAG-INA.

2/ Relacionadas con granos bésicos y raices y tubérculos: INA-MAG-IDA-CNP-CATIE.

Fuente:
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Cuadro 10. Costa Rica: Distribucion de experimentos segin disciplinas e instituciones en 1989.

Instituciones
NM MG PC EF PS EE PP OTROS MP EFB EN EMC RD E TO- %
TAL

MAG 85 59 51 41 56 36 43 4 1 7 1 5 3 02 52
CNP 72 2 1 9 1 85 1
CINDE 34 9 23 6 4 4 2 82 1
ICAFE/UCR 6 10 7 2 14 2 2 43 5.6
ICAFE/MAG 17 6 3 2 5 7 1 41 53
CORBANA 10 8 9 4 2 1 1 34 44
DIECA 10 4 1 3 3 21 2.7
UNA/CIENC. 1 5 1 ! 3 1 1 14 1.8
AGRAR.
CITA 14 14 1.8
ESC.CENT.DE 2 3 3 4 12 1.6
GAN.
UNA 8 8 1
CICAFE 6 6 0.8
ONS 6 6 08
Total 163 155 98 7 65 S8 st 3 17 15 14 12 8 4 768 100
% respecto 21 20 13 9 9 8 7 438 2 2 2 1.6 1 0.5 100 13
total

EE: Estudios entomoldgicos.

EFB: Estudios fitopatolégicos y bioquimicos.

EF: Estudios fitopatolégicos.

EMC: Estudios de mercado y comercializacién.

EN: Estudios nematoldgicos.

ES:  Estudios socioeconémicos.

MG: Mejoramiento genético.

MP: Manejo poscosecha.

NM: Nutricién mineral.

PC: Précticas culturales.

PP:  Produccién pecuaria.

PS:  Produccion de semillas.

R-D: Riego y drenaje.

Fuente: MAG 1991e.
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Los programas de capacitacion a extensionistas se limitan a charlas sobre la investigacion
realizada en el ultimo afio, lo que les permite estar informados sobre los resultados.
Lamentablemente, no siempre se realizan estas charlas o los extensionistas no asisten a ellas y
se interrumpe el flujo de informacién entre el investigador y el extensionista; esa situacion limita
la discusién y el intercambio de ideas.

Con respecto a las organizaciones no gubernamentales (ONGs), se encontré que la asistencia
técnica agropecuaria que brindan es escasa y centran su atencion en aspectos organizativos,
contables y de administracion.

Por otra parte, el CATIE, entre 1982 y 1984 realiz6 como parte del "Proyecto Sistemas de
Produccidon para Fincas Pequeiias” (SIPRO/CATIE/ROCAP), dos estudios metodoldgicos
denominados "Validacion y transferencia de opciones técnicas para sistemas de cultivo". Estos
estudios se realizaron en Pococi,Guicimo para los sistemas maiz-yuca y maiz-maiz. Sin
embargo, en afios recientes no se han registrado nuevos estudios sobre esas areas.

También existe escasez de recursos humanos femeninos que laboren en la investigacion y, sobre
todo, en la extension a nivel regional. Del total del personal técnico-profesional del MAG
relacionado con el 4rea agropecuaria (1220), 576 se encuentran regionalizados, de ellos un 12%
son mujeres. En las estaciones experimentales de 34 funcionarios, tres son mujeres. A nivel
central es donde se da una mayor concentraciéon del personal fememno no obstante, el
porcentaje no sobrepasa el 17% (Cuadro 11).

En el caso del CNP, el personal técnico-profesional que labora en el Departamento Agrotécnico
es basicamente masculino.

En relacién con la Ley de Promocioén de la Igualdad Social de la Mujer, aprobada por la
Asamblea Legislativa a principios de 1990, y su efecto en el acceso y uso de tecnologias
avanzadas y adecuadas por parte de la mujer rural productora de alimentos, se puede decir que
es imperceptible a nivel de campo. Sin embargo, al producirse algunos cambios en lo relativo
al acceso de la mujer rual a la tierra, es posible que a corto plazo sean mayores las
posibilidades de acceso de la mujer rural a la asistencia técnica y capacitacion al ser duefia de
la parcela.

b. Cambios metodolégicos en investigacién y extension del MAG (1980-1992)
Capacitacion y visita (Cy V)

Este proceso se bas6 en un diagndstico que permitia identificar y seleccionar a los productores
de una determinada comunidad, a los cuales se les denominé enlace. Los técnicos realizaban

demostraciones de pricticas de cultivo o manejo agricola en las fincas de estos productores. A
ellas se invitaban otros agricultores de la zona a quienes les 1lam¢ irradiados.
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Durante la época de C y V, la capacitacion no la impartieron investigadores sino los especialistas

regionales con amplia experiencia en un 4rea especifica, pero sin ninguna responsabilidad en la
investigacion.

El C y V no modificé el proceso de investigacion, solo afect6 la metodologia de extensién. La
integracion entre estos dos procesos se mantuvo deficiente.

El poco éxito aparente de este sistema resalt lo dificil que es introducir esquemas importados.
El C y V suponia la existencia de productores homogéneos, incluso con los mismos cultivos en
cada microzona, a quienes se les podia llevar un mismo mensaje.

Visita a finca

En 1982 se restableci6 la visita a la finca individual (segin la solicitara el productor) como el
método con mds posibilidades de capacitacion. Entonces se diversificaron los métodos de
comunicacion para incluir medios grupales y masivos (Palmieri 1990).

Este método de visita a finca individual trajo como consecuencia un alto costo de cobertura
(US$125 - US$170 por aiio, segin estimaciones del Banco Mundial) y una baja proporcién de
pequefios productores atendidos (menos del 17%).°

La falta de tecnologias especificas para los pequeiios productores y las pocas demostraciones en
las fincas, de acuerdo con los anilisis efectuados por especialistas nacionales para el Proyecto
de Reforma Institucional e Inversién Sectorial, son una indicacion clara del grado en que se han
deteriorado los servicios de asistencia técnica en los ultimos afios.

El MAG ha realizado poca investigacion en fincas pequeifias. Esto significa que los agentes de
extension han tenido poco acceso a las recomendaciones que puedan adaptarse para los pequeiios
agricultores -entre ellos, las mujeres productoras- especialmente en la produccién de granos
bésicos. Los investigadores por lo general, no han participado directamente en el diagndstico
de las necesidades del productor y en sus problemas de produccidn.

Vincular la investigacion y la extensién ha sido un aspecto dificil de lograr en el MAG y, pocas
veces se han relacionado las personas que realizan estas funciones.

Un cambio en los sitemas de produccidn, especialmente de los pequeiios agricultores (hombres
y mujeres), implicaria introducir tecnologias con una relacién beneficio/costo por hectirea y ver
la finca como un sistema productivo.

5 Datos citados en el documento del Proyecto de Reforma Institucional e Inversion Sectorial. 1991.
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Por las limitaciones del sistema de visitas a finca individuales -baja cobertura por hectirea,
costo, y paquetes tecnoldgicos transferidos a pequefios productores sin considerar el potencial
y limitaciones de sus sistemas de produccion- el MAG, como parte del proyecto de Banco
Mundial, ha modificado recientemente el método de investigacion y transferencia de tecnologia.

INVEX

Esta nueva metodologia se denomind sistema de investigacion y extensién en finca (INVEX);
busca mejorar la calidad del servicio y aumentar la cobertura con la promocién de generacion
y transferencia de tecnologia acorde con las condiciones y requerimientos de los productores.

La metodologia contempla, como primera etapa, un diagndstico tecnoldgico y socioeconémico
(similar al incluido en el sistema de C y V) ,por eso, previamente se desarrollan los pasos para
caracterizar y seleccionar areas, comunidades y clientelas.

Se continia con la planificacion, en la cual se identifica con los productores la problemitica y
se establecen planes de trabajo considerando los intereses, necesidades y recursos de los
productores.

En la tercera etapa, la ejecucién, se utilizan como unidades didicticas las fincas de los
productores seleccionados de cada grupo. Estas fincas denominadas enlace son el vinculo entre
investigadores, extensionistas y grupos de productores. En ellas se dara la capacitacion practica
y serviran también para conducir experimentos de validacién de tecnologia y, simultineamente,
generardn informacion socioeconémica para retroalimentar los programas de investigacion y los
procesos de transferencia.

La cuarta etapa es la evaluacidn; se hace conjuntamente entre los agentes de extension, el equipo
regional de investigacion y extension y el grupo de productores para contrastar el plan de trabajo
con los resultados obtenidos.

Este modelo busca que la generacién y transferenica de tecnologia esté relacionada con las
condiciones agrosocioecondmicas y ecoldgicas de los productores, y permita resolver en forma
efectiva sus problemas tecnoldgicos.

Las mejoras tecnolégicas se daridn en forma paulatina, lo que permitird a los productores y
técnicos asimilar gradualmente el nuevo modelo y el manejo de las innovaciones en el proceso
productivo, asi se reduce el grado de incertidumbre y riesgo.

En este proceso, los técnicos de investigacion del MAG trabajardn con los productores para
conducir la investigacién sobre tecnologias apropiadas y de bajo costo. La extension agricola
consistird en una capacitacion continua del productor y en desarrollar posibilidades para adoptar
y manejar las tecnologias generadas.
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Esta nueva metodologia de generacién y transferencia de tecnologia tiene como clientela meta
a los pequeiios productores. Resume los factores positivos de otros sistemas de generacién y
transferencia utilizados en el pasado, incorpora como innovacién el trabajo en finca como
sistema de produccién.

Ademads, al igual que las anteriores metodologias, contempla el trabajo permanente con los
productores e insiste, a nivel de institucién, que al hablar de productores se incluyan tanto
hombres como mujeres. No obstante, en el desarrollo de la estrategia de aplicacién de los
modelos, no se consideran las caracteristicas particulares de la mujer campesina productora de
alimentos y se obvia su inclusién en los procesos de investigacion y de extension agricola.

Todos los cambios estructurales y metodolégicos aplicados por el MAG tienden a mejorar la
interrelacion entre los procesos de investigacion y de extensién, pero hasta ahora, ninguno ha
tenido un éxito significativo (Palmieri 1991).

Lo anterior se debe a que el proceso de concientizacion de cada cambio ha sido lento y
frecuentemente, al empezar a funcionar una nueva estructura 0 modelo, a menudo faltan los
recursos necesarios para ponerlo en practica o para consolidarlo.

5. Procesos de comercializacién

a. Instituciones relacionadas con la comercializacién de granos basicos y raices-tubérculos

Consejo Nacional de Produccion (CNP)

El Gobierno por medio del CNP, entidad semiauténoma, ha intervenido en los mercados locales
de granos bdsicos a través de los siguientes mecanismos:

a. Control de importaciones y exportaciones de granos (restricciones cuantitativas).

b. Compra, almacenamiento y venta de granos para nivelar variaciones estacionales de los
precios.

c. Junto con el Ministerio de Economia, Industria y Comercio (MEIC), fija precios minimos de
compra al productor y miximos de venta al consumidor.

d. Reduce variaciones de los precios interregionales, mediante la compra del grano a los
agricultores y lo vende a los consumidores a precios que no reflejan en su totalidad los costos
de transporte.

El CNP realiza también otras transferencias de ingresos, ademis de sus actividades para

estabilizar los precios; algunas de ellas son explicitas como, por ejemplo, el precio promedio
de sustentacién a los productores y el precio promedio subsidiado a los consumidores; otras son
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implicitas como mantener el precio uniforme para todas las regiones del pais, que subsidia a las
zonas con altos costos de transporte y penaliza a las de bajos costos (Stewart 1991).

Recientemente, estas intervenciones del CNP han sido seriamente cuestionadas. Estudios
realizados por Peter Hazel (funcionario del BM) y Rigoberto Stewart demuestran que un
aumento en la variabilidad de los precios del maiz y del frijol tendria un impacto muy pequefio
o nulo sobre la variabilidad del ingreso de las fincas, aun en el caso de fincas pequefias con la
mayor parte de su area cultivada con esos granos.

Estos estudios sefialan que en el caso de los productores la variabilidad del ingreso total puede
ser reducida significativamente con la diversificacion de cultivos y, ademds, podrin incrementar
el ingreso por hectirea porque los granos bisicos son cultivos que generan pocos ingresos
comparados con los de exportacién. De hecho, en la actualidad, los pequefios productores estin
aplicando este mecanismo y, en algunos casos, han recurrido al trabajo asalariado fuera de la
finca, como medio para mejorar su nivel de ingreso y mermar el efecto provocado por la
oscilacién de precios.

Segun el estudio efectuado por Rigoberto Stewart relacionado con la transferencia de ingreso
producida por la distorsion de precios, se indica que en los mercados de arroz y maiz blanco ha
prevalecido una politica de proteccion al productor nacional en detrimento del consumidor;
mientras que en el frijol, ha ocurrido lo contrario, o sea, se ha castigado al productor con
precios inferiores a los costos de oportunidad y se ha favorecido al consumidor.

Como resultado de eso, han surgido dudas sobre la intervencién del CNP en el mercadeo de
granos basicos y como parte de los PAES y el Proyecto de Reforma Institucional e Inversion
Sectorial Agropecuaria, se pretende que para el caso del maiz y el frijol, el CNP reduzca
gradualmente su participacion.

Los granos basicos se continuardn manejando con politicas individuales de acuerdo con las
necesidades y la seguridad alimentaria del pais; asi, por ejemplo, para el maiz blanco, el CNP
manejarad entre un 50% y 60% de la produccién nacional; en el caso del frijol, se espera que
intervenga en un 60% del volumen comercializado de este producto en este afo (1992); ese
porcentaje de participacion que disminuird paulatinamente.

En términos generales, se espera que el CNP participe como un comprador més en el proceso
de comercializacion de granos.

En cuanto a las politicas de estabilizacién de precios, el CNP las continuari ejecutando por
medio de las centrales de mayoreo, donde los minoristas pueden abastecerse de las mercancias
necesarias y vender a los consumidores.

Los tradicionales expendios del CNP convertidos en cooperativas de consumo son abastecidos
por dichas centrales.
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En la actualidad, segun especialistas del CNP, hay cierta incertidumbre sobre la evolucién del
mercado nacional de granos ante la liberacion de precios y estiman que podrian presentarse
algunas de las siguientes situaciones:

a. Que el drea de siembra y la produccion disminuyan bruscamente por la incertidumbre
generada en el agricultor por una aparente inseguridad en la comercializacién y en la fijacion
de los precios.

b. Que la empresa privada importe a precios inferiores a los vigentes en el mercado nacional,
aunque se siga produciendo con el consiguiente efecto negativo para el productor local.

c. Que la produccién disminuya en un volumen considerable y el CNP y la empresa privada
deban importar el producto a un precio mayor que el local.

En todo caso, la liberacion de los precios nacionales exigird al CNP una agilidad mayor para
poder competir en el mercado y captar el volumen de produccién necesario para cubrir sus
necesidades. Por su parte, como la empresa privada modifica ficilmente sus precios y
mecanismos de compra, el CNP estard en desventaja si no cambia su metodologia de fijacion
de precios.

En cuanto a la participacién de la mujer en la comercializacién de granos basicos, mediante la
entrega de sus productos a las agencias de compra del CNP, por ejemplo, en el caso del maiz
es cerca al 4% y en el frijol de casi un 6%, de acuerdo con el registro de productores del CNP
de 1987.

Con respecto al cultivo de raices y tubérculos, el CNP le dara especial atencion en tres regiones:
Chorotega, Huetar Atlintica y Huetar Norte. Entre las acciones que ejecutaré estan: realizar
un inventario de organizaciones de productores y comercializadores que exporten; establecer
prondsticos de cosecha; ofrecer informacion de mercados; dar capacitacién; divulgar y
promocionar el uso de facturas para la venta de productos; apoyar a grupos de productores
organizados; control de plantas empacadoras y exportadoras; y otras actividades.

Se pretende desarrollar la agroindustria en las zonas donde se producen las materias primas.
Este proceso se efectuard con una ejecucion integral de proyectos, desde la organizacién y la
capacitacion de agricultores, hasta los servicios de comercializacién; de manera que los
productos obtenidos sean competitivos en el mercado (Anexo 5).

Ministerio de Agricultura y Ganaderia (MAG)

Ferias del agricultor

Las ferias del agricultor se han convertido en una opcién importante para el mercadeo de
productos agropecuarios en Costa Rica. Los agricultores se muestran satisfechos con ellas, ya
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que pueden relacionarse directamente con el consumidor, ofrecer sus productos y obtener por
ellos precios mas justos.

Las ferias del agricultor se rigen por un reglamento publicado via decreto en La Gaceta No.117
del mes de junio de 1991. La puesta en practica de este reglamento compete al MAG por medio
de la Direccion General de Mercadeo Agropecuario (Anexo 6).

En la actualidad funcionan 31 ferias del agricultor en todo el pais, en ellas participan unos 5 345
agricultores, segutn datos de la Direccién General de Mercadeo Agropecuario del MAG mediante
una evaluacion de las ferias del agricultor (Matriz 1).

Ese estudio demuestra que hay una afluencia continua de nuevos agricultores hacia este tipo de
mercados. La mayoria de los agricultores participantes y el volumen del producto proceden
principalmente de la provincia de Cartago. Las provincias de San José y Alajuela también
suministran cantidades importantes de productos agropecuarios.

En relacién con la citada evaluacion, las ferias constituyen en una alternativa viable para los
agricultores, ya que por medio de las mismas logran garantizarse precios superiores comparados
con los que obtendrian, si las ventas fueran a nivel de finca. Se mencionan diferencias de
precios de hasta un 80%, aunque la mayoria las consideran entre un 40% y un 50%.

Los agricultores usuarios de las ferias sefialaron, en este estudio, que utilizan transporte propio
en un 60% de los casos. Esta variable no fue analizada ampliamente, por lo que este dato
podria indicar dos posibles situaciones: una seria que estos agricultores son de cierto nivel
socioecondémico y la otra, que existe una participacién importante de intermediarios.

En esa evaluacion no se consider6 importante incluir la variable de género, por lo que no se
dispone de cifras sobre la participacion de la mujer en este tipo de mercados.

Sin embargo, segun consultas hechas a funcionarios del Departamente de Ferias del MAG, se
pudo constatar que la mujer participa como productora en algunos casos; en otros, aparece con
carné auxiliar por ser familiar del productor, pero es posible que algunas de ellas no se incluyan
en la cuantificacidn por no ser responsables directas.

Como no se disponia de esos datos, se solicitd al Departamento de Ferias del MAG que realizara
un sondeo sobre esta informacién. Asi, los supervisores de esa dependencia reportaron que la
presencia de la mujer es de un 10% a un 16% en las ferias consideradas grandes: Zapote con
560 participantes de ellos 90 son mujeres; Desamparados con 575 participantes, 58 son mujeres;
Alajuela con 460 participantes de los cuales 68 son mujeres.

Las mujeres participan como vendedoras directas, o sea son productoras que comercializan su
producto; como parientes del productor con el que colaboran en la explotacién agropecuaria de
la familia y en la comercializacién de su producto; como vendedoras de empresas en el caso
de los embutidos, en la venta de huevos, ques::s, y otros producotos.
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Matriz 1. Listado de ferias del agricultor por ubicacién, segin dia de operacién.

| I
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Provincia Feria Dia operacién Ubicacién
San José Pavas Sébado Frente al correo de Pavas.
Alajuelita Costado este iglesia de
Sabado Alajuelita.
P. Zeled6n Viernes 100 metros norte y 25 metros
oeste del parque.
Desamparados Sébado Costado norte Escuela Garcia
Monge.
Plaza Viquez Sébado Costado este Direccién de
Trénsito.
Tibés Sabado Costado sur Estadio Ricardo
Saprissa.
Escazi Sébado Costado sur del parque.
I Curridabat Sabado Costado este Estadio Lito
Monge.
Zapote Domingo Frente al redondel plaza de
toros.
Hatillo Domingo Frente al Mis X Menos
(Hatillo 3)
Vargas Araya Sébado Frente salén comunal.
Ipis Sébado Frente a guardia asistencia
rural.
Alajuela Sarchi Viernes 100 metros este del Cuerpo de
Bomberos.
San Ramén Sébado Costado norte del mercado.
Alajuela Séabado
Grecia Sébado 500 metros oeste del parque del

lugar.



Matriz 1. Continuacion.

— —_— —

Provincia Feria Dia operacién Ubicacion
Naranjo Sébado 150 oeste del parque del lugar.
Palmares Domingo 300 sur del parque del lugar.
Heredia Heredia Sabado Av.14, frente Escuela del Sur.
Santo Domingo Sabado Costado oeste plaza de
deportes.
San Pedro de Poés Viernes Mercado Municipal San Pedro
Poas.
Cartago Tres Rios Sabado 300 este del parque del lugar.
Oreamuno Sébado Frente municipalidad de
Oreamuno.
Paraiso Sébado Costado sur del parque del
lugar.
Guanacaste Carnias Viernes Frente al parque del lugar.
Liberia Viernes Frente al parque del lugar.
Nicoya Sébado Frente a la agencia del MAG.
Tilaran
Limén Limén Sabado 300 oeste y 100 norte del
parque.
Siquirres Viernes Frente al parque del lugar.
Puntarenas ] Barranca Sébado Riojalandia #1 de Puntarenas

Nota: Entre las ferias mas grandes estdn las de Desamparados, Zapote, Alajuela, Plaza Viquez, Heredia y Tibés.

Fuente: Elaborado por la autora con base en informacién suministrada por el MAG, Departamento de Ferias
del Agricultor, 1992
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Programa Integral de Mercadeo Agropecuario (PIMA)

El Programa Integral de Mercadeo Agropecuario (PIMA), creado por Ley No.6142 pubiicada en
el diario oficial La Gaceta el 15 de diciembre de 1977, cuenta con el CENADA, que es la central
mayorista mas importante del pais (Anexo 7).

El prop6sito del PIMA es desarrollar en Costa Rica un moderno sistema de mercadeo de productos
perecederos. Nacié como una solucién para una serie de problemas encontrados en el mercadeo
de este tipo de productos y busca reducir las pérdidas de los perecederos provocadas por mal
manejo y almacenamiento. Asimismo, pretende mejorar la higiene y facilitar la manipulacién de los
alimentos.

El PIMA es una institucion publica descentralizada y con patrimonio propio, regida por una ley
organica.

Las instalaciones del CENADA tienen capacidad para comercializar unas 400 mil toneladas métricas
anuales. Es importante destacar que el CENADA no es un organismo de compra y venta de
productos sino un facilitador de servicios para que los productores, acopiadores, mayoristas,
detallistas y consumidores realicen sus transacciones en las mejores condiciones.

Datos suministrados por funcionarios del Departamento Técnico del PIMA sefialan que por lo
menos 2 500 vehiculos hacen uso de las instalaciones, en los dias de mercado; de ellos, unos 1000
corresponden a abastecedores y de los cuales un porcentaje inferior al 2% son mujeres, que, en
general, son comerciantes mayoristas que compran a productores; son pocas las que producen y
comercializan sus productos.

El PIMA no tiene estadisticas diferenciadas por género sobre los que participan en el CENADA.
Los funcionarios afirman que no existen limitaciones de tipo legal o funcional que obstaculicen la
participacion de la mujer en esta central mayorista, mis bien el ambiente del CENADA 1la favorece.
No obstante, dichos funcionarios citan como desventaja la contextura de la mujer en el trabajo con
productos pesados o que se deban transportarse en sacos o cajas de volumen considerable, que es
la forma usual de manejo del producto en este mercado.

Las principales actividades en que participan mujeres son: la venta de frutas (sandia, papaya,
aguacate, mora, banano, guineo, plitano), venta de papa, cebolla, queso y galletas, raices y
tubérculos.

Bolsa de Productos Agropecuarios (BOLPRO)

Las gestiones para la creacién de BOLPRO se remontan a junio de 1988, cuando la Bolsa Nacional

de Valores (BNV), la Corporacién Costarricense de Desarrollo (CODESA), el CNP y la Cimara
Nacional de Agricultura y Agroindustria (CNAA) se unieron con ese propdsito.
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BOLPRO es una organizacién privada, adscrita a la BNV y funciona bajo un reglamento autorizado
por el Banco Central. Los productos por negociar no deben ser perecederos y deben tener la
posibilidad de permanecer almacenados con el fin de garantizar el cumplimiento de las normas de
calidad pactadas. Ademads, se requieren volimenes aceptables de produccion y de demanda, con
precio libre y que no representen un monopolio. BOLPRO, por su actividad, cobra una comisién
del 0.5% doble via por cada operacion y garantiza la calidad del producto segin el precio
establecido.

En BOLPRO se negociardn papa y maiz amarillo en un sistema en el cual no se ve el producto,
pero la transaccion estd regulada por normas de calidad. En el contrato de venta que firman el
vendedor y el comprador se especifica el valor del producto, donde estd almacenado, sus
caracteristicas de calidad y el plazo de entrega, entre otros detalles. Este proyecto se inicié en
1992.

BOLPRO tiene definidas las normas de calidad y aspectos de intercambio de 15 productos. Aparte
de papa y maiz amarillo, se piensa que se podria comercializar café, cebolla y la cal utilizada en
cultivos agricolas.

Entre las ventajas que citan los funcionarios de BOLPRO para el productor estin:

a. Clasificacion del producto que permite la diferenciacién de precios por calidad.

b. Mejoras tecnoldgicas por la diferenciacién de precios por calidad.

c. Pago total al productor por su venta en forma inmediata (dos dias).

d. Presentacion de reclamos de productores no satisfechos con una negociacion a BOLPRO.

e. Captacion de ofertas de los diferentes productos por negociar en los puestos de bolsa via venta
de servicios de crédito, asistencia técnica, capacitacién, y otros medios.

Como es un proyecto que recién se inicia, se podria decir que los factores citados como ventajas
se ajustan a también a los pequefios productores, sean hombres o mujeres. Pero la capacidad de
competir en este tipo de mercado, para el pequefio productor estd en la calidad del producto y en
el volumen, lo que podria convertirse en una limitacion si no se utiliza la tecnologia apropiada.

b. Comercializaciéon del maiz y frijol

Aspectos generales

El frijol y el maiz son productos importante en la alimentacién de los costarricenses. El primero
es una fuente proteinica de origen vegetal, que ayuda al balance nutricional. Su consumo se efectua

después de su coccion y actualmente se industrializa como frijol molido. El segundo se emplea en
la elaboracion de harinas de maiz, tortillas y otros derivados.
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Agentes

Los principales agentes que intervienen en la comercializacion de granos basicos (maiz y frijol) son:

Productor: Con los registros de productores de maiz y frijol del CNP (disponibles solo para
1987) se logré determinar el grado de participacién de la mujer. En general, este registro se
refiere a aquellos productores que entregan su producto al CNP.

En el caso del maiz, de un total de 12 047 productores (34 % del total de productores nacionales
de maiz hasta 1984) que entreg6 el producto al CNP, un porcentaje ligeramente inferior al 4%
fue de mujeres. La mayor participacién femenina se da en las regiones Huetar Norte (5%) y
Huetar Atlantica (4.1%).

En frijol, 6 493 productores (25% del total de productores de frijol del pais hasta 1984)
entregaron el grano al CNP; en este caso, la presencia de la mujer fue mayor, 5.8 %. Las

regiones que muestran porcentajes superiores de participaciéon femenina son la Huetar Norte
(8.2%), la Chorotega (5.8%) y la Huetar Atldntica (5.5%).

Los productores de maiz y frijol, sobre todo las mujeres, en cierta medida prefieren hacer su
entrega de producto al CNP por la confianza que le tienen a la institucién.

CNP: Esta institucion cuenta con agencias de compra ubicadas en las zonas productoras de todo
el pais. Estas agencias se crearon con el objeto de facilitarle al productor la venta de su cosecha
y reducirle algunos costos como el transporte y el almacenamiento. Las agencias compran el
grano y lo envian a las plantas procesadoras en sacos, ahi se realizan los procesos basicos de
recibo, limpieza, secado y almacenamiento.

Compradores mayoristas: En general tienen sus bodegas en el ares metropolitana y viajan a
recoger los productos a las diferentes zonas. Utilizan el sistema de compra en finca o en
pequeiios centros poblados de facil acceso. Los compradores-mayoristas usualmente son
representantes de cadenas de supermercados o grandes distribuidores.

Compradores menores: La mayoria son pequefios comerciantes locales, que también son
productores. Otros son compradores externos, que le compran al productor en su finca y venden
a mayoristas, minoristas, o al CNP.

En ocasiones, estos compradores tienen algin almacén de abarrotes y adquieren los granos
cambidndoselos al productor por viveres que necesita.

Ambos tipos de compradores adquieren el producto segin su apariencia fisica y pagan de contado
a un precio inferior al establecido, previendo los costos de transporte, acopio y los posibles castigos
por calidad.
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Sobre la participacion de la mujer como agente comprador (mayoristas o minoristas) no hay
informacion.

Canales de comercializacion

La comercializacion de estos granos se realiza a través de algunos canales establecidos, dentro de
los cuales el agricultor tiene opcidn de venderle basicamente a tres tipos de compradores: al CNP,
a compradores mayoristas y a compradores menores que aprovechan las condiciones de oferta
(MIDEPLAN 1992).

Tradicionalmente, el CNP ha comercializado el 80% de la produccion nacional (Diaz 1991). En
la actualidad, se espera que disminuya gradualmente su participaciéon y maneje entre 50% y 60%
de la produccion de maiz blanco; un 60% de la produccién de frijol. Estos granos los vende la
institucion a cooperativas de consumo o a minoristas y de estos, a los consumidores (Figura 2).

El CNP presenta una desventaja comparativa para los agricultores en cuanto al sistema de pago,
pues no es de contado y sufre atrasos de hasta 15 dias.

No obstante, los agricultores consideran beneficioso que exista un ente regulador que establezca un
precio minimo de compra (Diaz 1991).

El porcentaje que no adquiere el CNP es comercializado por los compradores mayoristas y
minoristas que realizan la compra al contado, pero utilizan la estrategia de un menor precio por el
producto, pues se aprovechan muchas veces de las necesidades econdmicas de los agricultores
(MIDEPLAN 1992).

En algunas zonas existen centros de acopio local manejados por grupos organizados de productores.
En esos casos cuentan con una planta fisica ubicada en la zona de produccioén, donde se recibe el
producto y se almacena, posteriormente se traslada a las agencias de compra del CNP o se vende
a compradores mayoristas (Diaz 1991).

Figura 2. Canales de comercializacién para maiz y frijol.

CNP Cooperativas
minoristas
Consumidores

Productor Compradores

mayoristas

Minoristas
Compradores
menores
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Margenes de comercializacion

Los margenes de comercilizacion de los productos de la canasta basica (incluye maiz y frijol) estdn
fijados por el Gobierno, igual que los precios de sustentacion (MIDEPLAN 1992). Sin embargo,
esta fijacién tiende a variar a corto plazo ante el plan de liberalizaciéon comercial, que incluye la
separacién del Estado de la fijacién de precios y mérgenes de utilidad para una gran mayoria de
productos, entre ellos los granos bésicos, como parte de los compromisos del PAE III.

¢. Comercializacion de raices y tubérculos
Aspectos generales

El cultivo de raices y tubérculos llena parcialmente el vacio de alternativas de produccién en zonas
importantes del pais, donde los productos tradicionales estidn siendo eliminados paulatinamente por
presentar ventajas comparativas menores en relacién con los productos de exportacion.

Entre el rubro de raices y tubérculos, la yuca es la raiz que mas se produce y exporta en Costa
Rica. El area de siembra es superior a las 5000 ha y representa un poco mas del 70% del area total
cultivada con raices y tubérculos. Representa el 60% del volumen total exportado de este grupo.

Para los especialistas, este tipo de cultivos se siembra actualmente en cualquier localidad sin la
tecnologia apropiada y sin estrategias de comercializacion definidas. Esto, junto con el
desconocimiento del mercado, provocan que cada cierto periodo (aproximadamente cada dos aiios)
se presenten problemas de sobreoferta que repercute seriamente en los niveles de ingreso de los
productores de raices y tubérculos, especialmente de yuca.

Cosecha y manejo poscosecha

La yuca es un cultivo relativamente ristico; las estructuras vegetativas que constituyen su parte
comercial tienen buena tolerancia a los factores ambientales. Una vez alcanzada la madurez
comercial, generalmente continia creciendo por encima de su tamafio deseado y pierde calidad
después de cierto periodo.

La cosecha de yuca se efectia a mano, pero en algunas especies, que crecen a poca profundidad
y son menos quebradizas, puede utilizarse cierto tipo de cosechadoras (tipo cadena).

Después de la cosecha, se realizan diversas operaciones en la finca que pueden ir, desde el simple
ensacado sin limpieza ni mayor seleccion, hasta un tratamiento més elaborado que deja el producto
virtualmente listo para su exportacion.

Cuando el destino de la cosecha es el mercado fresco, el proceso mis frecuente es el siguiente:
arranque, retiro del exceso de barro, raicillas y filamento terminal (despezonada); eliminacién de
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algunas raices quebradas, podridas, picadas, rajadas o demasiado pequefias que, ordinariamente,
no pasan del 10% y se consumen en la finca o sirven para engorde de cerdos; selecci6n
rudimentaria y ensacado para cargarla en los camiones.

El proceso en finca de preparacion del producto para las empacadoras es bastante mas elaborado.
En efecto, luego de la recoleccidn, el agricultor maneja con cuidado las raices, retira el barro y las
raices dafiadas o pequefias (que son compradas a un menor precio por las empacadoras) y
seleccciona el producto.

Un estudio realizado por el CATIE en 1985, indica que los productores ordinariamente solo
obtienen la clasificacion de primera calidad con un volumen que oscila entre el 35% y 45% de su
cosecha total. Esta es una de las mayores quejas de los productores.

Las causas mas comunes de pérdida en el campo son: quebraduras al arrancar, quebraduras al
manejar el producto, formas atipicas, daros fisiol6gicos de insectos y enfermedades (CATIE 1985).

Segin la misma fuente, las mermas mayores son aquellas registradas por quebraduras, hongos,
deshidratacién y respiracion, asi como por deterioro cualitativo (pérdida de sabor y desarrollo de
fibra) en el trayecto mayorista-minorista. En este segmento, las mermas pueden llegar al 15%.
Normalizacion y clasificacion

La yuca se clasifica como una raiz gruesa, con cascara color café y carne blanca.

Para el mercado de exportacién se empaca en cajas de carton, con una capacidad de 50 libras (23
kg) y su envio al exterior puede hacerse en tres presentaciones:

- Yuca fresca (entera)

- Yuca parafinada (entera)

- Yuca congelada (en trozos)

El mercado de exportacién en fresco o parafinado utiliza solamente primera calidad, representada
por raices bien formadas y sanas (se rechaza toda raiz quebrada); se prefieren tamafios que oscilen

entre los 15 cm y 30 cm de largo.

El tipo de proceso que aprovecha mejor el producto es el congelado, pues la yuca puede ser
empacada en trozos, de manera que su tamaiio y configuracién carecen de importancia.

Para el mercado local se destinan aquellas raices y tubérculos que no clasifican para la exportacién
y pueden encontrarse en las presentaciones antes citadas.
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Los especialistas sefialan que la falta de parametros definidos ha permitido una comercializacién
interna y externa de baja calidad que impide ampliar el consumo nacional y colocar mayor volumen
en el mercado internacional.

Canales y agentes de comercializacion

Los canales de comercializacién mas comunes son:

a. Agricultores que venden a compradores que representan empresas empacadoras o directamente

a las empacadoras-exportadoras (Figura 3).

Figura 3. Canales de comercializacién para la yuca.

Comprador

Merc. externo
— Yuca parafinada
Merc. interno
Agricultor Planta Yuca congelada Mercado externo

empacadora

Mercado interno
Yuca rechazo Planta agroindustrial

Ferias del agricultor / Mercado mayoreo

Consumidor

b. Agricultores que venden directamente el producto al mercado nacional, tanto en las ferias del
agricultor, como en los mercados de mayoreo (por ejemplo, el CENADA).

El primer agente que interviene en la comercializacién de yuca independientemente del mercado de
destino es el productor.
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Los productores individualmente hacen sus propias decisiones de produccién, basados
principalmente en la experiencia de afios anteriores, propia o de otros agricultores, de tal forma,
que colocan en el mercado determinada cantidad del producto; oferta que solo se conoce cuando
aparece en el mercado. Esta situacion hace que los volimenes de produccién fluctien y con ellos,
los precios. En muchos casos, para evitar riesgos, el agricultor cede una parte de sus ganancias
al intermediario o a quienes puedan almacenar o conservar los productos.

En la fase productiva la yuca se caracteriza, segun criterio de los técnicos, por una dispersion de
la produccidn y una escasa estructura organizativa; eso hace de los productores simples vendedores
con escaso poder de negociacion. Esta situacion permite que personas con un mayor grado de
informacion se aprovechen para negociar ventajosamente en perjuicio del agricultor.

El productor no domina los conceptos de calidad del producto, esto lo perjudica y afecta el
mercado. Las deficiencias en calidad provocan rechazos a la hora de la compra en finca o en la
planta procesadora.

Los canales de suministro a las empresas empacadoras varian:

- Empresas que poseen planta de acopio de raices y tubérculos y realizan los procesos de lavado,
secado, parafinado, congelado, empaque y almacenamiento. Ofrecen el servicio de compra
directa a nivel de finca, por lo tanto, disponen de varios vehiculos y compradores a sueldo.
Ademais, cuentan con cuadrillas de peones especializados en la cosecha (arranca) de yuca, de
otras raices y de tubérculos. Su propésito es buscar la mayor cantidad de producto de primera
para la exportacion (p.e. Productos Agricolas Indio S.A. en La Fortuna de San Carlos).

- Empresas que adquieren los productos a través de un comprador que negocia con los
agricultores. La forma de compra es por medio de acuerdos de palabra y no por contratos
formales.

Algunas de estas empresas empacadoras brindan capacitacion a los agricultores en el manejo del
producto durante la recoleccion y poscosecha, y en ciertos casos, han iniciado un sistema de
siembra asociados con algunos productores especializados, con el fin de tener un abastecimiento
mads continuo y planificado.

- Ciertas empresas empacadoras, que solo exportan yuca parafinada, la compran al agricultor ain
sembrada y se encargan de la cosecha con personal especializado, pero le pagan al productor
un menor precio. Utilizan el pago al contado, sin embargo, algunas veces se atrasan hasta ocho
dias (modalidad llamada a vuelta de gira).

Entre los principales problemas que citan los funcionarios de las empresas empacadoras estin: 1)
la necesidad de planificar los cultivos para tener una produccién escalonada y continua; 2) la poca
confianza que muestran los agricultores en los compradores porque han sido engafiados y estafados
en miiltiples ocasiones por compradores individuales (intermediarios). Esto ha hecho que el
agricultor prefiera aceptar precios mds bajos por sus productos y recibir el pago de contado.
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Quienes conocen de estos cultivos dicen que son los encargados de las plantas procesadoras, los que
informan sobre el comportamjento del mercado a los agricultores; la mayoria de las veces,
desvirtian los conceptos de demanda, precios y calidades de los productos por exportar, lo que
origina cambios en la oferta.

Estas variaciones han fomentado la pirateria en la compra y venta del producto. En la actualidad,
los excedentes permiten la competencia desleal, la estafa al agricultor y la reduccidn de los precios.

Los productores que llevan su producto a las ferias del agricultor o al mercado de mayoreo,
generalmente se informan sobre los precios mediante la radio y la television.

En cuanto a la participacion de la mujer rural en la comercializacién de raices y tubérculos no
existen datos confiables que permitan una estimacion en ese sentido, no obstante, se la ve en las
ferias del agricultor participando en su venta.

Precios y mdrgenes

La influencia de los intermediarios en la comercializaciéon de raices y tubérculos hace que el
productor tenga poca ingerencia en el establecimiento de precios al consumidor.

Los precios obtenidos por el productor solo se incrementan cuando hay escasez del producto.
Cuando se da una sobreoferta, los exportadores aprovechan esa circunstancia para reducir precios
y seleccionar dptima calidad.

Los intermediarios que abastecen las plantas procesadoras, segin los expertos, obtienen ganancias
de hasta ¢150 (ciento cincuenta colones) por quintal al contratar el producto (CNP 1992). Este
monto representa aproximadamente un 40% del precio que recibe el productor por primera calidad.

El sistema de venta al crédito, en consignacién, es muy utilizado en este subsector productivo, lo
que ocasiona pérdidas considerables al agricultor considerables de pago y por desconocimiento del
manejo de facturas y contratos.

Como era de esperarse, hay poca informacidn confiable para evaluar este parimetro. En relacion
con el agricultor, la rentabilidad de estos cultivos es muy variable. Algunos prefieren adin seguir
cultivando yuca por su gran rusticidad y bajos costos de cultivo, aunque pareciera que a los precios
(1992) tienen baja utilidad (CNP 1992).
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IV. RESULTADOS

El aporte de la mujer al sector agropecuario en Costa Rica es poco conocido, por cuanto los
estadisticas relacionadas con este sector no se desglosan por género del productor y la actividad
ocupacional presenta un subregistro, que no permite medir el aporte real de la mujer a la
produccién.

Al carecer de ese tipo de datos, especificamente, de su participacién en labores vinculadas con la
produccién y comercializacién de granos bésicos (maiz y frijol) y yuca, se procedié a conseguir
estos datos en el campo por medio de entrevistas grupales e individuales.

A. Descripcién de las Entrevistas
1. Entrevista grupal

Con este método se entrevistaron 48 mujeres adultas, independientemente de su estado civil, que
realizan labores agropecuarias en su parcela, en las regiones previamente seleccionadas® Huetar
Norte (10 mujeres), Huetar Atldntica (19 mujeres) y Brunca (19 mujeres).

Del total de entrevistadas, 43 se dedican a algin tipo de labor agricola, ademas de sus otras
actividades reproductivas y de participacién en la comunidad. De ellas cuatro son mujeres solas,
jefas de hogar y treinta y nueve, mujeres con compaifiero (casadas o en union libre).

De las 43, un 90% tienen tierra propia o compartida donde producir. Los problemas de tenencia
de tierra se dan principalmente en las regiones Brunca y Huetar Atldntica (Matriz 2). El tamafio
de las parcelas oscila entre 0.5 ha y 7 ha (28 de las parcelas).

Las principales actividades productivas por regién son: a) Huetar Norte: frijol, maiz, yuca, arroz
y platano, b) Huetar Atldntica: yuca, frijol, maiz y ganado bovino, c) Brunca: yuca, café,
aguacate, frijol, fampi y aves de corral.

Trabajan en la parcela entre dos y tres personas (27 de los casos); las mujeres duefias o compafieras
del propietario participan en las labores agricolas en 40 de los casos (83%), el compaiiero, en 33,
los hijos, en 19 y las hijas, en 7 de los casos entrevistados. En ocasiones, recurren a otro tipo de
mano de obra familiar bdsicamente masculina (sobrinos, nietos y otros) o peones contratados
temporalmente (particularmente en las épocas de siembra y cosecha). El trabajo fuera de la parcela
se detectd en diez de los casos; en nueve, son los compaifieros quienes salen a jornalear o son
asalariados (fincas bananeras u otro) y en dos de los casos son ellas las que suelen trabajar fuera,
en labores propiamente agricolas (recoleccion y deshija en café, jornalear, desflore y sellado en
banano), las tres restantes se dedican a otras labores no agricolas.

$  Fueron seleccionadas estas regiones por su importancia en la produccidn de maiz, frijol y yuca y por la
participacion destacada de la mujer en los procesos de produccidn y cosecha, mediante indagaciones
preliminares.



Matriz 2. Informacion cuantitativa de las entrevistas grupales.

Guatuso (El Valle- Gudcimo Perez Zeledon Total

Katira Productores Finca 4 -

La Lucha (Javillos) independintes Asentamiento
Total entrevistados 10 19 19 48
Trabajan en parcela 8 16 19 43
No trabajan en parcela 2 3 - 5
Del total que trab. parcela 8 16 19 43
Mujer sola 2 1 1 4
Mujer con compaiiero 6 15 21
Con tierra - drea (Ha) 8 15 16 39
0 -3 - 5 10 15
4 -7 6 2 5 13
8 -11 - 4 - 4
12 - 15 - 2 1 3
16 - 19 2 1 - 3

+ 20 - 1 - 1

Sin tierra - 3 4
principales productos +
Frijol 8 7 7 22
Maiz 7 7 5 19
Ayote - 3 - 3
Yuca 4 9 17 30
Chamol - 3 - 3
Arroz 3 - - 3
Banano - 3 - 3
Platano 3 3 4 10
Café - - 13 13
Pifla 2 - - 2
Aguacate - - 9 9
Tiquisque 2 - 4 6
Nampi - - 6 6
Cacao 2 - - 2
Aves de corral - - 6 6
Ganado bovino 2 4 - 6
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Matriz 2. Continuacién.

Guatuso (El Valle- Gudcimo Perez Zeledén Total
Katira Productores Finca 4 -
La Lucha (Javillos) independintes Asentamiento
Trabajo en la parcel 8 16 19 a/ 43
N° de personas
1 - 3 1 4
2 2 3 10 15
3 5 5 2 12
4 1 - 3 5
S - 3 2 5
+5 - 2 1 3
Quiénes trabajan la parc.
Ella 8 14 18 40
Compailero 6 14 13 33
Hijos 2 6 11 19
Hijas 2 2 3 7
Familiar
Hombre 3 4 1 8
Mujer - - -
Peén 2 2 2 -
6
Trabajan fuera de la parc.
Si - - ' 10 10
No - - - -
Quiénes
Compafiero - - 9 9
Ella - - 2 2
Hijos - - 2 2
Hijas - - 3 3

a/ A los 3 que no tienen tierra, les prestan terreno para sembrar.

Fuente: Elaborada por la consultora con base en datos de las entrevistas grupales.
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La mayoria de las mujeres entrevistadas se refirié a su participacién en las labores agropecuarias,
pero relativamente pocas (6) dijeron que intervenian en la comercializacién de productos
agropecuarios. La unica informacion obtenida sobre este tema se refiere a los problemas en la
comercializacién de maiz, frijol y yuca:

Entre los problemas citados destacan:

1. Mayor rigor del CNP para castigar el porcentaje de humedad, presencia de enfermedades e
impurezas, tamafio y forma de la mazorca (en el caso del maiz).

2. Exceso de intermediacién en relacion con la yuca.

3. Poco acceso a la informacion sobre precios de productos agricolas.

2. Entrevista individual
A continuacion se presenta la caracterizacién de la muestra en valores absolutos:

Ubicacion de la muestra

San José 28 Guanacaste 30
Alajuela 27 Puntarenas 20
Cartago 15 Limén 10
Heredia 5 Total 135
Edad Hijos en el hogar
18 - 24 6 sin hijos 9
24-34 32 0 - 8 afios 17
35-44 62 9 y mads afos 58
45 y mas 35 ambos 51
Escolaridad Estado civil
Primaria 102 conc. 80 81% ocup. agric.
Secund. 11 sinc. 46
Otro 22

Origen de la familia: Misma provincia 119 Otra 16

Residencia en la parcela: Si 99 No 36
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Residencia segun tamario de la explotacion

Vive No vive
0-5 55 26
6-10 27 8
11-15 9 2
16 ymias 8 _
Tipo de productora: Indep. 69 Asent. 45 Otro 21

Tipo de tenencia:  Propia 90 Alquilada 16
Prestada 20 Otro 9

Tamario de la explotacion

0-5ha 81 6 -10 ha 35
11-15ha 11 16 y mias ha 8
Tipo de producto
maiz 12 maiz - frijol 36
frijol 3 yuca - frijol 4
yuca 14 yuca - maiz 5
otro 27 yuca - maiz 34
frijol

De la entrevista individual, 87 mujeres producen maiz, 77 frijol y 57 yuca, como unico cultivo o
con otros.

B. Organizacion de las Actividades Productivas y Reproductivas de la Mujer

Del anilisis de las entrevistas grupales e individuales se desprende que la jornada de trabajo tipica
de la mujer rural, que desempeiia roles productivos, reproductivo y en la comunidad, es de unas
16 horas diarias. Comienza a las 4 o 5 de la mafiana y concluye entre las 7 y 8 de la noche.

De la investigacién de campo se puede deducir, que la mujer rural distribuye sus tareas de la
siguiente manera: de 4 am a 8 am se dedica a las labores domésticas especialmente y en forma
alterna a las pecuarias; entre las 8 am y las 11am, realiza labores agricolas; luego, hasta la 1 pm,
retoma sus tareas domésticas y vuelve a la parcela desde la 1pm hasta las 4 pm aproximadamente
y de nuevo regresa a sus labores domésticas a partir de esa hora. A las actividades comunales y
religiosas les destina el tiempo entre las 6 pm y las 8 pm. Con esta informacion, se podria decir
que la mujer rural dedica aproximadamente seis horas a labores agricolas y pecuarias, unas ocho
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Los criterios recabados sirven de base para indicar que la participacién de la mujer en el sector
agropecuario depende no s6lo de aspectos de estructura familiar y de la clase social a que pertenece,
del nimero y edad de los hijos, de la presencia de otros adultos en la familia, de la jefatura del
hogar en forma permanente o temporal sino también de la tradicién cultural agricola, del patrén de
cultivos y de la tecnologia empleada.

Ademis, se puede inferir de las entrevistas que la distancia entre las parcelas y el lugar donde
viven, asi como la extensividad de las siembras, les dificultan a la mujer rural poder armonizar su
participacién en las labores agricolas con el cuido de nifios pequeiios.

Por lo tanto, busca la manera de permanecer al lado de su familia realizando actividades productivas
que contribuyan a cubrir las necesidades de su hogar: cria de ganado (ordefio-elaboracién de
quesos), cria de aves de corral (postura y engorde), cria de cerdos, costura, huertas comunales,
agroindustria y trabajo asalariado ocasional.

Los ingresos generados en este tipo de actividades son considerados por la mujer como propios,
aunque los maneja para hacer frente a los gastos diarios de la casa y la educacién de los hijos.
Estos ingresos, por lo general, son mas regulares, que los provenientes de la agricultura, que se
perciben de una sola vez por la venta de la cosecha. Se asegura que estos ingresos tienen mayor
relacion con el aumento de los ingresos de la madre que con los de la renta global (CEPAL 1983).

La intervencién de la mujer en los cultivos y otras actividades responde, casi siempre, a pautas
precisas que ceden frente a la pobreza (CEPAL 1990). Su participacién se produce en aquello
donde existe necesidad real de cooperacién.

Las labores agricolas a las que se dedica con mds frecuencia segun los datos de las entrevistas son:
en la preparacién del terreno -chapea-, en la siembra, en las deshierbas manuales, en la fertilizacién
y en la cosecha manual, doblada y recoleccién de maiz, arranca; aporrea y aventada del frijol; corta
de follaje y cosecha manual en yuca (Figura S) y las labores pecuarias en que participa activamente
son: limpia de chiqueros o gallineros, alimentacién y ordefio (Figura 6).

C. Tecnologia: Maiz, Frijol y Yuca

Cada prictica de cultivo la compone un conjunto de componentes tecnolégicos, que comprenden
desde el tipo de producto, fecha de aplicacién, dosificacion y otros aspectos. Al analizar el uso de
tecnologia, por las limitaciones de tiempo y por ser un estudio tipo exploratorio, el anilisis
efectuado fue simple, \inicamente para determinar el uso o no uso de tecnologia.

La recopilacién de los componentes tecnolégicos, que recomiendan los funcionarios involucrados

con la transferencia de tecnologia para maiz, frijol y yuca, se hizo mediante entrevistas a dichos
funcionarios y con revisién bibliogréfica.
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1. Maiz

Los principales sistemas de siembra utilizados por los pro-ductores de maiz en las diferentes regiones
son:

Regién Sistema de siembra Tipo de explotacién
Central Espeque - Bésicamente pequeiios productores en
un area que no excede las 2 ha
Pacifico Central Espeque - Pequeiios productores
Chorotega Mecanizado - Fincas grandes (DEMASA)
Espeque - Pequeiios productores
Brunca Espeque - Pequeiios productores
Huetar Norte Mecanizada - San Carlos y los Chiles, fincas medianas
o grandes
Espeque - Upala y Guatuso, fincas de pequeiios
productores
Huetar Atlidntica Espeque - Pequeiios productores

La baja rentabilidad del maiz ha provocado que se concentre la produccién en los pequeiios
productores, la mayoria de los cuales son agricultores marginales.

En la Matriz 3 se presenta la tecnologia recomendada para el maiz, la utilizada por el pequeiio
productor y, con base en las entrevistas a las mujeres productoras, se incluye la columna de
participacién de la mujer en el uso de tal tecnologia.

La diferencia entre la tecnologia recomendada y la utilizada por el productor y la usada por mujer
productora estriba basicamente en la sugerencia de uso de semilla certificada; la aplicacién de
herbicidas y el empleo de insecticidas (principalmente aplicados al suelo para reducir la pérdida de
plantas).

Esas diferencias en el uso de tecnologia hacen que los rendimientos y, por ende, los beneficios sean
superiores cuando se usa la tecnologia recomendada (MAG 1989).

El paquete tecnolégico que se ha estado transfiriendo al productor ha sido verificado solo en ciertos
aspectos, tales como las variedades e hibridos recomendados. Hasta el momento de hacer esta
andlisis, no se contemplaba ain el uso de semilla mejorada en la tecnologia utilizada por el
productor o productora por lo que se seiiala una falla en la transferencia y adopcién de tecnologia
por parte del agricultor. v
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El no uso de herbicidas y la poca aplicacion de insecticidas obedece, tanto a limitaciones
econoémicas del agricultor, como a deficiencias en el servicio de transferencia y adopcién de
tecnologia que respalda al productor.

Matriz 3.  Tecnologia recomendada, utilizada por los pequefios productores de maiz y la participacién de la
mujer en las diferentes tareas.

Tipo de labor Recomendad Utilizada/prod Particip. Mediana
a . mujer
N° jornales N° jornales N° jornales
1. Preparacién del terreno
- Chapea + herbicida quemante 14
- Chapea 10 6.25 5
2. Siembra a espeque
- 5 dias de la chapea 6.1
- Después de la chapea y aplicar 8.5 53 5

herbicida quemante

3. Fertilizacion

- 1 era. a la siembra 2 1 0.5 4
- 2 da., 22 dias después de la siembra 25 1 04 3
4. Control de malezas
- Manual 6 3.75 5
- Aplicacion de herbicida quemante y 2

sistémico
5. Control de plagas
- Aplicacién de insecticidas 2.5 2 0.75 3
6. Control de enfermedades
- Control mediante pricticas culturales
7. Cosecha
- Dobla de maiz 3 3 2.25 6
- Recoleccién 8.7 10 1.5 6
Total 40.8 41.5 26.3

Fuente: Elaborada por la consultora, con base en datos de la encuesta IICA/BID realizada en agosto/setiembre 1992
y recomendaciones técnicas de especialistas en el cultivo.

En la matriz elaborada se observa que la mujer campesina productora de alimentos, interviene
principalmente en las labores de preparacion del terreno (chapea), siembra, control manual de
malezas, dobla del maiz y recoleccion.

En época de siembra y cosecha principalmente, su jornada laboral se extiende a casi las 8 h diarias

(1 jornal) en el campo. Con base en los datos obtenidos se estima’en 26 jornales por ciclo
productivo del maiz el aporte de la mujer rural productora de alimentos.
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En el caso de mujeres entrevistadas con compaiiero, algunas trabajan hombro a hombro con él, en
las diferentes labores de cultivo; pero, cuando la aplicacién del agroquimico es con bomba de
espalda, las mujeres prefieren que sea su compaiiero el que realice esa tarea.

2. Frijol

Las principales regiones productoras de frijol son la Brunca y la Huetar Norte, siendo esta ultima
la que registra mayores rendimientos por unidad de area (0.74 t/ha.)

Los sistemas de siembra utilizados por los productores de frijol, segin regién son los siguientes:

Region  Sistema de siembra Tipo de productor o localidad

Central  Tapado Pequeiios productores de la Meseta Central

Espeque Pequeiios productores de Puriscal y Cartago

Chorotega Espeque Pequeiios productores
Tapado Pequeiios productores
Semimecanizada Medianos y grandes productores

Huetar N. Semimecanizada Medianos y grandes productores.
Espeque Pequeiios productores en asentamientos campesinos de
Guatuso y Upala

Pac.Ctl. Tapado Productores de Aguirre y Parrita

Espeque

Huetar A. Tapado

Brunca  Espeque
Tapado

Productores pequefios de Orotina, Puntarenas y Jicaral.

Para autoconsumo, no tiene esta regién vocacién
frijolera

Pequefios y medianos productores en la primera
siembra
Pequefios y medianos productores en la segunda
siembra

El frijol tapado es un sistema que estd siendo sustituido por la siembra a espeque; este simtema
tiene mayores rendimientos que el tapado, prueba de ello es que en la Regién Huetar Norte se
utiliza poco dicho sistema y es la regién que presenta el rendimiento mas alto (0.74 t/ha).
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El pequefio productor de frijol utiliza menos insumos, semilla local usada o guardada y siembra bajo
su propio sistema de manejo.

El agricultor considera este cultivo de alto riesgo (clima, plagas, enfermedades), por lo que
manifiesta que el frijol da un margen de ganancia aceptable, siempre y cuando se reduzcan los
costos de produccion. Por eso, el productor y, sobre todo el pequeiio, utiliza menos insumos y
realiza menos labores que las recomendadas.

Como se nota en la Matriz 4, en la tecnologia recomendada varias de las indicaciones corresponden
a sistemas de siembra de alta tencologia que, en la mayoria de los casos, no se ajustan al pequefio
productor de frijol. Esto indica que sistemas de produccion y manejo del frijol son poco conocidos
por parte del pequeiio agricultor (mujer u hombre).

De acuerdo con la matriz, la mayor participacion de la mujer campesina productora de alimentos
se da en las etapas de preparacion del terreno (chapea), siembra, control de malezas y cosecha,
igual que en el caso del maiz. En cuanto a la aplicacion de agroquimicos con bomba de espalda,
también prefieren que sean sus comparfieros quienes hagan esa labor.

La faena de la mujer se hace mas dura en las etapas de siembra y cosecha, pues debe dedicarle a
la labor del campo mayor nimero de horas; de las entrevistas individuales se deduce que en las
épocas de siembra y cosecha, la mujer labora unas ocho horas diarias, lo que equivale a un jornal.
Se estima en 34 jornales por ciclo productivo del frijol el aporte de la mujer rural a este cultivo.

3. Yuca

Las principales regiones productoras de yuca son la Huetar Norte y la Huetar Atlantica; el
rendimiento promedio nacional es de 15 t/ha.

Los pequeiios productores y las mujeres campesinas trabajan este cultivo a minima labranza, se
chapea, se pone la cuerda, se aplica herbicida quemante, se hacen los hoyos y finalmente se
siembra. En algunas zonas, la yuca se asocia con maiz.

Diversos experimentos han demostrado que la yuca es un cultivo que esteriliza el suelo pues le
extrae sus nutrimentos; por esa razén, las siembras consecutivas de yuca en un mismo terreno
muestran disminuciones paulatinas en sus rendimientos. La recomendacién técnica es no sembrar
dos veces seguidas en un mismo lote si no se ha ha adicionado, antes de la segunda siembra,
fertilizante para mantener un nivel nutritivo adecuado en el suelo, si no lo conveniente es rotar el
cultivo.

La cosecha semimecanizada aumenta el porcentaje de raices aptas para la exportacin; pues cuando
se realiza manualmente, cerca del 60% de la raices se quiebra y no clasifica para dicho mercado.
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Matriz 4. Tecnologia recomendada, utilizada por los pequefios productores de frijol y la participacién
de la mujer en las diferentes tareas.

Tipo de labor Recomendad Utilizada/prod Particip. Mediana
a . mujer
N° jornales N° jornales N° jornales

1. Preparacién del terreno

- Chapea + herbicida quemante 14

- Chapea 10 7.5 6
2. Siembra a espeque

- 5 dias de la chapea 10

- Después de la chapea 8 61/ 6

+ Fert. e insect.
después de la chapea
y aplicar herbicida quemante

3. Fertilizacién

- 2 da. Fertilizacién 0.75 2 1 4
- Abono foliar 45 dias después 1 04 3
de la siembra
4. Control de malezas
- Manual
- Aplicacion de herbicida quemante y 1 6 3.75 ] ‘
sistemético
5. Control de plagas
- Aplicacion de insecticidas 0.75 0.19 2
- Aplicacién de babocida 0.4 1
6. Cosecha
- Arranca-amontonar 9.6 9.6 9.6 8
- Aporrea 4 4 35 7
- Aventada 4 4 2.25 45
Total 44.75 4435 34.19

1/ Participan en la siembra.

Fuente: Elaborada por la consultora con base en datos de la encuesta IICA/BID realizada en agosto/setiembre 1992
y recomendaciones técnicas de especialistas en el cultivo.
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La recomendacién técnica es cosechar la yuca a los 10 meses, cuando las raices tienen 40 cm de
largo y su grosor es entre 8cm y 10 cm de didmetro. Esto no siempre es posible algunas veces
porque se desconoce esa recomendacion; otras, porque el comprador o la posibilidad de venta se
desfasa.

En la Matriz 5 se presenta la tecnologia recomendada en yuca, la utilizada por los pequeiios
productores y la partipaciéon de la mujer en el uso de esa tecnologia con base las entrevistas
individuales.

La mujer productora de yuca participa por lo general en las labores de preparacion del terreno,
siembra, control malezas y cosecha. Para ellas, este cultivo, no cuesta producirlo si la tierra es
buena, pues para ellas consiste basicamente en hacer el hoyo y sembrar la estaca; luego quitar las
malezas y al cabo del tiempo la arrancar. Se estima en 27.5 jornales por ciclo productivo el aporte
de la mujer rural a la produccion de yuca.

Figura 7. Tipo de asistencia técnica o capacitacion.

L] 16 38 3¢ 4 N & 70 o
FREC.RESPUNMTA

Fuente: Elaborada con base en los datos de la Encuesta IICA/BID realizada en agosto-setiembre
1992.
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Matriz 5. Tecnologia recomendada, utilizada por los pequeiios productores de yuca y la participacién
de la mujer en las diferentes tareas.

Tipo de labor Recomendad Utilizada/prod Particip. Mediana
a . mujer
N° jornales N° jornales N° jornales

1. Preparacion del terreno

- Mecanizada (desde la arada hasta la 8 hrs/magq.
alomillada)

- Minima labranza (se chapea y se 14 8.75 5
aplica quemante)

2. Siembra
- Manual estacas con 6 u 8 yemas 8 8 5 5
(se entierran 4)

3. Control de malezas

- Manual
- Aplicacién de herbicida preemer- 10 10 4.37 35
gentes con efecto selectivo

4. Cosecha

- Cortar el follaje 2 2 1.25 5
- Retirar del terreno el follaje 2 2 1.25 S
- Cosecha semimecanizada 10

- Cosecha manual 10 6.87 55
Total 36 46 275

Fuente: Elaborada por la consultora con base en datos de la encuesta IICA/BID realizada en agosto/setiembre 1992
y recomendaciones técnicas de especialistas en el cultivo.
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4. Acceso y uso de tecnologias agricolas

Son escasos los datos sobre la demanda de la mujer rural por asistencia técnica y capacitacion
agropecuaria; la encuesta que se hizo proporciond alguna informacién al respecto.

De las entrevistadas un 70% tiene acceso a la asistencia técnica y un 58% a la capacitacién. Sin
embargo, estos datos deben manejarse con cautela, pues las entrevistas fueron realizadas por agentes
de extension del MAG; por lo tanto, la mayoria de las entrevistadas son parte de la clientela
atendida por esta institucién. Esto se confirma al revisar los datos sobre las entidades que brindan
asistencia técnica y capacitacion (Cuadro 12), donde sobresale el MAG en ambos aspectos. Pero,
es importante resaltar labor que esta realizando en capacitacion el Instituto Nacional de Aprendizaje
(INA) en el sector agropecuario, 36 de las entrevistadas se refirieron a él.

Los datos citados parecen halagiiefios, no obstante, al revisar los tipos de capacitacion a los que
tiene mayor acceso la mujer, se nota que entre 97 y 123 de las entrevistadas no han tenido acceso
a capacitacion alguna. Resaltan como métodos de capacitacion la charla y la visita a finca, como
aquellos a los que tiene mayor acceso la mujer (Figura 7).

Los contenidos de las charlas y las visitas a finca por lo general abarcan desde practicas de cultivo
hasta la cosecha. Al analizar los datos por rubro se observa mayor capacitacién en maiz y después
en frijol.

Cuadro 12. Costa Rica: Acceso de la mujer rural a la asistencia técnica y a la capacitacion agropecuaria.
— ﬂ — =
Asistencia técnica Capacitacion
Acceso (%) 70.0 58.0
Entidades que la brindan
(absoluto)
MAG 72 53
' CNP 22 12
IDA 11 9
INA - 36
Empresa privada 5 -
Otro 19 19

NS/NR 41 57
=W

Fuente: Elaborado por la autora con base en la encuesta IICA/BID, agosto-setiembre 1992.

Como se nota en el Cuadro 12, el acceso de la mujer rural a la capacitacién es escaso y no es por
falta de interés, pues las entrevistadas citan entre las 4reas principales en las que podrian ser
capacitadas: control de plagas y enfermedades, siembra, manejo pos-cosecha y comercializacién
(Figura 8).
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Las entrevistadas citan como efecto de la asistencia técnica y del cambio tecnolégico, aumentos en
la produccién y en los costos. Ese incremento en los costos, en muchos de los casos, es una fuerte
limitante para el productor a la hora de adoptar un cambio tecnolégico.

Figura 8. Areas sobre las cuales le interesa a la mujer rural recibir capacitacién.

SIEMBRA

FITOSANIT. ' TERRENO

92 49
COMERCIAL.

COSECH 63

39
IPOST-C!gSBCHA
FRECUENCIA DE RESPUESTA
Fuente: Elaborada con base en los datos de la Encuesta IICA/BID realizada en agosto-

setiembre 1992.
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D. Comercializacién
1. Participacién de la mujer en la comercializacién de maiz, frijol y yuca

Al analizar los datos producto de la encuesta sobre la participacion de la mujer en las actividades
de ensacado, pesaje, transporte al lugar de venta, negociacién, venta y cobro, en relacién con los
cultivos maiz, frijol y yuca se nota que es mayor en los granos y que la principal participacién
femenina se da en las labores de ensacado, especialmente en el cultivo del maiz 36 de las
entrevistadas) (Figura 9).

De las entrevistadas que participan en el ensacado de maiz (36) y de frijol (32), el mayor nimero
de ellas tiene hijos de nueve afios y mas. En cuanto al tipo de tenencia de tierra, hay mayor
participacion cuando la parcela es propia y es mds frecuente cuando el drea de siembra oscila entre
0 ha y 5 ha; sin mostrar gran variacién entre las productoras independientes o de asentamientos
campesinos (Cuadro 13).

Cuadro 13. Costa Rica: Tipo de mujer que participa en el ensacado de maiz y frijol
por diferentes caracteristicas.

Caracteristicas Maiz Frijol

Hijos en el hogar

No hay 1 1

De 0 a 8 afios 5 4

De 9 y més ailos 20 20

Ambos 10 7
Tipo de productora

Independiente 14 14

Asentamiento 15 15

Cooperativa 3 2

Otro 4 1
Tipo de tenencia

Propia 23 23

Alquilada 6 ]

Prestada 6 3

Otro 1 1
Tamailo de la explotacién

De0O a5 ha 23 . 16

De 6 a 10 ha 6 8

De 11 a 15 ha 3 ' 4

De 16 y méis ha 4 4
Base 36 32

Fuente: Elaborado por la consultora con base en datos de la encuesta IICA/BID,

agosto/setiembre 1992.
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La mayor participacién de la mujer en el ensacado se debe posiblemente a que es un trabajo que
realiza en la misma explotacién como parte de las labores de poscosecha. La informacion
recopilada indica menor participacién en el transporte del producto al lugar de venta y pesaje, lo
que se podria atribuir a que son trabajos en los que interviene la fuerza fisica y, en ocasiones, limita
el trabajo de la mujer.

La baja participacion de la mujer en las labores de pesaje y transporte al lugar de venta, inclusive,
en el ensacado en el cultivo de yuca, se debe también a que muchas de las empresas compradoras
brindan el servicio de cuadrillas de peones, quienes se encargan de esas labores; asi se aseguran una
buena calidad del producto.

La escasa intervencién femenina en la negociacién, venta y cobro, ademds de su relacién con el
traslado y pesaje, puede obedecer a varias causas entre las que se pueden citar:

- Factores culturales. La mujer campesina, en muchos casos, prefiere dejar esas actividades a los
hombres de la casa, pues los compradores, por lo general, son hombres y ellas sienten cierta
limitacién para tratar con ellos.

- Lugar de la transaccién. En la explotacién es mds sencillo; pero si es necesario trasladarse a
una planta o centro de acopio, se complica la situacién sobre todo si hay nifios pequefios.

La participacion de la mujer para tomar de decisiones sobre cudnto se vende y cuinto se consume
en maiz y frijol, es mayor en el caso del maiz (Figura 10).

La intervencion femenina en la toma de decisiones, tanto individual como compartida, aumenta en
relacion con lo que atafien al maiz y a la yuca, y en menor grado en el caso del frijol.

2. Participacion de la mujer en la comercializacién de aves, cerdos y leche

En relacién con la participacion de la mujer en labores pecuarias, cerdos, aves y ganado bovino,
especificamente en la comercializacidon, se observa una disminucion de su intervencién en las
actividades de venta y cobro. No obstante, esta aumenta ligeremente en lo que se refiere a la
comercializacidn de cerdos. Problablemente, la cria de aves (para engorde y produccién de huevos)
y el ordefio sean actividades que realiza para el autoconsumo, para asegurar una alimentacién
basica familiar (Figura 11).

3. Principales agentes comercializadores

Los datos de la encuesta realizada a nivel nacional demustran que el principal agente a través del
cual vende su producto la mujer rural, es el intermediario. Casi un 40% del total de entrevistadas
(135) lo manifestaron asi. El segundo agente, en lo referente a granos, es el CNP con un 17% del
total de entrevistadas (Figura 12). Un 13% de las entrevistadas dijo vender su producto a las
plantas procesadoras, las cuales ofrecen el servicio de compra en la finca y cosecha por medio de
cuadrillas de peones, lo que favorece a la mujer productora de raices y tubérculos, pues este tipo
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de labores es sumamente pesado para ella. Sin embargo, algunas de estas plantas tienden a castigar
mucho el precio, perjudicando la rentabilidad del cultivo.

Figura 11. Participacion de la mujer en la comercializacién de aves, cerdos y leche.

FREC.RESPURSTA
CDams Scarpos Edincas

Fuente: Elaborada con base en datos de la Encuesta IICA/BID realizada en agosto-setiembre de

1992.
Figura 12. Principales agentes comercializadores.
A QEER VRS PRREINLASETS
GAER MAA BMER PRESIS
APRSUEMBERA
]
PIRSCEM
’ —
= o

Fuente: Elaborada con base en datos de la Encuesta IICA/BID realizada en agosto-setiembre de
1992.
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Las productoras independientes de asentamiento campesino y de cooperativas comercializan sus
productos principalmente por medio de un intermediario. Aunque el CNP se mantiene como el
principal agente en lo relativo a la compra de granos.

Independientemente del tamaiio de la explotacion el intermediario es el principal agente comprador.

4. Aspectos sobre venta

Para 36 de las entrevistadas (27% del total) el que paga mejor precio por los productos es el
intermediario; 30 de las entrevistadas (22% del total) opinaron que es el CNP y 16 de ellas
afirmaron, que la planta procesadora.

La principal forma de pago es al contado, un 65% del total de las entrevistadas asi lo indica.

Lo anterior parece sefialar que la productora prefiere vender al intermediario que paga al contado
para asegurarse el ingreso en forma inmediata, en especial, cuando el producto en venta
corresponde al grupo de las raices y tubérculos. Con frecuencia, se presentan casos de compradores
a crédito con quienes no vuelven a ver ni el producto ni el dinero, como se mencioné en el capiulo
de antecedentes.

Sobre quién vende, la informacién obtenida indica que 53 de las entrevistadas respondieron que
ellas y 45 que el compaiiero (Figura 13). Cuando se refiere a quién cobra y recibe el dinero, 59
de las entrevistadas manifiestaron ser ellas quienes efectuaban esta accion y 42 que el compaiiero.
En la mayoria de los casos, independientemente del tipo de productora y del tamario de explotacion,
predomina el criterio de que es la mujer quien cobra y recibe el dinero. Pero, en explotaciones de
6 ha a 10 ha parece que es el compaiiero el que se dedica a esas actividades.

Cuando se pregunt6 cuanto recibe del producto de la venta, 59 de las entrevistadas respondieron
que todo el producto de la venta y 18 la mitad (Figura 14).

5. Problemas en la comercializacion

Las mujeres entrevistadas mencionan como principales problemas en la comercializaciéon de
productos agricolas los siguientes:

1. Precios: 84 de las entrevistadas asi lo manifestaron.
2. Exceso de intermediarios: 26 de las entrevistadas.

3. Atrasos en los pagos: 23 de las entrevistadas.
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El problema de los precios en cierta medida abarca a los otros dos citados, ya que entre los
factores principales que inciden en su fijacién se encuentran la poca definicién de politicas claras
sobre mercados y precios, la escasa informacion sobre estos apectos y sus tendencias en términos
entendibles para la mujer productora (Figura 15).

Ambos factores provocan incertidumbre y limitan el poder de negociacién de las productoras, en
especial de las pequeiias, las deja a merced del intermediario y las obliga a vender a crédito.

E. Limitaciones u Obst4dculos

Entre las principales limitaciones que enfrenta la mujer rural productora de alimentos estin las que
se trataran a continuacién:

1. Normativos e institucionales

Si bien no hay leyes que discriminen a la mujer rural en el sector agropecuario, en las instituciones
relacionadas con la generacién y transferencia de tecnologia, y en menor grado, con la
comercializacion se centra la atencién y el servicio en un miembro de la familia denominado
productor o agricultor al que se le asigna género masculino; la mujer, en el mejor de los casos, se
considera como colaboradora, pero no productora.

En las 4reas de investigacién y extension, los recursos humanos del género femenino son pocos,
sobre todo a nivel regional. Esto limita la formacién de equipos técnicos mixtos, que permitirian
comprender mejor a la mujer rural y sus miltiples ocupaciones.

Ej: MAG 576 técnico-profesionales:  12% mujeres
34 técnico-profesionales, estaciones experimentales: 8% mujeres
CNP Departamento Agricola, predominio masculino.

2. Socioculturales

La mujer campesina no se percibe como productora y subestima su capacidad de aprendizaje en el
campo agronémico. En muchos de los casos, prefiere dejar las actividades de capacitacién y
asistencia técnica agronémica o comercial a los hombres de la casa.

Los investigadores y extensionistas en la mayoria de los casos no la toman en cuenta a la hora de
disefiar sus actividades. Por lo general, programan considerando al productor-hombre y su

disponibilidad de tiempo.

Se desconoce la existencia de diferentes responsables dentro de la unidad familiar y que las
decisiones sobre produccién y comercializacién son tomadas generalmente por el grupo familiar.
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V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

A. Tecnologia

Conclusiones Recomendaciones —_“
—_— - 1
Politica Medida Estrategia
1. Las politicas sectoriales parten | Que en la Lograr que a | 1. Crear una
del concepto de productor/agricul- | formulacidn de nivel del comisidn inter-
tor hombre y no contemplan a la politicas globales sector institucional del
mujer productora. y sectoriales se agropecuario | sector agrope-
incluya a la mujer | se interprete | cuario, con el
como agente el término fin de elaborar
| activo del productor/ un programa f
desarrollo, dentro . que inserte a la
agricultor .
del marco de la independien- | MUIer rural
Ley de Igualdad incepen (;en productora de
Real de la Mujer. temente del alimentos.
sexo.
2. Existe escasa informacion Que la estadisticas | Crear en el 1. Reactivar y
estadistica por sexos en el sector agropecuarias se mediano pla- | rediseiiar la
agropecuario. Esto dificulta desglosen por zo estadis- encuesta agro-
cuantificar el aporte de la mujer Sexo. | ticas agrope- | pecuaria.
en el sector. | cuarias por
género. 2. Ajustar la
boleta del censo
agropecuario
para que

contemple la
perspectiva de
género.




Conclusiones Recomendaciones

Politica Medida Estrategia
3. La mujer rural productora de Lograr que 1. Contemplar
alimentos desempefia multiples exten- en el disefio de
roles como parte de la estrategia sionistas e los programas
de sobrevivencia. Esto hace que investigado- | de capacitacion
trabaje unas 16 horas por dia, res conside- | y asistencia
jornada que distribuye entre sus ren los mil- | técnica la
labores agricolas, pecuarias y tiples roles disponibilidad
domésticas. que desem- | de tiempo de la

peia la mu- | mujer rural

4. En promedio la mujer rural er rural y su | segin se des-
dedica a labores agricolas entre disponibili- prende de este
4h/d y 6 h/d. Principalmente, dad de tiem- | estudio.
entre las 7am-8am y 1lam-12m y po.

entre 1pm-2pm y 3pm-4 pm.

5. La mujer participa activamente

en las labores de chapea, siembra,

fertilizacion, control manual de
malezas y cosecha.

6. Entre las labores pecuarias
donde se da una mayor
participacion de la mujer estan la
limpia de chiqueros y gallineros,
y alimentacion.

2. Lograr que
en las activi-
dades de
capacitacion y
asistencia téc-
nica se invite
tanto al hombre
como a la mu-
jer.
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manual (siembra, control de
malezas y cosecha) y el quimico
(fertilizaci6n).

vestigadores
y extensio-
nistas con-
sideren al
productor
mujer u
hombre en
los procesos
de genera-
cién, valida-
cién y trans-
ferencia de
tecnologia.

Introducir en
el cambio de
metodologia
de investi-
gacion y ex-
tension
(INVEX)
por desarro-
llar en el
MAG, la
condicién de
género, des-
de la fase de
diagnostico.

Conclusiones Recomendaciones “

Politica Medida Estrategia I
7. Los tipos de tecnologia mas Hacer que - | 1. Concientizar
utilizados por la mujer son: los in- a los investiga-

dores y exten- l
sionistas sobre |
la importancia
de la mujer
rural produc-
productora de
alimentos, de
manera que la
adopcién de un
nuevo sistema
de trabajo que
considere la
perspectiva de
género se con-
vierta en una
necesidad senti-
da.

2. Integrar
grupos mixtos
(mujer/hom-
bre).

3. Lograr que
el INVEX tra-
baje con la
unidad
socioeconémi-
ca del sistema
de produccién,
entendiendo
este como el
sistema finca.

4. Trabajar con
fincas enlace,
donde la mujer
sea la
productora.-
ductora.




Conclusiones Recomendaciones
Politica Medida Estrategia
8. El uso de tecnologias Introducir 1. Incorporar
recomendadas se ve limitado por tecnologias los conceptos
factores de costo y acceso. con una de costos y
relacion rentabilidad en
costo- la generacion y
beneficio transferencia de
alta. tecnologia.
9. La mujer rural por su patron Modificar 1. Revisar los
cultural siente limitaciones para los esquemas | programas de
participar en actividades de sociocultura- | estudio e in-
transferencia de tecnologia, en lo les que troducir ajustes
que también influye el escaso obsta- tendientes a
tiempo de que dispone. culizan la romper dichos
insersion de | esquemas.
10. Los investigadores y la mujer ru-
extensionistas conocen poco sobre ral en las
la relacion hombre/mujer en la actividades
economia familiar. productivass
y en los ser-
vicios.
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B. Comercializacion

Conclusiones

Recomendaciones

Politica

Medida r Estrategia

menor medida, en la comercia-
lizacion de productos agricolas.

2. La mujer prefiere participar en
los procesos de comercializacion

miento de su parcela (ensacado,
cria y venta de cerdos).

3. La mujer participa en la toma
de decisiones -sea individual o
con otros miembros de la familia-
sobre todo en los aspectos
relacionados con quién vende,
quién cobra y quién recibe el di-
nero.

1. La mujer participa, en mayor o

que no impliquen mayor desplaza-

Que en la formu-

lamulacién de po-

liticas globales y
sectoriales se in-
cluya a la mujer

como agente acti-

vo del desarrollo,
dentro del marco
de la Ley de
Igualdad Real de
la Mujer.

1. Fortalecer
los mercados

Facilitar el
acceso de la

mujer a los locales y faci-
mercados lo- | litar la partici-
cales. pacién de la

mujer en ellos.

2. Propiciar la
organizacién de
las mujeres
productoras
para que co-
mercialicen sus
productos.
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Conclusiones

4. Entre los principales problemas
que enfrenta la mujer productora
y comercializadora estidn: precios
(incertidumbre ante apertura de
mercados, escasa informacion),
intermediacion y atrasos en los

pagos.

5. La mujer rural vende princi-
palmente al intermediario y al
CNP y prefiere la forma de pago
al contado.

6. El no dominio de normas de
calidad para el mercado de
exportacion y manejo poscosecha
hace que se le castigue el
producto por calidad y se dé una
mayor intermediacion.

Recomendaciones

Politica Medida Estrategia
Mejorar la 1. Capacitar a
capacidad la mujer rural
negociadora | sobre manejo
de la mujer | pos-cosecha
ante el para reducir
intermedia- pérdidas por
rio. este factor.

2. Fortalecer
los mecanismos
de informacién
de precios y
mercados para
que llegue a la
mujer rural.
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Conclusiones

Politica Medida Estrategia

7. La participacién de la mujer en 1. Lograr que
las ferias del agricultor es entre los centros

f un 10% y 16%, en el CENADA agricolas

un 2% y en las agencias de cantonales
compra del CNP (entrega de (CACs),
granos) entre un 3.8% y 5.8 %. promuevan, a
nivel de
localidad,
proyectos de
grupos de
productoras
tendientes a
sacar el
producto y
traerlo a las
ferias del agri-
cultor para
minimizar
costos de
transporte.
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Conclusiones

Recomendaciones

]

Politica

Medida

Estrategia

72

2. Impulsar que
la Division
Nacional de
Mercadeo y
Agroindustria y
las mujeres
productoras y
comercializa-
doras identifi-
quen la zona y
el tipo de pro-
yectos que
podrian desa-
rrorrollar y que ||
constituyan al-
ternativas via-
bles de empleo
en las diferen-
tes regiones.

3. Lograr que
todo proyecto
agropecuario
donde
participen mu-
jeres producto-
ras financiado
por las ONGs,
incluya entre
los componen-
tes sujetos a
financiamiento,
la asistencia
técnica integral
y directa en
aspectos orga-
nizativos, admi-
nistrativos,

productivos y
de mercadeo. Il
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ANEXO 1
Listado de Personas Entrevistadas
Institucion Nombre del entrevistado Fecha delaentrevista
BOLPRO Heydi Bolaiios Barquero 11 de agosto, 1992
Directora del Programa de Granos
Dpto. de Mercadeo

Agropecuario del MAG Manuel Porras 17 de agosto, 1992
Gerente del Programa de Ferias del Agric.

CENADA Roénald Acuiia y Miguel Monterrey 20 de agosto, 1992
Dpto. Técnico del PIMA
CNP Eduardo Solano, Director de Planific. 28 de agosto, 1992
Marco Tulio Castro 10 de junio, 1992
Germin Hernandez 23 de junio, 1992
Comisién de la Yuca Rodolfo Gonzilez 24 de agosto, 1992
MAG Hernando Ureiia 15 de mayo, 1992
Marta Villegas 06 de mayo, 1992
Osvaldo Bolaiios 15 de mayo, 1992
Lucila Camacho 20 de mayo, 1992
Manuel Rodriguez 26 de mayo, 1992
Guillermo Solis 22 de junio, 1992
IDA Oscar Salinas 25 de mayo, 1992
Guillermo Muiioz 25 de mayo, 1992
Oscar Aguilar 25 de mayo, 1992
IICA Viviana Palmieri 09 de junio, 1992
ACORDE Mario Sancho 10 de junio, 1992
FINCA Maria Marta Padilla 10 de junio, 1992
MIDEPLAN Guillermo Gonzilez 10 de junio, 1992
UCR Carmen Navarro 15 de junio, 1992
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Institucion

UNA

DGEC

Ministerio de Educacién
Entrevistas de campo:
Region Huetar Norte

Region Huetar Atlantica

RegionBrumca

Nombr. vistado

Gregoric i

Maria Ele: -dlez y Alvaro Garreta
Rodolfo Benavides

Mujeres pr- ' ‘oras
Mujeres | 18

Mujeres S
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Fechadelaentrevista

16 de junio, 1992
14 de mayo, 1992

10 de junio, 1992

23 de mayo, 1992
30 de mayo, 1992

03 de junio, 1992



ANEXO 2

Guia de Entrevistas a Mujeres Rurales Productoras de Alimentos

Aspectos generales

1.

2.

Estructura del grupo familiar y caracterizacion del tipo de familia por sexo, edad, parentesco,
grado de participacion dentro de la unidad productiva y la reproductiva, educacién, aporte
al ingreso familiar, ocupacién principal del jefe de hogar y procedencia.

Tipo de productores:

-Independiente-Organizado (cooperativa-asentamiento-asociacion-grupo-otro)

3.

Tenencia de la tierra

-Tipo de tenencia (con titulo de propiedad-asentamiento (sin titulo de propiedad)-alquilado-
cedido-otro)

-Area (ha) y ubicacion de la(s) propiedad(es)
-Usos (tipos de cultivo o actividad pecuaria)
-Area dedicada a cada uso (agricola-pecuario)
Mujer rural: Participa usted en la decisioén de:

-Qué producir, como, dénde y cuéndo.

. Aporte de la mujer rural a las diferentes labores en las etapas de preparacién del terreno,

produccion, cosecha, poscosecha, procesamiento y comercializacion con respecto a los demds
miembros de la unidad productiva.

Organizacion y distribucién del tiempo de la mujer rural en las labores productivas y
reproductivas.

Tecnologia

1.

2.

Tipo de tecnologia utilizada por cultivo en las fases de preparacién del terreno, produccion,
cosecha, poscosecha.

{C6émo aprendi6 la tecnologia que utiliza?
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3. (El tipo de tecnologia, se adapta a sus necesidades y situacion?
4. (Ha recibido algin tipo de capacitacién? Si__ No

5. (Aplica algo de esa capacitacién? Si No

(Qué aplica?
(Por qué no la aplica?

6. (Recibe algun tipo de asistencia técnica? Si_ No__ ;Cudl? ;Quién se la brinda?
7. (Qué opina del servicio de asistencia técnica?

8. (Cuando usted tiene alguna consulta sobre un cultivo o labor, a quién recurre y por qué?
9. Volumen de produccién/cultivo, ;cudnto deja para autoabastecimiento?

10. ;Realiza algin tipo de proceso? Si__ No__ ;Cudl?

11. ;Qué tiempo le demanda la transformacién?

12. ;Cuinto y a quién vende lo procesado?

13. /Qué otros rubros se producen en la unidad productiva?

14. ;Por qué se producen éstos?

15. ;Tipo de tecnologia utilizada?

16. (En la aplicacion de técnicas y habilidades, participa usted en las decisiones?

17. Es considerada como informante calificada sobre técnicas nuevas o de bajo costo.
Comercializacion por producto

1. (Cudles labores realizan en la etapa de poscosecha?

2. (Qué tipo de tecnologia utilizan?

3. (C6mo y dénde aprendieron estas técnicas?

4. ;Quiénes realizan estas labores de poscosecha y qué tiempo les toma cada una?

5. (Para qué mercado producen y en qué porcentaje? Consumo interno-Exportacion.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

({C6mo empacan?

(Qué calidad producen?

(Como determinan la calidad? lera. 2da. 3era.

({C6mo y dénde aprendieron las técnicas de empaque y control de calidad?
{Quién consigue al comprador?

(A quién le venden? (minorista, intermedio, mayorista)

{Quién negocia?

(Donde se lleva a cabo la venta?

(Finca...... , Se organizan y sacan el producto al mercado,

{C6mo realizan el transporte? ;Quién lo contrata? ;Quién lo paga?
(Co6mo se fija el precio y la forma de pago?

(A qué precio vendieron cada producto?

Al realizar la venta:

- {Quién cobra y recibe el dinero?

- {Quién lo distribuye?

- ¢C6émo lo distribuye?

- ¢Usted recibe algo? ;Cuénto?

83



CUESTIONARIO DE ENTREVISTA INDIVIDUAL

# Cuestionario
A. Generalidades

1. Lugar de la entrevista

Provincia Cantén Distrito

2. Datos del entrevistado

Nombre

Edad de la entrevistada 1 _/18-24 2 _ /25-34
3_/3544 4 _ /45 +

Estado civil

1 __/ Con compaiiero 2 __/ Sin compaiiero
Escolaridad 1 _ / Primaria 2 _ / Secundaria 3 _ / Otro

Ocupacién/oficio del jefe de familia

Origen de la familia

1 _ / Misma provincia 2 _ /Otra ;Por qué el cambio?

Estructura del grupo familiar

Cantidad de hijos / edad

Hijos Nimero

0-8

9-17

+ 18

Hijas

0-8

9-17

+ 18

Viveenlaparcela 1 _/Si 2 _/No

Distancia de la parcela mts km




3. C6mo distribuye un dia de su vida

4-5 am 12-1 pm
5-6 am 1-2pm
6-7 am 2 -3 pm
7-8 am 3 -4pm
8-10 am 4 -6 pm
10-12 am 6 -8 pm

1. Labores agricolas 7. Traer lefia

2. Labores pecuarias 8. Limpieza de la casa

3. Cuidado de los nifios o enfermos 9. Act. de la comunidad

4. Preparacién de alimentos 10. Act. religiosa

5. Lavado de ropa 11. Otra

6. Traer agua

B. Aspectos productivos y tecnolégicos
1. Tipo de productora
1 _ / Independiente 2 _ / Asentamiento

3 __/ Cooperativa 4 _/Otro

2. Tipo de tenencia

1 _/Propia 2 _/Alquilada 3 _/Prestada 4 _/Otro

3. Tamaiio de la explotacién ha mz.

4. (Quiénes trabajan en la parcela?

1 __/ Entrevistada 4 _ / Compaiiero
2 __/ Hijas S __/ Hijos
3 __/ Otras mujeres 6 __ Otros hombres

5. {Cuéntas personas de su familia trabajan fuera de la parcela y aportan al hogar?
Temporal Hombres Mujeres

Permanente Hombres Mujeres

6. (Cuinto representa el aporte al ingreso familiar?

1 _/Todo 2_/3/4 3_/1/2 4_/1/4
5 __/ Otro especifique
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7. Aporte propio a las diferentes labores agricolas y pecuarias que realiza.

Tipo de labor Maiz #hor/dia Frijol #hr/dia Yuca u otro tubérc. Quién mas
#horas/dia participa

1. Preparacion del terreno

Manual

- Chapea

- Estaquear

- Poner cuerda
Mecanizado

- Arado

- Rastreada

- Alomillado

2. Siembra

A. Espeque

- Siembra después de la chapea
B. Tapado

C. Siembra por estacas

3. Fertilizacion
- A la siembra
- Segunda fertilizacién

- Aplicacion abono foliar

4. Control de malezas
- Manual

- Aplic. de herbicidas quemantes
y sistémicos

- Aplic. de herbicidas preemergentes
con efecto selectivo
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5. Control de enfermedades

- Control mediante practicas
culturales

- Aplic. de fungicidas

6. Control de plagas
- Aplic. de insecticidas

- Aplic. de babocidas

7. Cosecha

Maiz

- Doblado

- Recoleccién

- Aventada

Frijol

- Arrancar - amontonar
- Aporrea

- Aventada

Yuca

- Corta de follaje

- Retiro del follaje del terreno
- Cosecha manual

- Cosecha semimecanizada
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Tipo de labor

Maiz #hor/dia

Frijol #hr/dia

Yuca u otro tuberc.
#horas/dia

Quién mis
participa

8. Post cosecha
- Secado
- Almacenaje

- Transporte interno (finca)

9. Comercializacién

- Ensacado

- Pesaje

- Transporte al lugar de venta
- Negociacion

- Venta

- Cobro

Tipo de labor

Cerdos #hor/dia

Aves #hor/dia

Ganado bovino
#hor/dia

Quién mas
participa

10. Pecuario
1. Manejo

- Limpia de chiqueros y
gallineros

- Alimentacion de los animales
- Recoleccién de huevos

- Ordefio

- Elaboracién de quesos

2. Vacunacién

3. Comercializacién

- Venta

- Cobro
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6. Produccién

Maiz

Frijol

Yuca

(Cuéntos qq produjo?

(Cudéntos qq consumié?

¢Cudntos qq vendi6?

7. Matriz de decisiones

Quién toma la decisién sobre:

Maiz

Frijol

Yuca

{Qué se produce?

¢{C6émo se produce?

(Cuénto se vende?

¢A quién se le vende?

(Cuénto se consume?

8. {Qué otros rubros produce en su unidad productiva (parcela)?

Rubro

Area prod. (ha)

Destino

Autoconsumo % Venta %

C. Comercializacién

1. (A quién vende principalmente?

1. __/ Intermediario
2. _/CNP

3. __/ Otro productor

4 __/ Planta procesadora
5 __/ Otro Especifique
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4. ;Quién se la ha brindado?

1. MAG 2. CNP 3. IDA 4. INA
5. Otro  Especifique

5. Tipo de capacitacién

Maiz Frijol Yuca

1. Entidad

2. Tipo de capacitacién

-Charla

-Dia demostrativo

-Visita a finca

-Parcela demostrativa

-Otro

3. Duracién horas/dias

4. Contenido

-Précticas de cultivo

-Fertilizacion

-Control de plagas

-Control de enfermedades

-Preparacién terreno

-Sistemas de siembra

-Cosecha

-Otro

5. Aplica algo

-Si

-No

6. Motivo

-Costo

-No se adapta a su situacién

-Otro especifique
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=)

. ¢La asistencia técnica que uested recibe ha incrementado o disminuido su produccién?

1. __/ Disminuido 2. __/ Aumentado 3. __/ Sigue igual

4. _/ NS/NR

7. (La tecnologia recomendada que efecto produce en sus costos de produccién?

1. _/ Los ha incrementado 2. _ / Han disminuido

3. __/ No han cambiado 4. __/ NS/NR

8. (En qué areas le interesa ser capacitado?

1. __/ Preparacion del terreno 2. _/ Siembra 3. __/ Control de plagas y enfermedades
4. _ / Cosecha 5. __/ Manejo post-cosecha 6. _ / Comercializacién

7. _/ Otro

(En qué productos?




INSTRUCTIVO

1. Caracteristicas de la mujer a entrevistar

a. Debe hacerse una entrevista por cada uno de los siguientes tipos de mujeres productoras:
1. Mujer sola, jefa de hogar, independiente.

2. Mujer que colabora con otros miembros de su familia en las labores agricolas,
independiente.

3. Mujer productora de un asentamiento campesino.
4. Mujer productora miembro de una cooperativa u otra asociacién productiva.
5. Mujer productora minifundista.

En caso de que no se encuentre alguna mujer productora perteneciente a uno de estos tipos, se
recarga esa entrevista a alguno de los otros tipos.

b. Mujer productora de granos bdsicos (maiz y frijol) y/o raices y tubérculos
(principalmente yuca).
c. Mujeres productoras que realizan sus labores agricolas en parcelas cuyo tamaifio

oscila entre las 0 y 20 hectdreas, ya sean propias, alquiladas o prestadas.

2. La encuesta debe ser leida a la entrevistada en su totalidad.

3. En caso de que una respuesta de la entrevistada se salga de las alternativas contempladas
en la pregunta, favor anotarla en la parte posterior del cuestionario, junto con el mimero de
pregunta.

4. Por favor hacer la letra legible.
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5. Aclaraciones en lo que corresponde al cuestionario:

a.

Punto A. GENERALIDADES: Pregunta 3, puede darse mas de una opcién. Por
ejemplo: entre las 4 y 5 de la mafiana puede combinar las labores pecuarias (dar de
comer a las gallinas) con la preparacién de alimentos (desayuno).

Pregunta 6, interesa conocer el nuimero de horas que dedica la mujer a determinada
actividad agropecuaria por rubro y quién participa en esas actividades principalmente
ademas de ella.

Pregunta 7, matriz de decisiones, interesa saber quién toma la decisién sobre cada
accion (puede ser la entrevistada, el compaiiero, un hijo, etc.).

Punto C. COMERCIALIZACION. Se refiere a granos basicos (maiz y frijol) y/o
raices y tubérculos (principalmente yuca).

Punto D. ASISTENCIA TECNICA/TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA. Preg.
S, la opcion que corresponda marcar con X.

Pregunta 8, pueden darse varias opciones.

Ghiselle Rodriguez M. Tel. 253-5844



ANEXO 3

Agencias de Extension del MAG por Regién y
Principales Actividades Agropecuarias a las Cuales
les Brindan Asistencia

Las agencias de extension y promotoras constituyen la infraestructura y el recurso humano del
MAG para brindar sus servicios a los pequeiios y medianos productores del pais. Esta labor se
encuentra distribuida en ocho direcciones regionales, de las se tomaron siete para trabajar con
la encuesta:

1.

Direccién Regional:  Regién Chorotega

Sede: Liberia

Niumero de agencias: 11

Actividades agropecuarias principales: arroz, frijol, maiz, cafia de azicar, hortalizas,
café, frutales y ganaderia.

Se enviaron las entrevistas a ocho de sus agencias, obteniéndose informacién de Nicoya,
Santa Cruz, Caias, Nandayure, La Cruz y Hojancha. De Liberia y Carrillo no se obtuvo
respuesta alguna por razones desconocidas.

Total de entrevistas obtenidas: 30

Direccion Regional:  Regi6n Huetar Norte

Sede: Ciudad Quesada

Nimero de agencias: 10

Actividades agropecuarias principales: citricos, maracuyd, pimienta, café, raices,
tubérculos, granos bésicos, palmito, pltano y ganaderia.

Se enviaron las entrevistas a nueve de sus agencias, obteniéndose informacién de Ciudad
Quesada, Pital, Upala, Los Chiles, Guatuso, Puerto Viejo e incompleta de La Fortuna. De
Santa Rosa y Rio Frio no se obtuvo ninguna.

Total de entrevistas obtenidas: 32

Direccion Regional:  Region Huetar Atlantica

Sede: Siquirres

Numero de agencias: 6

Actividades agropecuarias principales: cacao, macadamia, pifia, café, raices, tubérculos,
mani, palmito, platano, guanibana, maiz y ganaderia.

Se enviaron las entrevistas a dos de sus agencias, obteniéndose informacién de Pococi y
Guécimo.

Total de entrevistas obtenidas: 10

95



4.

Direccién Regional:  Region Central

Sede: Puriscal

Numero de agencias: 7

Actividades agropecuarias principales: citricos, mango, marafién, ornamentales y granos
basicos en menor proporcion.

Se enviaron las entrevistas a cinco de sus agencias, obteniéndose informacién de Puriscal,
La Gloria, Aserri, Acosta y Turrubares.

Total de entrevistas obtenidas: 25

Direccion Regional:  Region Brunca

Sede: Pérez Zeled6n

Numero de agencias: 12

Actividades agropecuarias principales: palma africana, café, granos bdsicos, piiia, banano,
y ganaderia.

Se enviaron las entrevistas a seis de sus agencias, obteniéndose informacion de Puerto
Jiménez y San Vito, e incompleta de Pejibaye. De Laurel, Corredores y Potrero Grande
no se obtuvo respuesta alguna por los siguientes motivos: Laurel, cerrada la agencia;
Corredores, huelga; y Potrero Grande, segin el agente de extensién, no hay mujeres
productoras.

Total de entrevistas obtenidas: 13

Direcciéon Regional:  Regién Pacifico Central

Sede: Esparza

Numero de agencias: 13

Actividades agropecuarias principales: frutales, ayote, raices, tubérculos, café, cafa de
azdcar y ganaderia y en menor escala granos bdsicos.

Se enviaron las entrevistas a dos de sus agencias, obteniéndose informacién de Garabito
y Orotina.

Total de entrevistas obtenidas: 10

Direccion Regional: = Region Valle Central Oriental

Sede: Cartago

Nuimero de agencias: 9

Actividades agropecuarias principales: frutales, café, hortalizas, macadamia, flores,
raices, ganaderia, y en menor escala granos bésicos.

Se enviaron las entrevistas a tres de sus agencias, obteniéndose informacién de Cartago,
Turrialba y Tucurrique. De Pacayas no se obtuvo informacion, pues segiin el agente de
extension no hay mujeres productoras, por lo que se sustituyé con Turrialba.

Total de entrevistas obtenidas: 15

Total de entrevistas obtenidas en el pais: 135
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ANEXO 4

Caracterizacion de los Nueve Tipos de Productores (CADESCA)

Tipo 1

Productores minifundistas, que no son dueiios de la poca tierra que cultivan con granos basicos
(mis de 6 000 fincas; el 15% de los productores de granos basicos).

Tipo 2

Pequeiios productores de granos bésicos. Los granos son su actividad principal en fincas de
menos de 20 hectireas (12 000 fincas; el 30% de los productores de granos bdsicos).

Tipo 3

Pequeiios productores intensivos. Tienen los recursos suficientes para dedicarse a una actividad
intensiva para la venta (café, hortalizas, y otros); cultivan los granos solo para autoconsumo (5
500 fincas; el 13% de los productores de granos basicos).

Tipo 4

Pequeiios productores con otra actividad principal, basicamente la ganaderia; tienen sistemas de
produccién diversificados en fincas de menos de 20 ha (4 800 productores; el 11% de los
productores de granos).

Tipo §

Medianos productores familiares, con fincas de 20 ha a 200 ha, donde se dedican basicamente
a la ganaderia; no poseen maquinaria (11 600 fincas; el 27% de los productores de granos).
Tipo 6

Grandes productores familiares, con fincas de mas de 200 ha sin maquinaria agricola y con

sistemas de produccién muy orientados hacia la ganaderia de carne (470 fincas; el 1% de los
productores de granos basicos).
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ANEXO §

Listado de Proyectos Agroindustriales

Con el fin de conocer las dreas de interés de la mujer rural en lo referente al proceso
agroindustrial, se obtuvo informacién de la Direccién de Fomento Agroindustrial del CNP sobre
los proyectos de este tipo que estd impulsando a nivel regional en todo el pais. A continuaciéon
se cita un breve detalle sobre cada proyecto por region:

Region Huetar Atlintica

Region Chorotega

1.

Proyecto:
Ubicacidn:
Participantes:

Descripcion:

Planta procesadora de vinagre
San Clemente de Limén
Asociacion de San Clemente, 15 mujeres jefas de hogar.

Procesamiento de banano de rechazo. Cuenta con un lote y la planta.
Carecen de equipo apropiado para el proceso. Solicitan que se evalie el
edificio (afectado por terremoto de Limén) para reparar construccidn,
dotacion de equipo para el proceso y capacitacion en los aspectos
administrativos y de procesamiento. El monto solicitado de
financiamiento ain no estd definido.

Instituciones colaboradoras: JAPDEVA-MAG-CNP-INA

Estado del proyecto: En estudio

Proyecto:
Ubicacién:

Participantes:

Descripcion:

Produccién de mermeladas, encurtidos, jaleas y miel de toronja.
Arenal, Tilardn

Asociacion de Mujeres de Arenal, 15 mujeres que dedican parte de su
tiempo a dicha produccién y, ocasionalmente, ayudan en agricultura.

Desean consolidarse como agroindustria, para lo cual requieren mayor

tecnologia. Esta asociacion produce estos articulos en pequeiia escala y
desea expander sus operaciones. Carece de local propio, pero tiene un
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2. Proyecto:

Ubicacion:

Participantes:

Descripcion:

3. Proyecto:

Ubicacion:

Participantes:

Descripcion:

lote y algo de equipo. Sus miembros solicitan financiamiento para
construir una planta, mejorar su equipo y capacitaciéon en aspectos
administrativos, mercadeo y procesamiento.

Produccion de mermeladas, encurtidos, jaleas.
Abangares
Asociacion de Mujeres de Abangares, La Campesinita, 13 mujeres.

Este grupo produce estos articulos sin preservantes en pequeiia escala,
pero tienen la posibilidad de aumentar la produccién. Su problema
principal es sacar al mercado su producto empacado y etiquetado. Tienen
local propio y alguin equipo. Parte de la materia prima es producida por
los campafieros asociados y por ellas que también trabajan en el campo.
Tienen una buena organizacién. Su solicitud consiste en el financiamiento
para mejorar el equipo.

Produccién de pinolillo
San Luis de Caiias

Asociacion de Mujeres de San Luis de Caias, aproximadamente 11
mujeres.

Su objetivo es consolidar la empresa, por lo que gestionan una parcela en
la primera etapa del Proyecto de Riego de Arenal para producir su propia
materia prima (maiz, cacao y azicar). A pesar de los problemas de
individualidad entre las asociadas, tienen su local propio, un molino;
estin construyendo una tostadora y proyectan construir una secadora.
Venden su produccién en Cafas y desean expanderse a nivel regional.
Solicitan financiamiento para mejorar su equipo y capacitacion en aspectos
organizativos y administrativos.

Regiéon Huetar Norte

1. Proyecto:

Ubicacion:

Aun indefinido. Alternativas: Pifia de rechazo, maquila o pollos para
engorde.

Rio Celeste
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Participantes:

Descripci6n:

2. Proyecto:

Ubicacion:

Participantes:

Descripcién:

Asociacion de Productoras de Rio Celeste, es un grupo de
aproximadamente 20 a 30 mujeres.

Solicitan que se les asesore para definir el proyecto por desarrollar.
Tienen un capital cercano a los ¢50 000 (cincuenta mil colones).

Aun no definido. Se estudia la posibilidad de utilizar pifia de rechazo o
produccién de semilla de piiia.

Asentamiento Campesino El Valle

Unién Femenina del Valle, 25 mujeres.

Solicitan asesoramiento para definir el proyecto por desarrollar y
capacitacion.

Region Pacifico Central

1. Proyecto:
Ubicacion:
Participantes:
Descripcion:

Region Central:

Regién Brunca:

Planta extractora de pulpa de frutas (mango, papaya y maracuy4)
Paquera
Asociacion Femenina de Paquera, 18 mujeres.

El estudio de factibilidad del proyecto fue hecho por el IFAIN a finales
de 1990. Alquilan la planta y la marmita cuyo costo es elevado. El local
donde estdn instaladas se los presta el Colegio de Paquera. Venden su
produccién a UTRAPI de Pérez Zeled6n, quienes sacan el producto
empacado y bajo su propia marca, también venden directamente a hoteles
de la regién en estafiones o pichingas de 25 kg. Desean comercializar
ellas mismas su produccién. Solicitan capacitacion en mercadeo,
administracién y manejo de alimentos y financiamiento para adquisicién
de equipo.

No hay proyectos.

No hay proyectos.
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ANEXO 6

Reglamento para las Ferias del Agriculturor

Capitulo 1

Disposiciones Generales

Articulo 1. Se establece un sistema de mercadeo restringido que se denominard Ferias del
Agricultor, para uso exclusivo de los sectores de la produccién agropecuaria, pesquera, pequefia
agroindustria, industria y artesania, con el objeto de poner en relacion directa a consumidores
y productores de manera que los primeros obtengan mejor precio y calidad y los segundos
incrementen sus ingresos al vender directamente al consumidor.

Articulo 2. En la aplicacién de este Reglamento intervendran:

a.

El Ministerio de Agricultura y Ganaderia, como ente rector del Sistema de Mercadeo
Agropecuario, pondra en practica la ejecucién de este Reglamento por medio de los érganos
administrativos correspondientes.

El Ministerio de Economia, Industria y Comercio, el que haré efectiva la Ley de Proteccion
al Consumidor y coordinard la participacion de la pequefia industria en las Ferias del
Agricultor.

Los Ministerios de Seguridad Publica, de Gobernacién y Policia y de Obras Publicas y
Transportes, los que ejecutardn la vigilancia y el control policial respectivo.

El Ministerio de Salud, que velara por el cumplimiento de las disposiciones sobre la materia
de salud y nutricién, aplicando en lo conducente la Ley General de Salud y sus reglamentos.

El Procurador del Consumidor, quien ejercerd las acciones legales en resguardo de los
intereses de los consumidores en las Ferias del Agricultor.

La Comisién de Proteccién al Consumidor, que coordinaré los aspectos concernientes a las
instituciones en la labor de proteccién al consumidor en las Ferias del Agricultor.

Articulo 3. Para efectos del presente reglamento, se entenderé por:

a.

b.

C.

Reglamento: El presente reglamento de Ferias del Agricultor.
MAG: Ministerio de Agricultura y Ganaderia.

Ferias: Las Ferias del Agricultor.
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d. Unidad de Ferias: La Unidad de Ferias del Agricultor de la Direccién General de
Mercadeo Agropecuario del Ministerio de Agricultura y Ganaderia.

e. CAC: Centro Agricola Cantonal.
f. Comité Auxiliar: El Comité Auxiliar del Centro Agricola Cantonal.

g. Agencia de Extension: La Agencia de Extensién Agricola del Ministerio de Agricultura y
Ganaderia.

h. Ente Administrador: El Organismo designado por la Direccion General de Mercadeo
Agropecuario con personeria juridica, para que se encargue de la administracion de las
ferias.

i. Administrador: Los productores agropecuarios, pesqueros, pequeiios agroindustriales,
industriales y artesanos que comercialicen sus productos en las ferias.

k. MEIC: El Ministerio de Economia, Industria y Comercio.
1. MS: El Ministerio de Salud.

m. PDC: La Procuraduria de Defensa del Consumidor.

n. MOPT: El Ministerio de Obras Publicas y Transportes.

Articulo 4. Las Ferias se establecen para uso exclusivo de los productores agropecuarios,
pesqueros, pequefios agroindustriales, industriales y artesanos, sea en forma individual u
organizados en cooperativas u otras formas colectivas de organizacidn.

Articulo 5. Unicamente se permitird la venta en las ferias a los participantes que cumplan con
los requisitos mencionados en los articulos 29 y 30 de este reglamento, prohibiéndose la
participacién de intermediarios.

Articulo 6. El espacio para los participantes serd distribuido mediante un sistema rotativo,
permaneciendo un maximo de dos semanas cada participante en el puesto asignado; para lo que
se implementard un sistema de fichas rotativas y en caso de existir un sobrante de fichas, se
otorgaran al azar.

Articulo 7. Todos los puestos de ventas estaran debidamente mercados y numerados y deberdn
medir entre 1.30 metros y 2.30 metros de ancho, necesariamente.

Articulo 8. Para efectos de control de calidad y presentacién de los productos en las ferias,

ademds de las normas sanitarias y nutricionales que contempla la Ley General de Salud y el
Reglamento de Ferias, Turnos y similares, debera cumplirse con las siguientes normas:
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a. Todos los productos deberdn ser nacionales y tienen que presentarse limpios, libres de
enfermedades, plagas y residuos quimicos, clasificados por calidad, tamafio y con el precio
visible. En ningiin caso podrin estar expuestos directamente al suelo, deberdn estar en
tarimas con un altura minima de 50 cm del suelo.

b. Las hortalizas, frutas y verduras deberin venderse frescas, enteras y sin pelar, excepto
aquellos productos que previamente hayan sido debidamente empacados, segiin las normas
de MS.

c. Las ventas de pollo, pescados, mariscos, embutidos y otros, deberin contar con los
permisos correspondientes del MS y cumplir también con los requisitos establecidos en las
leyes respectivas.

d. En las ventas de huevos, éstos deberdn ser frescos y limpios, venderlos por kilo; ademis,
es obligatorio contar con un recipiente con tapa para los que se quiebran.

e. En las ventas de jugo de caiia y cafia en cabos y otros jugos, el jugo debera ser vendido en
vasos desechables. La pequeiia industria (molino o vehiculo) debera contar con el permiso
sanitario de funcionamiento del MS. La caifia pelada en cabos deberd empacarse en bolsas
transparentes, nuevas y selladas.

f. Las ventas de miel de abeja, mermeladas, dulces y conservas deberin contar con los
permisos correspondientes y manejarse debidamente empacados, segin las normas del MS.

g. Los otros productos agropecuarios deben ajustarse a las normas sanitarias vigentes.

Articulo 9. En las ferias no podra efectuarse la venta de animales vivos, excepto la de peces
ornamentales (no comestibles).
Capitulo I1

De la Organizacién y Administracién

Articulo 10. La Direccién de Mercadeo Agropecuario del MAG ser4 la encargada de organizar
y autorizar la instalacion de las ferias, designando el ente administrador correspondiente por
medio de una resolucién firmada por el Director de Mercadeo, una vez que se cumpla con los
requerimientos que se mencionan en los articulos 11, 12, 13, 14 y 91 del presente reglamento
y dando prioridad a los CAC de cada localidad donde se realiza la feria.

Articulo 11. El ente que desee la apertura de una feria, deberd hacer una solicitud acompaiiada
de un estudio de factibilidad del mercado y someterla a aprobacién de la Unidad de Ferias, la
cual tiene la potestad exclusiva de aprobar o rechazar las solicitudes. Ademads, debera presentar
el acuerdo municipal firme, donde se asigne el lugar para ubicar la Feria, el permiso sanitario
de funcionamiento del lugar que serd extendido por al Oficina Regional de Salud, un documento
firmado por los vecinos del lugar dando su anuencia para la instalacion de la feria.
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Articulo 12. El Consejo Municipal de cada cantén, la Unidad de Ferias y el ente interesado, de
comun acuerdo y con anuencia de los vecinos del lugar, determinaran el espacio fisico donde
se efectuara la feria.

Articulo 13. El ente autorizado para establecer una feria nombrara un administrador, que como
requisito minimo debera ser graduado de un Colegio Agropecuario. Este administrador estari
subordinado al ente que lo nombre y deberd coordinar acciones con la Unidad de Ferias y
nombrar un cuerpo de auxiliares con conocimientos basicos de agricultura. El nimero de
auxiliares dependera del tamaiio de la feria.

Articulo 14. El Ente Administrador deberd presentar a la Unidad de Ferias un reglamento
interno sobre procedimientos y normas administrativas en el manejo de la feria a su cargo, a fin
de que sea revisado y aprobado por la Unidad de Ferias.

Articulo 15. Seri de total responsabilidad del Ente Administrador, el funcionamiento de la feria
a su cargo, asi como hacer cumplir el presente reglamento y coordinar con instituciones
respectivas la aplicacion de las leyes conexas.

Articulo 16. Serin funciones del Ente Administrador:

a. Determinar y velar por el orden en la ubicacién de los participantes, de acuerdo con sus
productos y conforme con los articulos 6° y 7° de este reglamento.

b. Aplicar las disposiciones vigentes en aspectos sanitarios, pesas, medidas, precios, empaques
y calidad de los productos a vender en las ferias, en coordinacién con las autoridades
respectivas y de acuerdo con el articulo 8° de este reglamento.

c. Solicitar la intervencién de las autoridades policiales cuando sea necesario el cierre de
ventas por incumplimiento o violacién de los articulos 23, 34, 64, 65, 66, 67, 68, 71 y
otros de este reglamento.

d. Suministrar los informes econdémicos y estadisticos del movimiento semanal de la feria, asi
como cualquier otro informe solicitado por la Unidad de Ferias.

e. Brindar asesoramiento técnico a los agricultores en lo que respecta a la comercializacién de
los productos perecederos agropecuarios y aspectos agronémicos cuando sea necesario, en
coordinacién con la Direccién General de Mercadeo Agropecuario del MAG o Agencia de
Extension Agricola.

f. Liquidar las cuentas de gastos de operacion.

g. Mantener un registro actualizado de productos de feria.
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h. Definir los mecanismos que permitan la reintegracion a la feria de aquellos productores que
por motivos de la estacionalidad de la produccién se ausentan temporalmente.

i. Depositar mensualmente el 10% del ingreso bruto recaudado, que corresponde como aporte
de la Direccion General de Mercadeo. Ese porcentaje estard sujeto a los ajustes que se
consideren pertinentes.

Capitulo III
De la Direccién General de Mercadeo Agropecuario y la Unidad de Ferias

Articulo 17. Los precios de venta de los productos hortifruticolas contemplados en la lista de
precios oficiales para ferias serdn establecidos semanalmente por el Departamento de Economia
o Mercados de la Direccion General de Mercadeo Agropecuario del MAG, pero ofreciendo
precios mas bajos que los mercados tradicionales.

Articulo 18. Los precios se determinardn con base en informacién de mercados mayoristas
(CENADA) y otros mercados minoristas, de importancia socioeconémica de comercializacién.
La metodologia para este célculo sera preestablecida por producto por la Direccién General de
Mercadeo Agropecuario del MAG.

Articulo 19. La Direccién General de Mercadeo Agropecuario del MAG a través de la Unidad
de Ferias, sera la miximo autoridad en la ejecucion de las disposiciones que determina este
reglamento para todas las ferias.

Articulo 20. La Unidad de Ferias, como parte de la Direccién General de Mercadeo
Agropecuario del MAG, tiene como atribuciones:

a. Supervisar y controlar la aplicacion del presente reglamento.

b. Emitir y controlar, en coordinacion con los entes administrativos, las nuevas orientaciones,
organizaciones, funciones, problemas y fondos que tengan las ferias a su cargo.

c. Asesorar a los Entes administrativos sobre aspectos organizativos de mercadeo,
funcionamiento y control en las ferias a su cargo.

d. Elaborar los formatos para solicitar la informacién econémica y estadistica de la feria.
e. Coordinar y controlar la labor de los administradores auxiliares de las ferias.

f. Revisar y procesar la informacién econémica y estadistica recibida de los Entes
Administradores.

g. Realizar charlas, reuniones, conferencias, etc., para dar a conocer la actividad y los logros
de las ferias.
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Revisar periédicamente la normativa que regula las ferias, con el fin de proponer las
reformas cuando sea necesario.

Intervenir cualquier feria cuando se determinan anomalias en su administracién y cuando
las circunstancias lo ameriten, asignando la administraciéon de la feria a otro Ente
Administrador.

Cuando las solicitudes cumplan con los requisitos correspondientes, autorizar los carnés a:

i. Los avicultores en coordinacién con el Departamento de Salud de la Direccién de
Salud Animal del MAG.

ii. Los vendedores de pescado y mariscos, en coordinacion con el Departamento de
Proteccién y Registro del MAG.

ili.  Las empresas agroindustriales y embutidoras de carne, las que deberan presentar el
permiso del MS.

iv.  Las cooperativas y organizaciones asociativas.

V. Los productores de lacteos y subproductos, en coordinacién con las Agencias de
Extension del MAG.

vi.  Los productores agricolas, en coordinacion con las Agencias de Extension del MAG.

Publicar boletines de prensa informando sobre las mejoras y proyectos en las diferentes
ferias.

Mantener una informacién actualizada sobre los precios, volimenes y otros.

Coordinar los distintos trabajos de campo que realice la Direccion General de Mercado
Agropecuario del MAG con participacién de informacion de inspectores de ferias.

Aplicar en las ferias las politicas del MAG, asi como las disposiciones de este reglamento
y leyes conexas.

Solicitar la colaboracién de la PDG cuando lo estime conveniente.

Aplicar los procedimientos indicados en el capitulo XII de este reglamento a los
participantes que incumplan las disposiciones estipuladas en el presente decreto.

Denunciar ante los entes correspondientes aquellas anomalias detectadas a los participantes,
cuando el procedimiento no pueda ser aplicado directamente por la misma Unidad de Ferias.

108



r. Determinar el monto correspondiente por concepto de cuota maxima de participacién, que
deberédn cobrar los entes administradores a los participantes.

Articulo 21. La Direccién General de Mercadeo Agropecuario del MAG realizari los estudios
necesarios para determinar el monto de las cuotas, analizando los costos operativos y
administradores en que incurren los Entes Administradores, con el objeto de fijar las pautas y
los mecanismos a través de los cuales se establecerin las cuotas de inspeccion de fincas, de
productores y por participaciéon, que deberdn ser cobradas a los vendedores. La cuota se
revisard anualmente o cuando las circunstancias asi lo ameriten.

La Direccién General de Mercadeo Agropecuario coordinaré estas acciones con el encargado de
la Administracién de la Feria y la Agencia de Extension del MAG.

Capitulo IV
De los Inspectores de Ferias
Articulo 22. Los inspectores de la Unidad de Ferias tendran las siguientes atribuciones:

a. Vigilar la aplicacion del presente reglamento y coordinar con los entes respectivos la
aplicacion de las leyes conexas.

b. Inspeccionar las ferias.
c. Revisar carnés de identificacion de participantes.

d. Retirar los carnés de los participantes por incumplimiento del presente reglamento y leyes
conexas.

e. Informar a la Unidad de Ferias sobre la situacién de las ferias que inspeccionan.

f. Confeccionar los informes estadisticos semanales de las ferias, de acuerdo con informacién
suministrada por los Entes Administradores.

g. Realizar encuestas y entrevistas a los participantes de las ferias y otros.
h. Solicitar la intervencién de las autoridades de policia cuando sea necesario.

i. Hacer verificaciones en las fincas y otras empresas de los datos expuestos en los carnés de
identificacién de los participantes.

j. Cualquier otra atribucién que la Unidad de Ferias le asigne.
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Capitulo V
De las Cooperativas y Organizaciones Asociativas

Articulo 23. Se podra ubicar en un sector de las ferias a las cooperativas y otras organizaciones
asociativas. La ubicacién quedara sujeta a la decision del administrador con base en el espacio
fisico disponible.

Articulo 24. Para obtener los derechos que otorga el presente reglamento, cada una de las
organizaciones, por medio de su gerente, deberd presentar solicitud escrita a la Unidad de Ferias
adjuntando certificacion actualizada de la personeria juridica de la organizacién, cédula juridica,
orden patronal de los vendedores asignados, especificaciones de su actividad, permisos de MS
y lista detallada de los productos que va a comercializar, nimero de socios y copia de sus
estatutos.

Articulo 25. Una vez que estas organizaciones hayan cumplido con los requisitos descritos en
el articulo anterior, se les otorgara los carnés de vendedores auxiliares a que se hagan acreedores
de acuerdo con su volumen de comercializacion.

Articulo 26. Cada una de las organizaciones debera identificar el puesto del ente con emblemas,
colores y distintivos y colocarlos en un lugar visible. Unicamente participardn con un puesto
de venta por feria y podradn participar en varias ferias por medio de los carnés auxiliares.

Articulo 27. Las empresas agroindustriales, cooperativas agricolas y agropecuarias y colegios
agropecuarios productores que desean participar en las ferias deberdn solicitar por escrito sus
carnés a la Unidad de Ferias o Agencia de Extensién por medio de su representante legal, quien
serd el responsable del manejo de los carnés auxiliares. Estos solo pueden ser usados por socios
o empleados, cuya comprobacion se hard por medio de la orden personal extendida por la Caja
Costarricense del Seguro Social, previa incorporacién de la Oficina autorizada.

Capitulo VI
De los Carnés

Articulo 28. Es obligacién de los participantes en las ferias portar el respectivo carné de
identificacion, el cual debera estar autorizado por la Unidad de Ferias y extendido en la Agencia
de Extension del MAG mads cercana.

Articulo 29. Todo agricultor que tenga interés en participar en las ferias debera solicitar su
carné en las Oficinas del MAG de su localidad, adjuntando tres fotografias recientes y una
fotocopia del plano catastrado o en su defecto fotocopia de las escrituras de la finca o de la carta
de venta autenticada por un abogado. En caso de ser agricultor arrendante debera presentar el
respectivo contrato de arrendamiento autenticado por un abogado, el cual debera ser presentado
al inicio de la siembra y verificado por el Jefe de la Oficina de Extension Agricola del MAG en
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el lugar, al momento de la cosecha. Este contrato estara sujeto al periodo del cultivo. En caso
de otro tipo de tenencia de la tierra este serd analizado en conjunto entre la Agencia de
Extension del MAG y la Unidad de Ferias. Asimismo serd denegado el carné cuando el
solicitante que presente contrato de arriendo no sea agricultor de la zona, o por falta de
veracidad con la informacion suministrada.

Articulo 30. Para obtener el carné, el participante debera llenar una solicitud en la Agencia de
Extension respectiva del MAG, la que constara de original y copias. El original servira por el
otorgamiento del carné y la copia para la inscripcion en la Unidad de Ferias. Los carnés de
identificacion para participantes seran confeccionados y entregados por la Agencia de Extension
Agricola del MAG, previa inspeccion a la finca y deberdn contener la firma y el sello de la
Unidad de Ferias.

Articulo 31. Los espacios del carné deberan ser escritos a maquina, sellados y con la firma del
jefe de Extensién Agricola del MAG. Dicha firma deberd estar autorizada y registrada y para
el efecto se llevard en la Unidad de Ferias el respectivo registro.

Articulo 32. Los carnés se extenderan de conformidad con la estacionalidad del cultivo; cuando
se trate de productos de ciclo largo, el carné se otorgara con una vigencia no mayor de 6 meses,
pudiéndose renovar por un periodo similar.

Articulo 33. Para extender un carné o proceder a su renovacion, la Agencia de Extension o bien
el CAC respectivo, previa autorizacién de la Unidad de Ferias, procedera a realizar la inspeccion
en la finca del interesado.

Articulo 34. Para los casos en que la produccion lo amerite, se podra extender un méximo de
dos carnés de vendedores auxiliares por finca. Podrdn hacer uso de estos carnés los hermanos,
hijos, padres y el conyuge del participante, con excepcion de las cooperativas y otras
organizaciones asociativas, en cuyo caso el mimero de carnés, asi como personas autorizadas
para su uso, estd regulado en el capitulo V de este reglamento.

Capitulo VII
Sector Pesquero

Articulo 35. El Departamento de Proteccion y Registro del MAG seri el encargado de extender
los carnés a vendedores de pescado y mariscos.

Articulo 36. Tendrdn opcién a carnés del sector pesquero Unicamente los pescadores y a los
carnés auxiliares los parientes del primer grado de consangulmdad y afinidad de conformidad
con el articulo 34 de este reglamento.

Articulo 37. Los requisitos para obtener los carnés de pescador serdn los siguientes:
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a. Llenar la solicitud en el Departamento de Proteccién y Registro del MAG.

b. Licencia de pesca maritima al dia.

c. Presentar dos fotografias y fotocopias de cédula de identidad.

d. Contar con el curso de manipulacion de alimentos.

e. Presentar carné de salud.

f. Permiso de transporte de productos pesqueros al dia.

Articulo 38. Serédn requisitos para obtener el carné de vendedor auxiliar los que se mencionan
en el articulo 36 y 37 y sus respectivos incisos; cuando se trate de empleados del pescador, éste
debera presentar la orden patronal o, en su defecto, una certificacién emitida por un abogado

en donde se haga constar que el interesado es empleado del pescador.

Articulo 39. Las cooperativas de pescadores que deseen participar en las ferias deberan ajustarse
a lo establecido en los articulos 24, 25, 26 y 27 del presente reglamento.

Articulo 40. La Unidad de Ferias o el Departamento de Proteccién y Registro realizara visitas,
cuando lo considere necesario, a los pescadores registrados, a fin de corroborar la relacién entre
el pescador y su vendedor auxiliar.

Articulo 41. Quedarin eliminados aquellos vendedores auxiliares que no cumplan con los
requisitos establecidos en el presente reglamento.

Articulo 42. Los carnés serdn extendidos por un periodo no mayor de seis meses, al término
del cual deberan presentarse de nuevo los requisitos que se mencionan en los articulos 37 y 38
del presente reglamento.

Capitulo VIII

Sector Avicola
Articulo 43. Los carnés para el sector avicola (pollos, otras aves de explotacién doméstica,
huevos), seran otorgados por el Departamento de Salud Aviar de la Direccion de Salud Animal

del MAG, previa inspeccion a la granja o empresa.

Articulo 44. Los carnés deberan ser escritos a maquina, sellados y firmados por el funcionario
del MAG, responsable del Departamento de Salud Aviar y autorizado por la Unidad de Ferias.

Articulo 45. Los carnés para la venda de huevos se extenderdn unicamente al propietario de la
granja en forma personal y se deberd cumplir con los siguientes requisitos:
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a. Ser productor.

b. Disponer de un minimo de trescientas aves de primera postura.

¢. Permiso de funcionamiento del MS.

Articulo 46. Cuando exista una produccién mayor a trescientas aves en explotacién intensiva,
se extenderan los carnés auxiliares que el Departamento de Salud Aviar considere, hasta un

maximo de dos.

Articulo 47. Harin uso de carnés auxiliares tnicamente parientes en primer grado de
consanguinidad o afinidad, de conformidad con el articulo 34 de este reglamento.

Articulo 48. Los carnés para la venta de pollo se extenderin tinicamente a los productores, que
cumplan con los siguientes requisitos.

a. Tener una extraccién minima de 200 aves semanales.
b. Mantener una existencia minima de 300 aves en la granja.

Articulo 49. Cuando exista una extraccién mayor a 200 aves semanales, se autorizarin los
carnés auxiliares que el Departamento de Salud Aviar considere, hasta un méximo de dos carnés.

Articulo 50. Las compaiiias o sociedades productoras avicolas que deseen participar en las ferias
deberan cumplir con los siguientes requisitos:

a. Aportar certificacion de personeria juridica.

b. Copia del permiso sanitario de funcionamiento actualizado en la planta procesadora.
c. Permiso sanitario de funcionamiento del vehiculo que transporta el pollo.

d. Numero de licencia de empaque autorizado por el Ministerio de Salud.

e. Fotocopia del curso de manipulacién de alimentos del vendedor impartido por el INS y la
Unidad de Ferias.

Articulo 51. Los vendedores auxiliares de las compaiiias o sociedades deberan ajustarse a las
disposiciones establecidas en el presente Reglamento y cumplir con la presentacién de una copia
de la orden patronal extendida por la empresa, en la cual se debe contar con un periodo no
menor de tres meses consecutivos de estar laborando en dicha empresa, a la vez indicar el
salario minimo de acuerdo con la clasificacién de puestos, del Ministerio de Trabajo y Seguridad
Social, como agente de ventas.
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Articulo 52. Cada renovacion del carné debera ser resellada por el Departamento de Salud Aviar
y la Unidad de Ferias y se autorizardn por periodos no mayores de tres meses.

Articulo 53. Para la produccion de otras aves (patos, codornices, gansos, etc.) se extenderan
los carnés en el Departamento de Salud Aviar, o en su defecto lo hari el Jefe de Extension
Agricola del MAG.

Articulo 54. Cada vez que se solicite la renovacion de un carné, quedari ésta sujeta a un estudio
de verificacion de los datos anteriormente solicitados, pudiendo ser retenida o retirada al no
cumplir con los requisitos establecidos o por falta de veracidad en la informacién suministrada.

Capitulo IX
De la Pequeiia Agroindustria, Industria y Artesania

Articulo 55. Los pequefios agroindustriales, industriales y artesanos deben presentarse a la
Direccién General de la Pequeia Industria y Artesania del MEIC, a fin de que sean calificados

y se les otorgue el carné respectivo.

Articulo 56. Todos los productores calificados como pequeiia industria, industria y artesania
deben ser de elaboracidon nacional.

Articulo 57. Los carnés para participar en las ferias seran extendidos por un periodo méaximo
de 6 meses.

Articulo 58. Cada artesano o pequeia agroindustrial o industrial tendrd derecho a un carné como
propietario y un maximo de dos carnés auxiliares de acuerdo con su produccién para sus
empleados debidamente acreditados.

Articulo 59. Cada vendedor auxiliar debera presentar fotocopia de la orden patronal de la CCSS
o en su lugar debe ser pariente en primer grado de consanguinidad o afinidad.

Articulo 60. Todos los productos alimenticios, envasados o empacados deberdn ajustarse a las
disposiciones del MS y contar con la licencia de salud en su etiqueta.

Articulo 61. Unicamente podran participar en las ferias los artesanos y pequeiios agroindustriales
e industriales que elaboren los siguientes articulos:

a. Café molido (con el permiso de venta correspondiente del Instituto del Café).
b. Envasado de frutas y legumbres (jugos, mermeladas, encurtidos, productos deshidratados).

c. Productos de panaderia (panes, biscochos, galleta).

114



d. Productos de molineria (cereales preparados, productos a base de cereales).

e. Condimentos, especias, vinagres, salsas.

f. Subproductos de yute, cabuya, bambi, bejuco y otras fibras naturales.

g. Articulos de madera y cafia (palma, carrizos, mimbre, talla de madera).

h. Objetos de barro, lozas, cerdmica, yeso y porcelana nacional.

i. Tés medicinales de hierbas.

j.  Productos metdlicos estructurales, carretillas, palas para basura.

k. Escobas de fibras naturales.

Articulo 62. Todos los participantes calificados como pequefios agroindustriales, industriales y
artesanos que deseen participar en las ferias, deberan ajustarse a las disposiciones de este

reglamento.

Articulo 63. La Unidad de Ferias podra realizar revisiones cuando lo considere oportuno, a fin
de corroborar el cumplimiento de las disposiciones establecidas en el presente reglamento.

Capitulo X
Obligaciones de los Participantes
Articulo 64. Durante el transcurso de la feria los participantes estardn en la obligacién de
exponer en lugar visible el precio de venta de sus productos, el cual debe ser concordante con

el precio establecido por el Departamento de Economia de Mercados del MAG.

Articulo 65. Colaborar con la Unidad de Ferias y la Administracién, denunciando las anomalias
que observe en la feria.

Articulo 66. Ocupar \inicamente un espacio por feria, pudiendo participar en varias ferias por
medio de carnés auxiliares, siempre y cuando la produccién de la finca o empresa lo ameriten.

Articulo 67. Vender solamente los productos que estén autorizados en el carné de la feria y
unicamente durante el periodo de cosecha estipulado en el mismo.

Articulo 68. Acatar las indicaciones de la administracion en cuanto a sanidad, precios, pesas y
medidas, calidad y otras indicaciones requeridas en la feria, por este reglamento y otras leyes.
También estardn en la obligacién de mostrar o entregar su identificacion a los funcionarios de
las ferias cuando lo soliciten.
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Articulo 69. Vender permanentemente durante la hora y dia establecidos por la Unidad de Ferias
para el funcionamiento de la feria.

Articulo 70. Estar registrado en la Unidad de Ferias del MAG y tener el respectivo carné, para
poder participar en las mismas.
Capitulo XI
De las Restricciones

Articulo 71. No se permite a los participantes en las ferias.

a. Las ventas al por mayor, excepto las ventas a hoteles, cafeterias, restaurantes, hospitales,
colegios y otros entes de bienestar social. Asimismo se prohibe la reventa de productos.

b. Facilitar el carné a una persona ajena a la explotacion.
¢. Amparar en diversas formas a cualquier persona no productora en la feria.
d. Causar discusioén o cualquier tipo de altercado de palabra o de hecho en la feria.

e. Comercializar mds del cincuenta por ciento sobre el estimado de produccién descrito en el
carné de productor.

f. Comercializar sus productos en horas o dias no autorizados.

g. Vender productos no autorizados en el carné correspondiente.

h. Permanecer més de dos semanas en el mismo puesto.

i. Otorgar regalias a los funcionarios que realizan funciones en las Ferias del Agricultor.
Articulo 72. No se permitird ninguna actividad de beneficio particular (alquiler de tarimas, venta
de cachivaches, etc.) sin la autorizacién del Ente Administrador y de la Unidad de Ferias del
MAG.

Articulo 73. Cualquier violacion o las normas estipuladas en defensa del consumidor dari
derecho a la Unidad de Ferias a la aplicacion de los procedimientos establecidos en los articulos
61 y 62 del presente reglamento se hara acreedor a las sanciones que prevé el reglamento Interno
de Trabajo, el Estatuto de Servicio Civil y su reglamento.

Articulo 74. El funcionario del MAG que imcumpliese las obligaciones que le impone el

presente reglamento se hard acreedor a las sanciones que prevé el Reglamento Interno de
Trabajo, el Estatuto del Servicio Civil y su reglamento.
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Articulo 75. Si un administrador o auxiliar otorgara privilegios sobre espacios, precios,
romanas, etc., recibiendo regalias en especies o dinero, o permita la permanencia de vendedores
sin carné de identificacion, serd reportado a la institucién administradora de la feria, y si el caso
se comprueba, debera ser destituido de su cargo, sin perjuicio de las sanciones penales y civiles
correspondientes. El Ente Administrador deber4 acatar esta disposicién, en caso contrario se
le suprimira la administracién de la feria.

Articulo 76. Si se comprobase que un ente administrador incurriere en anomalias a la hora de
realizar inspecciones a fincas, para la extensién del carné, la Unidad de Ferias dispondra
trasladar esta funcién a la Agencia de Extensién Agricola del MAG correspondiente por
jurisdiccion.

Capitulo XII
De los Incumplimientos y Responsabilidades

Articulo 77. La Unidad de Ferias de la Direccién de Mercadeo Agropecuario del MAG seri la
encargada de aplicar lo estipulado en el presente capitulo.

Articulo 78. Serin consideradas como faltas las siguientes:

a. Estipulacién de precios.

b. Alteracién de romanas.

c. Vender productos no incluidos en el carné.

d. Vender en la feria antes de las horas establecidas.

e. Vender bajo los efectos del licor.

f. Agresion verbal o fisica a funcionarios o consumidores.

g. Facilitar el carné a una persona ajena a la explotacion.

h. Alteracién del carné o permiso provisional.

i. No ajustarse a las disposiciones sanitarias y de calidad establecidas.
j. Negarse a presentar el carné a las autoridades correspondientes.

k. No acatar las disposiciones administrativas en cuanto al ordenamiento de puestos en las
ferias.

1. Vender al por mayor antes de las 12:00 mediodia.
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m. No mantener los precios visibles durante el funcionamiento de la feria.
n. No obedecer las disposiciones administrativas en cuanto a la hora de salida de la feria.
fi. Intercambiar o negociar la ficha asignada por la administracién.

Articulo 79. La Unidad de Ferias aplicarad el procedimiento correspondiente a cada caso
particular, dependiendo de la falta en que se incurra y se podra suspender desde seis meses hasta
de manera permanente para participar en las ferias.

Capitulo XIII
Disposiciones Varias

Articulo 80. Para el cumplimiento de las disposiciones que establece el presente reglamento, los
cuerpos de policia destacados en el lugar, presentaran su colaboracion a los administradores de
ferias y funcionarios de la Unidad de Ferias del MAG que estén debidamente identificados.

Articulo 81. Serd desalojado de las ferias por medio de la autoridad aquel participante que no
porte el respectivo carné de identificacion.

Articulo 82. Quedari prohibida la instalacién de ventas ambulantes, estacionarias o miniferias
a menos de quinientos metros de donde se celebre una feria del agricultor, siendo responsable
de esta situacién la municipalidad respectiva.

Articulo 83. Se autorizari la instalacién de una venta de comida por cada 100 vendedores que
participan en la feria.

Articulo 84. Las ventas de comida deberan contar con los permisos sanitarios de funcionamiento
correspondientes otorgados por el MS y el permiso de la Unidad de Ferias. Ademds, deberin
ajustarse a las normas sanitarias vigentes que contempla la Ley General de Salud.

Articulo 85. Podran participar dentro de la feria del agricultor, instituciones estatales, en casos
muy calificados y con la debida autorizacién de la Direccion General de Mercadeo
Agropecuario.

Articulo 86. En caso de eliminarse o suspenderse un carné de productor, se suspenderd la
participacion de la finca, no pudiendo participar al productor ni sus vendedores auxiliares.

Articulo 87. El sector avicola y el Departamento de Proteccién y Registro y Pequefia

Agroindustria, industria y artesania, deberdn ajustarse a las disposiciones que establece este
reglamento.
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Articulo 88. Cualquier persona a la que se le comprueba la falsificacion o alteracién de un carné
de Feria del Agricultor serd sancionada conforme con la legislacién vigente sobre uso indebido
y alteracién de documento publico.

Articulo 89. El incumplimiento de las disposiciones de este reglamento dard motivo para
clausurar la feria, el local o puesto.

Articulo 90. Los inspectores de ferias y los administradores con apoyo de la Unidad de Ferias
serdn los encargados de la aplicacion del presente reglamento.

Articulo 91. Solo podrin llamarse Ferias del Agricultor aquellas que oficialmente hayan sido
o sean establecidas por la Unidad de Feria del Agricultor del MAG. Asimismo no podrin
efectuarse otro dia, ni en otras horas que no estén establecidas, sin la autorizacién de la Unidad
de Ferias.

Articulo 92. Se deroga el Decreto Ejecutivo No. 15862-MAG del 26 de noviembre de 1984
(Reglamento de Feria del Agricultor) publicado en "La Gaceta" No. 245 del 24 de diciembre
de 1984.

Articulo 93. Rige a partir de su publicacién.
Transitorio: Se daradn sesenta dias calendario, a partir de la publicacién de este reglamento, para
que las Ferias del Agricultor establecidas y oficinas autorizadas para la entrega de carnés, se

ajusten estrictamente o las disposiciones de este reglamento.

Dado en la Presidencia de la Republica - San José, a los quince dias del mes de abril de mil
novecientos noventa y uno.

RAFAEL ANGEL CALDERON FOURNIER y el MINISTRO DE AGRICULTURA Y
GANADERIA, Juan Rafael Lizano Sdenz.

Nota: Publicado en la Gaceta No. 117 del viernes 21 de junio de 1991.
ACPF.
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ANEXO 8

Participacién de la Mujer en los Programas Formales
de Estudios en Ciencias Agropecuarias
en Costa Rica en 1992

Universidad Total matriculado Mujeres matriculadas Porcentaje

Universidad de Costa Rica

Fitotecnia 419 59 14.0
Economia agricola 163 34 20.8
Zootecnia 153 29 19.0
Universidad Nacional 386 84 21.7

Instituto Tecnol6gico
de Costa Rica 190 16 08.4

Fuente: Elaborado por la consultora con base en los padrones de matricula para el segundo
semestre y entrevistas a funcionarios de las respectivas instituciones educativas, 1992.
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