DETERMINACION DEL IMPACTO DE LA INFORMACION
DE MERCADOS EN LA TOMA DE DECISIONES DEL
AGRICULTOR: EJERCICIO EN CORONEL OVIEDO
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Dentro de los casos pricticos que se abordaron en el curso, se
realizé un ejercicio del Impacto que la informacién de mercados tiene
en la toma de decisiones del agricultor. Para ello se selecciond un
frea en el Departamento de Coronel Oviedo: 1la zona de Mar{a Auxilia-
dora y calle 25, la cual fué previamente alertada de que, un servicio
de informacidn sobre precios y situacién de mercados iba a ser inicia-
do de forma experimental y transmitido diariamente por la Radio local,
Radio Caaguazfi.

El boletin radial empezd a transmitirse a partir de la primera
semana de junio con informacibn de precios mayoristas cn la Central de

Abastos de Asuncibn para los siguientes productos:

Mandioca Cafia de Azlcar
Maiz Papa

Mafz choclo Tomate

Batata Cebolla

Tabaco Repollo

Esta informacibn era recogida y analizada por el Departamento
de Difusidn y Asistencia Técnica al Mercadeo de la DCEA y transmiti-
da por Radio Caaguazi en el boletin rodial de las 12.30. Aidem&s un
productor en el Area seleccionada fué instrufdo para escuchar los pre-
cios y anotarlos en un pizarrbn que al efecto se colocd en el Almacen
de Depbsitos de la localidad.

fdemés del Area seleccionada se establecieron otras dos Arcas
como puntos de referencia y comparacibn: 1) £l Area de informacibn

mle
R

difusa dentro del radio de influencia de Radio Caaguazfi y que adem
era atendida por el Servicio de Extensién del Distrito de Coronel N:i -
do y que comprendfg las explotaciones agrfcolas de las compaiiias de
San Pedro y San hntonio, también en el Distrito de Coronel Oviedo y -
el frea no expuesta en el Distrito de Repatriacibn que estaba fue:
radio de cobertura de Radio Caaguazfi y atendida por otra Agencia 7.

-

tensibn y que comprend{a las explotaciones del Barrio Caballern ..




Digitized by GOO I€
3



000/000 2.

El dfa 8 de julio, aproximadamente un mes después de haberse
iniciado el servicio experimental, se realizb la encuesta de acuerdo
al formato quec se presenta en el anexo. Con esta encuesta se preten-
dfa determinar las variaciones en el patron de toma de decisiones y
poder negociador que productores de tamafio, estructura de tenencia,
etc. similares mostraban dependiendo del grado de exposicibém que ha-
bian tenido a la informacién.

La hipbtesis que se trataba de verificar era que en condiciones
similares, un productor que posefa informaciédn mostraria, en relacibém
a un productor sin informacibén, mejor eleccidn de 8poca de venta y
algin grado de mejora en su poder de negociacidn que se traducirfa en
mejores precios. Como efectos secundarios se esperaba también que en
los planes de siembra para la prdxima cosecha el productor informado
mostrarfa una seleccidn de cultivos que se ajustara a los precios que
el mercado habfa mostrado como m&s rentables.

En el ejercicio de campo se obtuvieron 81 encuestas distribuidas
asi:

area de informacion concentrada.

hrea de informacidn difusa.

Area no expuesta a la informacibn.

En las siguientes secciones aparecen los resultados parciales del
andlislis efectuado por 6 grupos de trabajo:

La primera seccibén describe el perfil del agricultor predominan-
te en la zona encuestada en térrinos de edad promedio, nivel de educa-
cibén, tamafio y estructura familiar, grado de asentamiento en la zona,
economfas familiares complementarias y preferencias hacia medios de
comunicacidn.

La segunda seccién presenta el perfil de explotacibm tfpico en la
zona en términos de tamafio, tipo y estructura de tenencia, tipo de acti-

vidad predominante y actividades complementarias.
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Estas dos secciones tratan de mostrar la similitud que el grupo
encuestado muestra en 1o referente a su estructura social, cultural,
y econbmica.

La tercera seccibn analiza el patron de toma de decisiones de los
agricultores encuestados buscando identificar diferencias en comporta-
miento, dependiendo del grado de exposicidn a la informacibn que cada
agricultor recibide.

La cuarta seccibn identifica modalidades de venta de productos
por los agricultores y trata de identificar vinculos de dependenciae.

En esta seccibn se busca también identificar variaciones en el cempor-
tamiento y variaciones en nivel de precio recibido ligadas al grado
de exposicibén que con la informacibm el agricultor tuvo.

Las dos secciones anteriores tratan de verificar el impacto de la
informacibén en té&rmino de logros objetivos: modificacién en toma de
decisiones, variacidén en su comportamiento en relacibn al mercado y
niveles de precios.

La seccifén quinta por el contrario analiza la apreciacibén subje-
tiva (declaraciones a preguntas directas) que el agricultor ticne del
servicio de informacidn de mercados. Se obtienen aqui interesantes re-
sultados ya que una apreciacién subjetiva enormemente favorable contras
ta con pobres e incluso nulos resultados objetivos.

Con la sexta scccibn se pretende reflejar las condiciones del mer-
cado en Coronel Oviedo, tanto en precios como en origen de productos
con el fin de proveer un punto de refercncia de la importancia que para :
los agricultores podrfia tener el mercado municipal més prbéximo.

Un anflisis mls profundo de los resultados dondc se tratara e
cruzar informacién y correlacionar comportamiento con factores n~an:-.
no pudo ser efectuado por impedimentos de tiempoe. Las informacionc=-
anflisis parcial arrojan sin embargo interesante resultados y soct 't

de base a un afifilisis posterior.






I.- PERFIL DEL AGRICULTOR.

Total de Encuesta: 81

he= EDiD::Promedio de los productores encuestados 4k afios.

B.- GRADO DE EDUCACION: 91% de los encucstzdos tienen algin
tipo de instruccidn escolar, de los cuales el 3% llegd al 1er. gra-
do, el 18% curso al 2do. grado, el 22% 3er. grado, el 14% el k4o
grado; el 15% 52 grado, el 27% 62 grado y el 1% termind el bachille-

rato, el 1% inicib estudios universitarios, el 9% no tiene ningin

estudio.

C.- En cuanto al nimero de hijos, el promedio de los producto=-
res encuestados es de 6 hijos, de 1los cuales un promedio de 3 hijos
estén trabajando en la chacra del padre.

Un promedio de 5 hijos por productor viven en el hogar fa-
miliar; y un promedio de 3 hijos por familia esté&n fuera del mismo.

De- HABITO DE INFORM.CION: Referente a &ste punto, se puede

concluir que un 19% ve televisién, preferentemente canal 9 (83%), en
horas de la noche a partir de las 19,00 horas; observando con prefe-
rencia el Noticiero.

En cuanto a la radio, un 95% de lo encuestados la escuchan,

Y las emisoras mis ecuchadas, con sus respectivos porcentajes de au-
diencia es como sigue:

Radio Caaguazi 85%

Radio 12 de Marzo 6%

Radio Nacional 5%

Radio Centenario 2%

Radio Cordillera 2%

Los horarios mAs escuchados son de 11.30 a 13.30 horas (68%),
le siguen los de 18.00 a 19.00 horas (20%) y las 5.00 (12%) horas de la
manaiiae.

En cuanto a la lectura de los periddicos, se vié que el 62%
de los productores encuestados los lee; y el mis lefdo es el diario
ABC con un 81%; el diario HOY en un 13%; ULTIM. HORA 3%; PATRIA 3%.
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La frecuencia de lectura es de una vez por semana, depsndien-
do del dfa que van a la ciudad, donde aprovechan a comprarla.

E.~ En le referente 2l grodo de asentamiento: 1las encuestas de=-
muestran que wn 63% provienen de otras zonas, y el 37% restante es de
la localidade

El promedio global de asentamiento es de 16 afios. El1 69%
de los colonos asentados venidos de otros lugares ticnen més de 10
afios de aseatamiento y el 31% restante tienen menos de 10 ailos en el
lugare.

Fe- Econogia del hogar: El 95% de los productores encuestados

tienen como actividad comnlementaria la cria de aves, que generalmente
es manejado por la mujer. El nimero de aves por familia varfa entre
20 y 50, entre gallinas y patos principalmente.

Otra actividad que desempefia 1la mujer es la de Modista que
aparece en tres encuestas (4%),

Otre. fuente de ingreso es la produccibén de carbbdn que apa-

rece en 4 encuestas (5%).







II.

PERFIL DE LA EXPLOTACION POR ZONAS

ZONA A-1
%
Propietario 12 100.
Arrendatario - -
Ocupantes - -
Otros - -
N° parcelas 1 (10 ha) 100
Sup. Hect. 113
Cult. Permanent. 5 423
Vacas 24 75
Cerdos 21 75
Gallinas 10-20 50
21-40 25
+ 40 25
Caballos 5 33
Patos 28 33
Ganado 31 33 (8 prom.)
ZONA A-2
%
Propietarios 15 83
Arrendatarios 1 5
Ocupantes 2 11
N°parcelas 1c/u 1
Superf. ha. 283 (18 prom)
Cultivos permanentes 15 55%
Vacas 97 77%
Cerdos 55 77
Caballos 4 17
Gallinas 10-20 = 3 17
Ganado 20-40 = 6 33
+ 40 =6 33
Ganado 173 61







PERFTL DE EXPLOTACION POR ZONAS (Continuacidn)

ZONA C
$
Propietario 15 79 %
Arrendatario 1 5
Ocupante 33 16
N° parcelas 1 c/u 100
Sup. Hectéreas 302 16 c/u .
Cultiv. permanentes 51 41/2¢/u ‘58 %
Vacas u9 12 c¢c/u 58
Cexrdos 36 9c/u 21
Gallinas 10-20= 11 58
21-40=y 21
+ -40=y 21
Patos 15 16
Ganados 48 32
Otras actividades (Carb) 4 21
Almacén 2 11
Aserradero 1 5

CONCLUSION PARA TODA EL AREA ENCUESTADA

Conforme a la tabulacién de la encuesta se pudieron conet tar los
siguientes resultados:

%
Propietario 80%
N° parcela 1 c/u 100 predom. 10 hectireas
Cult. Permanentes C. dulce 39 promed. 1 "
Frutales 7 0.5 "
Vacas 79 predom (3)
Cerdos 67 B (2)
Caballos 11
Gallinas 85 predom. (20)
Patos 13 " (2 a 3)






CONCLUSION PARA TODA EL AREA ENCUESTADA (Continuacidn)

Otras Actividades

%
Almacén y
Fabrica de carbdn 6
Tambo 1
Aserradero 1
Ganado 46 Predomina (6)
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PERFIL DE EXPLOTACION POR ZONAS (Continuacidn)

ZONA B-1
-
Propietarios 11 73
Arrendatarios 1 7
Ocupantes 2 13
' Otros 1 7
N° parcelas 1 C/0
Sup. hectfreas 160 11
CQultiv. Permanentes 11 (1.5 ha) u7
| Vacas 75 87
Cerdos 24 u7
Gallinas 10-20= 3 20
21-40=5 33
+ 40=3 20
Ganado u2 28
ZONA B-2
-
Propietarios 12 67
Arrendatarios 2 11
Ocupantes 4 22
N°parcelas 1 c/u
Superf. Hect. 221 12
Cultiv. permanentes 8 22
Vacas 95 77
Gallinas 10-20=8 w7
21-40=8 y7
+ uo0=1 6
Ganado 110 78
Otras actividades:
Almacén 5
Fébrica carbdn 5
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IIT.TOMi DE DECISIONES.

Conforme a los anflisis de las encuestas realizadas en las zonas
del Departamento de Caaguazii, dentro del distrito de Cnel. Oviedoj
Caaguazli y Repatriacidn, se obtuvieron los siguicentes datos:

Para la seleccibén de las zonas encuestadas se tuvo en cuenta el
alcance de las noticias difundidas por la Direccién de Comercializa-
cién y Economia Agropecuaria del MAG en tres zonas a través de Radio
Difusora Caaguazii: Area concentrada comprende la zona de calle 25 y
Marfa Auxiliadora; Arca difusa que comprende las compafiias de San Pe=-
dro y San fntonio y el Area no expuesta el distrito de Repatriacibn
especi{ficamente el Barrio Caballero ilvarez.

En cuanto a las modalidades de la wnroduccibdn de dichas zonas se
nota unas marcadas difcrencias en lo que n diversificacibdn de cultivo
se refiere muy especialmente en la producciédn de rubros horticolas que
encabeza la produccibédn de tomate principalmente en las zonas de San
Antonio y San Pedro con una produccidn de 70.000 kg. cada uno; micn-
tras que Marfa Auxiliadors produce 18.000 kg. seguido por el rubro de
repcllo en Marfa hsuxiliadora 1.300 k7. y San sintonio 27.000 kge

Uno dec los rubros que se impuso por la produccidn de casi la tota-
lidad dc los productores es el zlgodén que para Marfa iuxiliadora equi
vale a un 100% de los productores, igualmentc para calle 25 seguido por
un 93% San Antonio, 88% San Pedro y un 79% para Repatriaciém con una
tendencia de seguir aumentando en todas las zonas encuestadas que dé
un 92% del total de agricultores dedicados a éste rubro. Seguido por
la mandioca y el poroto que ocupan el 75% y en tercer lugar se menciona
al maiz con un 64¥%,

En lo que a la producciédn de mafz se refiere, se nota una ligera
tendencia en el aumento de la producciédn del maiz. Por el contrario
la produccibén de algunos rubros presentan un comportamiento diferente,
como el caso de la cebolle que presenta una tendencia bajista en cuan-
to a 1~ cantidad de productores que explotarfan dicho cultivo en un
porcentaje del 7% muy especialmente en la zona de Marfia Auxiliadora y

San Pedro.
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Otro cultivo con iguales perspectivas es la papa, el repollo,
el pimiento y el zapallo.

Con relacidn al destino que se da a la produccién, el algodén
ocupa un 100% para la ventn seguido por la cafiz dulce, tabaco, batata,
escoba, zanahoria, remolacha, tomate y otros (par: mayor ilustracidn
consultar con el cuadro F=2),

Entre los cultivos que mryor problemas tienen en cuanto a la co-
mercializacibn es el tomate que ocupa un 12% de los productores en
cuanto a mano de obra se refiere, seguido por el .zapallo y el repollo,
en cuanto 2 problemas de plagas y enfermedades se destacan los culti-
vos de tomate, pnpa, locote y el algodbédn en un 6% y por razones de
costo de semillas dificultad en la produccién se destaca, la zanahoria,
seguido por la papa, locote, y paradbgicamente el poroto que mereceria
un estudio especial.

El principal motivo de la produccibdn, es el consumo seguido por la
necesidad de produccidn de rubros de venta que son seleccionados de
acuerdo a las posibhilidades de comercializacidn y especializacibén de
la zona. También se destaca la tradicionalidad de la produccibn de
algoddén para 1la venta.

En lo que a fucates de crédito se refierec cabe destacar que dos
de las zonas encuestadas abarca un 95% a socios de AUCAS que tienen
como fuentes de crédito al Crédito agricola de Habilitacibm y notin-
dose otros resultados como ser cooperativa local 3%, acopiadores 6%,
CAH 39%, BNF 9% , vendedores de insumos 14%, punto que merecerfia un

estudio mAs detenido, comerciantes 4% y 26% no reciben crédito.






CUADRO III.A1.

INTENCIONES DE SIEMBRA EN PORCENTAJES

Ha Piensa Seguird No No se d&
CULTIVO
sembrado sembrar sembrando | sembrar | en la zong

Arvejas 25 11 17 2 -
Algodén 92 1% 79 2 1
Batata 45 39 3l 6 2
Cafia de hzlcar 30 30 20 4 b
Cebolla 19 11 9 6 1
Ajo 6 5 5 1 |
Café 2 1 1 1 -
Guayaba - 2 - - -
Aguacate 3 - -— - -
Lechuga 25 23 21 - -
Locote ke 36 32 3 -
Lentejas - - - - -
Garbanzos - - - - -
Limones L 2 2 - -
Maiz 64 80 57 - -
Mandioca 75 81 62 - -
Mandarinas 12 4 4 - -
Melbn 14 11 9 1 —
Naranja 30 6 6 - -
Papa 23 17 13 3 2

ifias 1 -— - - —-—
Repollo 43 36 35 L 1
Remolacha 21 15 14 2 1
Pimiento 2L 31 22 1 -
Tomate 33 42 38 3 -
Tabaco 10 L 3 2 -
Soja 4 [ - - -
Girasol 2 2 - - —
Man{ 39 38 25 -- --

orotos 75 73 70 - -
Aguacate - - — - -
Zapallo 32 35 24 5 1
Zanahoria L 39 29 3 1
Trigo - - - - -







CUADRO III.Z2,.

VOLUMENES PRODUCIDOS Y VENDIDOS (F=-2)

CULTIVOS V(I JMEN PRODUCIDO VOLUMEN PARA LA VENTA
Algodén 154,900 154,300
Batata 60,000 59500
Tabaco 10,900 10,900
Malz 8.000 54250
Escoba L. 400 L. koo
Arveja 400 koo
Cafia Dulce 572000 5724000
Mandioca 218.000 1724000
Zanahoria 1,000 1.000
Remolacha 6.500 6.500
Tomate 158.000 152,100
Locote 5000 5.000
Papa L,000 L.000
Zapallo i 214150 20,740
Repollo ! 29,050 28.225
Pimiento 25.000 23.400







CUADRO III.3. RAZONES POR LAS QUE REDUCIRA LA SIEMBRA (F-3)

No se dab;] Malos Plagae o Otras
bien precios pnfermedades| razones

CULTIVOS

% % % %
Zanahoria - 6 - 2k
Cebolla - - - 6
Zapallo - 9 - 6
Papa - - 6 12
Repollo - 9 6 6
Locote 11 6 5 12
Tomate -~ 12 6 5
Algodén - - 6 6
Maiz . 6 - 6
Poroto - - - 12
Mandioca - - -— 6
Arveja -— - - 6
Cebolla - - - 6
Cafia Dulce - 10 —— 16
Batata - 10 - ! —







CUADRO III.4., RAZONES PaRA

SEMBRAR (F=4&)

CULTIVOS

RAZONES PARA SEMBRAR

Aq Aa B4 LBa LG
v Cc|v c|v Cclv ejv C
Algodén 9 =~ {12 =|= -} =~-pn9 -
Batata b 211 ele = 1= =
Mandioca 1 211 3l2 5} 18ph2 17
Maiz - 3|12 2|1 51 253 14
Papa 2 = | b a|e el em|e =
Manteca - 1 - oo e e -
Pimiento - - 8 ele o] «ccje =
Poroto - - - 1= 2| =-3¢1 9
Man{ - - 1 1|e = =« =|= L
Escoba - - 3 male o] «eale =
Zapallito - - 1 -1 =] @« | =
Tomate - - 9 ew|le =] 9«1 =
Remolacha - - 1 112 = 3 -l = -
Repollo -— - 2 |8 «a| === =
Caiia Dulce - = 1 - |- - -=]3 -
Tabaco - - 1 -l = - - - -
Melén - - 1 wf|le o @aale =
Locote —— - - em|e =« 7=«|3 =
Zapallo - - - o] el b -
Pepino - - - -|= = 1e]- -
Zanahoria - - - -l - 1«l- -
Cebolla - - - - - - 1«11 -
Sandia - - - - - - 111 -i
|

buenos precios

V=
cC = consumo



()
-
- -

. .o

-
-~ . ' -
'
N . . .
- . -
- -
'

e

- aew
v

.. -
'
.
+
f - .
.
‘ -— -
.




CUADRC III.5. FUENTES DE CREDITO (F=5)

FUENTE %
Cooperativa Local 3
Acopiador 6
C.A.H. 39
Banco Nacional de Fom. 9
Vendedores de Insumos 14
Comerciante L
No recibe crédito 26

C.A.H. = Cr&dito Agricola de Habilitacibn.
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Ve~ RESPUEST.. DEL AGRICULTOR i Li INFORM/.CION

E.1e Conocimiento de la informacién de mercados:

Sobre el conocimiento de los precios del Mercado Cen-
tral de Abasto, es como sigue:

77% conocen

33% no conocen

De estos, en la zona A de 30 encuestados, 25 estén in-
informado, correspondiendo al 82% de dicha zona, y 5 encues-
tado no estln informado, correspondiendo al 17%; en la zona
B de 30 encuestados, 28 est&n informados, correspondiendo al
93% y 2 encuestados no estAn informado, correspondiendo al 7%,
¥ en la zona C de 19 encuestados, 11 estln informado, corres-
pondiendo al 58%, y 8 no estén informado, correspondiendo al
Loy,

E.2. Los que han escuchado la transmisibn, sobre precio de
productos, por Radio Caaguazfi, fué la siguiente:

54 han escuchado : 67%
23 no han escuchado 28%
4 desconocian 5%

En la zona A, de 27 que han escuchado, corresponde al
90%, ¥ 3 no han escuchado, corresponde al 10¥; en la zona B,
de 18 que han escuchado, corresponde al 60%, de los 10 que no
han escuchado, corresponde al 33%, quedando un 7% sin conocer
o escuchar; y en la zona C de 19 encucestado, 9 han escuchado
corresponde al 47%, y de 10 que no han escuchado, corresponde
al 53%.

Respuestas positivas:

2.1« 4#Ayuda a calcular los precios de venta de sus productos, corres=-
ponde al 30%. En la zona i, 70%; en la zona 3, 23% y en la C,
7%

2.2. hyuda a saber cuando debo vender, corresponde al 35%. En la zona
Ly 50%4; en la B, 43% y en 1a C. 7%.



.-
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2.3.

2.4,

2.5.

2.6,

2.7

hAyuda a saber que cultivos sembrarid la nrdxima cosecha, 15%

en la zona A, 45%; en la zona B, 30%, y en 1la zona C,.25%,

No se que quiere dedir, corresponde al 2%. BEsta no imterpre-
tacibén se da solamente en la zona C.

Lo que trensmite ya conocia antes, corresponde al 9%, en la zona
iny 57%, eén 1la zona B, no se da este caso, y en la C, 43%,

Otrés, corresponde al 2%, en las zonas A y C, no se presenta
este caso; en la zona B, 100%.

Especificaciones varias, corresponde al 7%, en la zona A, 80%,

en la B, 20% y en 1a C, no se dae.

Respuestas negativas:

2.1,

Informado por otro vecino, corresponde al 16%, en la zona A y C
no se da, en la zona B, 100%.

Informado por un extensionista, corresponde a2l 16%, en la zona
Ay 33%, en 1la zona B, no sc da, en la zona C, 67%.

No lo sabia, corresponde al 70%, en la zona i, 7%, en la zona B,
36% y en la zona C, 57%.

Los tipos de informacién sobre prccios y mercados que sugieren
recibir, es como sigue:

23% Informaciones radinles

13% Informaciones sobre productos varios

10% Sobre hortalizas

6% Sobre productos de insumos

5% Precios mayoristas

2% Sobre nlgodbdn

16% Diversas informaciones en pizarra, boletin, reuniones, pre-
cios reales, precio consumidor.

25% No tiene idea de lo que quiere a2l respecto.
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H.2. 98% Por medio de la radio.

2% Por medio diversos

H.3. 86% Querrfan escuchar las noticias al medio dia.

9% a la tarde
5% a la mafianae

e




Digitized by GO()gIQ



IV. PRODUCTOR VS MERCADO

La encuesta arroijd los siguientes resultados:

A la pregunta 1. A quién o como vende habitualmente sus productos? In-~
dique volimes vendidos a cada comprador en la (ltima cosecha, las respuestas
arrojaron los siguientes porcentaijes:

CULTTIVO Acopiador local Camionzro Vendo directamente a 1Zer(ggperat.
Aleoddn 75 12.5 1.3 11.2
Hortalizas 3 10.6 86.4 M.A. 0.0
Mandioca 20 80

C. AzGcar 100

Tabace 100

Observacién: En hortalizas se ha incluido el rubro batata.

Para la pregunta 2. A qué precios vendid sus productos en la Gltima se-

mana

CULTIVO Precio mds frecuente
Al-odén 70 G/Kg
Repollo 70 G/kg
Tomaté 1000 @ el cajbén
Zapallo 1000 @ la bolsa
Locote 30 - 50-80 &/kg .
Mandioca 7 ‘@16

Cafa Dulce 2650 &/Ton
Carbdn 9 @/KG
Maiz 100 @/XG

Observacién: Los precios obtenidos en la mayoria de los casos son adecuados;
excepto en los siguientes casos:

Zapallo : en un momento fue vendido a 2.500 @ la bolsa. Esta suba fwe ocasiona-
da por escacez de tal producto en el Mercado de Abasto.
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Locote: También existe mucha variacién entre uno y otro precio, siendo
los precios frecuentes de esa semana alrededor de 150-200 @. el kiloy ~ °
no de 30-50 &/Kg. Lo mismo ocurre con repollo.

“3. A qué precios piensan vender los siguientes productos?

Producto Precio mis frecuente
Mandioca 7 @&/K
Mafz choclo 250 @/doc.
Maiz 100 @/X
Tabaco 100 @/X
Cafia de Azicar 2.650 @/Tn
Papa 60 @/K
Tomate 1.000 @/Cajén
Carbdn 10 @/K
Repollo 70 @/K
Conclusiones:

El 26% no dispone de productos para la venta.

El 8% no tiene noticias de posibles precios.

El 10% contestaron segin oferta.

El 56% tienen conocimiento de los precios a pedir.

Observaciones: Un productor de mandioca ofrecid % @por ¥,quees un precio ina-
decuado, tres productores desean obtener 2.000 @/caj. cuandé el precio mis
frecuente es de 1.000 @/caj. y la tendencia es de baja de precios. Dos pro-
ductores de repollo pidieron precios muy bajos. También dos productores de
cafia de azGcar pidieron 500-800 @/tn. Posiblemente se refiere a cultivo

en pie o para forraje. Un productor de papa pidid 500 @ la bolsa.







3.

4. Nombre del comprador o compradores habituales de sus productos.

Producto Cempradores Lugar de Venta
Mandioca A. Torales-A.Fernandez-Camioneros Ocasionales Finca

Maiz Acopiadof sin nombre "

Batata Sr.Vargas (M.A.)-E.Martinez-Cam.ocasionales. "

Tabaco J. Paez-Acopiador sin nombre. "

Cafia de Azlicar APAL Mauricio J.Troche.
Papa M. de Abacto. Dep. N° 39-u8 Asuncidn (M.A.)
Tomate " " " " 48-39-19-40-41-26 " "
Repollo M.A. " 48-39-40-41-26 " "

Mgoddn Z.A.1 CREDICOOP uu%
" E. Martinez 33%
" * Otros 73%
" A.2 L. Mencia 50%
" 5 Acop. ocasional. 50%
" B.1 Timoteo Piez 66%
3 Acop.ocas. 3u4%
" B.2 R. Pedrozo 25%
i 9 acop.ocas. 75%
" C Gerardo Mercado 33%
" Castillo 16%
" Otros 5 acop. 51%

Tabaco Acopiador J.P3ez
Escoba Angel Fernindez

Carbdn Comprador ocasional.
5. Cbmo suele ud. vender los productos?

1. Comprador viene a finca en caso de los siguientes productos: Algoddn,
mandioca, escoba, carbdn y batata.

2. Venden en Asuncién: todos los productos hoticolas.
Venden a la Cooperativa: solamente algoddn.







6.

i,

Si ud. vende directamente a la Central de Abastos de Asuncibn, indi-

que el nambre del mayorista comprador v el costo aproximado del flete desde
su finca hasta la Central de Abastos.

Producto

Tomate, papa, locote, zahahoria, repollo
Tomate, zapallo, locote, pezd, repollo
Tomate, locote
Repollo, tomate, zanahoria
Tomate, repollo, locote

Nombre del Mayorista

M.A. Sr. Guillén
" A.39
" A9
" A.u0,41.
" A.15

Flete: En todos los casos se pagan 150 @ por bolsa para los productos que
vienen en bolsas como zapallo, repollo, locote, etc. y entre 70 y 80 & pa-
ra los productos ~en¢ajonados como tomate, locote, pepinos, etc.

Conclusidn: Todos los productos horticolas se venden en el Mercado de Abasto.

7.

Si ud. verde a puerta de chacra indique el nombre del comprador y los

precios recibidos en la (ltima venta efectuada.

Producto

Nambre del Comprador

Algoddn Zona A.1 CREDICOOP 4u%

"

1"

"

"

”

”

"

A\

7"

1"

”

A.2

B.1

B.2

E. Martinez 33%
Otros 23%

L. Mencia 50%

5 Acop. Ocas. 50%
Timoteo Piez 66%

3 Acop. Ocas. 3u%
R. Pedrozo 25%

9 acop. ocas. 75%
Gerardo Mercado 33%
Castillo 16%

Otros 5 acopiadares 51%

Precio de la Venta M.T

70-80(2)
70

70

80
70-80
70-80
70-80
70-90
60-80
70-80
75-85
70-75
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(Continuac.) 5.

Producto Nambre del Comprador ) Precio de Venta M.F.
Tabaco Acopiador-J. Piez 100-90-75

Escoba Angel Fernindez 300 @/k

Carbdn Comprador ocasional 9-13 @/k

8. A qué precios cree Ud. se estaban pagando ayer jueves 7 de julio los
siguientes productos“en la Central de Abastos de Asuncién?

La encuesta arrojd el siguiente resultados segin las &reas que siguen:

Al 10% Zst-ban informados del precio 90% no informados
A2 75% Estaban informados del precio 25% no informados
Bl 62.5% " " " " 37,5 " "
B2 18% " " moooom g2 " "
cC  16% " " mooow gug " "

Conclusidn: Solamente 36% estaban enterados del precio actual de los productos
en el Mercado capitalino.

Observacidn: el resultado no reflejd la realidad. La mayoria de los pro-

ductores estaban enterados de la informacidn radial de los precios, pero no
tuvieron en cuenta porque no disponian de productos en ese momento. Segin
informacién de los encuestadores.
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CONCLUSIONES ENCUESTA DE CORONEL OVIEDO

Las hortalizas, mds batata y mandioca en mayor proporcién, para no
decir totalmente, vienen al Mercado de Abasto de la Capital pagando fletes
los mismos propietarios a razdn de 70-80 guaranies por cajén para los si-
guientes productos: tomate, pepino, y a 150 @ por bolsa para repollo, za-
pallo, locote, etc. Batata y mandioca se paga 2 y en algunos casos 3
guaranies por kilo. Como asi también una comisién de 10 a 15% a los pues-
teros del Mercado de Abasto, nor lo que se deduce que participan en alguna
medida en el precio de venta de sus productos y que estarian interesados
en conocer anticipadamente los precios en el Mercado Central de Abasto y
el camportamiento del mismo.

F1l mercado regional de Coronel Oviedo muy poco participa en la co-
mercializacién de estos rubros.

El Algoddn sin embargo, es mis vendido en la propia finca del productor
y a acopiadores locales y los precios pagados son los que rigen en plaza
en ese momento.

la Cafia de Azlicar se entrega generalmente a los ingenios al precio oficial
2.650 guaranies la tonelada.
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ANEXOS
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CURSO-TALLER SOBRE INTERPRETACION DE LA INFORMACION DE MERCADOS

Determinacion del impacto de la informacion de Mercados en l1a zona de
Produccién.

Instructivo para su aplicacion

Propuesta:

En el Curso se realizarad un ejercicio de medici6n del impacto de la infor-
macion de mercados por medio de una encuesta a productores tipificados en
las tres categorias siguientes:

Categoria A

Zona de concentracion de la informacion. Lo constituyen productores que
han recibido 1a informacidén con preferencia y que han sido convenientemen-
te alertados e instruidos sobre como utilizarla.

Categoria B

Zona de exposicidon difusa. Lo constituyen productores dentro del radio
de accion de la informacion difundida pero quienes no han sido alertados
ni preparados para interpretarla.

Categoria C

Zona no expuesta. -Lo constituyen productores fuera del radio de accidn
de la difusion. ' '

Tarea de preparacién

Un mes antes de realizar el ejercicio se desarrollard la fase de prepara-
cion la cual comprendera las siguientes tareas:
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Departamento de Difusion y AT del M de l1a DCEA

Recolectarda diariamente precios de compra a nivel mayorista de los
siguientes productos:

Mandioca Cana de Azicar
Maiz . Papa

Maiz choclo Tomate

Batata Cebolla
Tabaco Repollo

Transmitird esta informacion por radio Caaguazi a las 12:30 y envia
rda diariamente,via télex o teléfono, esta informacion a la Agencia
de Extensidon de Coronel Oviedo.

.

Departamento de Extensidn en Coronel Oviedo

Hara publica la informacion recibida por medio de un pizarrén o ta-
bl16n de anuncios que, para ese propdsito, se pondra a la entrada de
la Agencia. Los extensionistas de la Agencia seran instruidos para
divulgar la informacidon en sus respectivas areas de influencia (Ex-
posicion difusa).

Proyecto CAH/IICA de Fortalecimineto de las AUCA

Seleccionara las AUCA 27 y 28 como zona de concentracidon de la infor
macidn y desarrollard una accién estratégica para asegurar que los

productores estén plenamente alertados sobre la existencia del servi
cio de informacidon y que reciban y capten la informacion. Para ello
previo al inicio del programa radial se realizara una reunién con

los productores de esas AUCA para informarles del dfa, hora y conte-
nido de los boletines informativos y para instruirles sobre el valor
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de esa informacion. Seria conveniente que uno de los socios de cada
AUCA fuera designado para anotar diariamente en algin pizarrdn estra-
tégicamente ubicado (despensa, cantina, escuela, etc) los precios que
se reciben por radio. Posteriormente se debe tener reuniones semana-
les con los productores para verificar si la informacifén es recibida

e intercambiar opiniones sobre la utilidad y conveniencia de la infor-

macion.
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TRABAJO DE CAMPO

GRUPO A-1

1. Esteban Alegre Cano (SEAG)
2. Estanislao Barrios Ojeda (DCEA)
3. Blés Benicio Valiente (DCEA)

GRUPO A-2 - MARIA AUXILIADORA

1. Roque V. Benitez A. IBR)

2. Mario F. Cattoni R. (MIC)

3. Rodolfo Maidana (SEAG)

k, Crescencio Rojas Martinez (DCEA)

GRUPO B~1 -« SAN ANTONIO

1. Luz Victoria M. de Villasboa (G.T.)
2. Ignacia Guanes F.(DCEA)
3. Eugenio Alonso Massare (FECOPROD)

GRUPO B-2 - SAN PEDRO

1. Osvaldo Gonzélez (CREDICOOP)
2. Juan Gilberto Gonzflez (SEAG)
3. Eduardo Aranda (DCEA)

GRUPO C -~ REPATRIACION

1¢ Manfredo C. Wolf (CREDICOOP)

2. Julio C. Bordén Kohn (MERCADO DE ABASTO)
3. Armando Vera Morel (CAH)

k. Juan Pablo Morel (SEAG)

GRUPO D = MERCADO I1.OCAL

1. Amada Beatriz Gauna (MERCADO DE ABASTO)
2. José Marfa Pangrazio (MERCADO DE ABASTO)
3. Gerardo Antonio Villalba (DCEA)
L4, Rodolfo Duarte Rottondo (DCEA)







Grupo

Grupo

Grupo

Grupo

Grupo

Grupo

DISTRIBUCION DE GRUPOS PARA LA TABULACION Y ANALISIS DE LA
ENCUESTA SOBRE DETERMINACION DEL IMPACTO DE LA INFORMACION
DE MERCADOS EN LAS ZONAS DE PRODUCCION.

I.

1I.

III.

Iv.

V.

VI,

PERFIL DEL AGRICULTOR (Secciones A, C-4, C=5 y D de la encuest

Coordinador: Bugenio Alonso Massare
Amada Beatriz Gauna
Eduardo Aranda
Rodolfo Maidana

PERFIL DE LA EXPLOTACION(Seccién, B, C de la encuesta)

Coordinador: Osvaldo Gonzdlez
Ignacia Guanes
Esteban Alegre Cano
Bl&s Benicio Valiente

TOMA DE DECISIONES (Seccién F de la encuesta)

Coordinador: Juan Pablo Morel
Dr. Donaldo Romén
Julio C. Borddn Kohn
Luz Victoria M. de Villasboa

PRODUCTOR CON RELACION AL MERCADO (Seccién G de la encuesta)

Coordinador: Nery Rojas S.
Gilberto Gonzllez
Manfredo C. Wolf
José Marfa Pangrazio

RESPUESTA A LA INFORMACION (Seccibén E y H de la encuesta)

Coordinador: Crescencio Rojas Martinez
Rodolfo Duarte Rottondo
Mario F. Cattoni

IMPORTANCIA DEL MERCADO LOCAL (Encuesta separada en &oronel
Oviedo)e

Coordinador: Estanislao Barrios Ojeda
Armando Vera Morel
Gerardo Antonio Villalba






EJEPCICIN DE CAMPR

DET"RMINACION DEL IMPACTO DE LA INFORMACION DE MERCADOS EN EL DISTRITO
DE CORONEL OVIEDO

Fecha: : 8 de julio

Coordinador : Ing.Arr. Nery RojassDCFA e Ing.Agr. Rodolfo
Maidana, SEAG.

Propdsito : Medir el irmacto que la informacién de mer-

cados tiene en la tama de decisiones de pro-
duccidn de los productores agropecuarios.

Metodo : Realizacién de una encuesta en tres &reas:
a) &rea de concentracién de la informacién
(AUCA 27 vy 28; b) &rea de informacidn difusa
(Coronel Oviedo): c) &rea no expuesta (por de
determinar) .

Como plano referencial se encuestard también
a acopiadores, transportistas y comerciantes
de Coronel Oviedo.

Prosraracidn

06:00 Salida del microbis con los participantes de
la Sede del SFAG en San Lorenzo.

nq:00 Llecada a Coronel Oviedo

02:00 1 08:00 Nesayuno.

09:00 a 10:00 Formacién de grupos, asignacién de &reas,de-

signacién de vehiculos, instrucciones sobre
rutas v horarios.






Programacién ° (Cont.)

10:00 a 16:00 Realizacién de encuestas
16:00 a 18:00 Tabulacidn de los resultados. Formacidn de cua-

tro grupos de anilisis (ver instructivo).
18:00 Regreso a Asuncidn.

Recursos Necesarios

- 1 microbus para transporte de participantes de
Asuncién o Coronel Oviedo y a Asuncién.

- 4 vehiculos para transporte de los grupos de
la Agencia de Extensidn de Coronel Oviedo a
las freas a encuestar.

- Vi&ticos para 40 participantes a 1.000 gua-
ranies por persona.

- 500 encuestas.

- 1 sala de reunidn en la Agencia de Coronel

Oviedo.
Asignacién de responsa-
bilidades
DCEA : Coordinacién del ejercicio, contratacién de mi-

crobus, aportacidén de un vehiculo para trabajo de
campo, vidticos para 20 participantes.






IICA

Resultado final :

3.

Coordinacidn local, Ing. Maidana, determinacidn
de &reas de encuesta, aportacién de tres vehicu-
los, aportacién de sala de reunién, mesas de tra-
bajo para participantes, reserva de lugar para
desayuno.

Vi&ticos para 20 participantes, aportacidn de
500 encuestas, asignacién de una Volkswagen
Kombi como vehiculo de enlace y servicio, y
para supervisién del ejercicio.

Diagndstico de las necesidades de informacién
del pequefio agricultor vy disefio de un' servi-

cio especial.

Este trabajo se realizard el lunes 11 de julio
con los datos del trabajo de campo.
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CODIGO3

CURSO-TALLER SOBRE INTERPRETACION DE LA INFORMACION DE MERCADOS

DETERMINACION DEL IMPACTO DE LA INFORMACION DE MERCADOS EN LAS ZONAS
DE PRODUCCION DEE.DISTRITO DE CORONEL OVIEDO Y VECINQ&P:

ENCUESTA A LOS AGRICULTORES

A.- IDENTIFICACION:
1.~ Nombre del agricultor

2.- Localizacibn: Distrito Municipio:
Vereda Puntos de referencia: Norte
Sur Este QOeste

3.~ Datos personales: Edad Afios de escolaridad

Sabe leer Afios de residencia en el mismo municipio

Lugar donde nacib

b~ Lee peribédico: Si No Si afirmativo. Qué periédico

5= Escucha radio: Si No Si Afirmativo. A qué hora?

Qué programas prefiere?

Qué emisora escucha més?

6.- Ve televisién: Si No 5i afirmativo.A qué hora?

Qué programas prefiere?

Qué canal ve més? Recibe bien los otros canales
Si No
B.- DATOS DE TENENCIA:

1.= Es duefio de la tierra que trabaja? Si No Si negativo

indicar si es arrendatario[::] Medianero o aparcero[]Operario[:j

Otros Especificar

Cudntas parcelas tiene en propiedad y/o arriendo

Tamafio total de las parcelas en hectéreas

C.- TIPO DE EXPLOTACION:

1e- Cuél es su actividad principal? Agricola ___ Ganadere Otra
Especificar: 2,Superficie dedicada a cultivos perma-
nentes Tipo de cultivos

3.~ Nimero de cabejas de ganado Vacas

Cerdos Ovejas Caballos
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D.-

=
.
]

L.~ NAmero de aves: Gallinas Patos

Otros: Especificar

5.- Qué otros bienes produce su unidad familiar: Conejos

Conservas Artesanias Especifique

Otros Especifique

UNIDAD FAMILIAR:

1.- Cufintos hijos ticne? 2.- Cudntos viven con usted?

3.=- Cuéntos trabajan con usted? 4,- Cuantos trabajan
fuera S5.- De &stos: Cudntos trabajan en otras
fincas?

Nombre de los patrones

Cuintos trabajan en Coronel Oviedo En qué?

Cudntos trabajan en Asuncién

En qué?
Cuéntog trabajan en otros lugares Especificar
Donde? y en qué?

CONOCIMIENTO DE LA INFORMACION DE MERCADOS:

1.~ Conoce usted regularmente los precios que los mayoristas de la
Central de Abastos de Asuncién paga por los productos que usted

produce? Si No Si afirmativo indicar cudl es su fuente

de informacién

2.- Ha escuchado usted la informaciédn que sobre precios mayoristas
transmite Radio Caaguazlii desde hhce aproximadamente un mes?
Si No Si afirmativo.Qué opina de ese programa?
- Me ayuda a calcular los precios de venta de mis productos[::]
- Me ayuda a saber cuando debo vender E::]
- Me ayuda a saber que cultivos sembraré para la prbéxima

cosecha | l

- No se que quiere decir [

- Lo que transmite ya lo sabia yo antes [:::]

- Otros [__|

- Especifique
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Si negativo.Sabia usted que existia este programa?
- Otro vecino me lo dijo [:::j

- Un extensionista me informb [::::j
- Vi los precios en el pizarrdén del almacén[::::l
- El duefio de la despensa me lo dijo[:::j

- No, no lo sabial [

F.- DATOS

SOBRE PRODUCCION:

1.~ Indique cudles de los siguientes cultivos ha sembrado alguna vez,

cudles piensa seguir sembrando, cuf&lzs piensa sembrar en el futu-

ro y culdles no se dan en la zona?

CULTIVO

Ha sembrado

Piensa sembrar

Seguira
sembrando

No sem-
braré

No se da
en la zong

Arvejas

Algodén

Batata

Cafia de Azdcar

Cebolla

Ajo

Café

Guayaba

Aguacate

Lechuga

Locote

Lente jas

Garbanzos

Limones

Maiz

Mandioca

Mandarinas

Meldén

Naranja

Papa

Pifias
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CULTIVO

- Ha sembrado

Piensa sembrar

Seguirid |No sem~ |No se da en
sembrando |brara la zona

Repollo

Remolacha

Timiento

Tomate

Tabaco

Soja

Girasol

Mani{

Porotos

Aguacate

Zapallo

Zanahoria

Trigo

2.~ Indique qué cultivos sembrd este afio y cudl fué o espera que sea

CULTIVO

el volumen de produccibdn que piensa recoger.
VOLUMEN PARA LA VENTA

VOIL UMEN PRODUCIDO

3.= Qué cultivos sembrd el afio pasado que no sembrd este afio? Expli-

que las razones.

CULTIVOS

No se daba bien

. — e

Malos precios

Plagas o en-
fermedades.

Otras razones.
Especifique
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b,- Qué cultivos piensa sembrar para la prdéxima cosecha?

CULTIVO SUPERFICIE RAZONES PARA SEMBRAR
5.~ Recibe usted crédito para la produccién? Si | | No | |

Si afirmativo. De qué fuentes?

Banco Nacional de Fomento[::] Crédito Agricola de Habilitacién[::]
Banco privado [:::] Cooperativa local[:::l

Vendedores de insumos [::] Financiera local[::]

Acopiador [ ] Prestamistas[::]

Comerciante[:::] Otros [ ]

Especifique
G.- DATOS SOBRE MERCADEO

1.- A quien o cémo vende habitualmente sus productos? Indique voli-

menes vendido a cada comprador en la ultima cosecha.

Vendo directamente Vendo a la

CULTIVO licopiador local |Camionero | en Asuncién Cooperativa
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2- kL qué precios vendid sus productos cn la Gltima semana?
PRODUCTO PRECIOS PRODUCTO PRECIOS

‘ 3.- A qué precios piensa vender lcs signientes productos?
. PRODUCTO PRECIO NO TENGO PsnRsa LA VENTA

Mandioca
Maiz

afz choclo
Batata

Tabaco

Cafia de azficar

Papa

Tomate
Cebolla
Repollo

k.~ Nombre del comprador o compradores habituales de sus productos.
PRODUCTO NOMBRE DE LOS COMPRADOQRES LUGAR DE LA VENTA

[Mandioca

lMaiz
\ &;&z choclo

Batata

Tabaco

Cafia de Azlcar

Papa

Tomate
Cebolla
epollo

1goddén
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5.~ Cémo suele usted vender los productos?
Comprador viene a mi finca| 'Entrego en consignacidn [:::]
Vendo en Coronel Oviedo E:::] Vendo en Asuncidn i |

Vendo a la Cooperativa[:::] Otros' ]

Especifique

6.- Si usted vende directamente en la Central de Abastos de Asuncién
indique el nombre del mayorista comprndor y el costo aproximado
del flete desde su finca hasta la Central de Abastos.

Producto (Los del F-2) Nombre del mayorista Costo del flete

7.- Si usted vende a puerta de chacra indique el nombre del comprador
Y los precios recibidos en la filtima venta efectuada.

Producto Nombre del comprador Precio de venta

8.- L qué precic cree usted se estaban pagando ayer jueves 7 de julio

los siguientes productos en 1ln Centrnl de Abastos de Asuncién?.
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Qué precio se pagd Qué precio cree que
Producto ayer 7 de julio tendrd hoy 8 de julio

Mandioca
Maiz

afz choclo
Batata

Tabaco

Cafia de AzfGcar

Papa

Tomate
Cebolla

Repollo
He- PREGUNTAS GENERALES SOBRE EL SERVICIO DE INFORMACION:

1.~ Qué tipo de informacidn sobre precios y mercados quisiera usted

recibir?

2+~ Porqué medio quisiera usted recibir esta informacibdn?

Radio| | Prensa ] |Televisién[ ;Boletin escrito [:::]

A través de la cooperativa I lA través del agente de extensiénE:J
Un pizarrdn en el almacéd:::]Otrosl |E5pecifique

3.~ A qué hora le resultaria mAs conveniente recibir esta informacién?

HORA DE REALIZACION DE LA ENCUESTA:
NOMBRE DEL ENCUESTADOR:




FECHA DE DEVOLUCION
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