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Este informativo contiene ocho boletines que describen o proporcionan ejemplos de un amplio -
rango de actividades cooperativas del IICA con relacién a la informacién agricola en el
hemisferio. El primer boletin proporciona un panorama del programa del IICA, mientras que los
otros resaltan los componentes especificos y presentan algunos resultados preliminares. El
trabajo es el resultado de esfuerzos cooperativos y relacionamientos que involucra a diferentes
instituciones de los paises; las oficinas locales de IICA (Agencias de Cooperacion Técnica), y la
Gerencia Técnica del IICA en San José, Costa Rica.
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Un avance informativo sobre el trabajo cooperativo de la Gerencia Técnica del [ICA

Meta

La meta del trabajo del IICA es apoyar a los
Estados Miembros en la modernizacién del
sector agricola para aumentar el nivel de
ingreso y aliviar la pobreza rural,
aprovechando todo el potencial del mercado
y del empleo de la agricultura a trdves del
desarrollo sostenible de la posicién
competitiva del hemisferio en la produccién
y comercio agricola mundial de alimentos y
productos no alimenticios.

El acceso oportuno a la informacién
relevante por parte de tomadores de
decisiones, a todo nivel en todos los sectores
de la agricultura, es vital para el éxito en
este proceso. La Gerencia Técnica (GT) del
IICA coopera con instituciones publicas y
privadas en todo el hemisferio para mejorar
la disponibilidad y la confiabilidad de los
datos. Esto incluye el mejoramiento de
andlisis, informes y mecanismos de
comunicacién necesarios para dar a los
tomadores de decisiones la informacién que
necesitan cuando la necesitan.

Como un subproducto de esta red de
cooperacion, el IICA obtiene acceso
continuo a informacién actualizada y a los
contactos profesionales que se requieren
para mejorar el manejo de la informacién en
los andlisis sobre situacion y perspectivas de

la agricultura a nivel nacional, regional y

hemisférico.
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Enfoque

La prioridad en el trabajo con los paises ha
sido mejorar la disponibilidad de Ila
informacién requerida para identificar
oportunidades de mercado, monitorear las
tendencias y estacionalidad del mercado, y
evaluar la competitividad. Partiendo de los
datos de los precios de mercado y la
produccién, el IICA ha desarrollado un
sistema que estd orientado a cubrir las
necesidades de diferentes grupos de clientes
en la agricultura -al punto de incluir
herramientas de comunicacion y analfsis, las
cuales suministrardn a muchos productores
pequefios acceso interactivo a la
informacién de mercados y les permitird
participar en mercados “electrénicos”

\ locales.



Un enfoque continuo del trabajo del IICA es
reconocer y solucionar las barreras que
enfrentan los productores para accesar y usar
las tecnologias de informacién en las
comunidades rurales. El papel catalitico, la
naturaleza  “local”, la  capacitacién
interactiva y las funciones demostrativas de
los “Centros Rurales de Informacién” son
aspectos clave para las “soluciones” de
informacién locales y nacionales, que se
requieren para “conectar” a la comunidad
rural.

Modo de Operacién

El interés demostrado por instituciones en
los paises de la regién ha resultado en
mecanismos de cooperacién, que permiten a
las entidades compartir y actualizar sus
datos e intercambiarlos con datos similares
de otras instituciones en otros paises. El
IICA ha desarrollado el sistema SIAPA, el
cual administra y actualiza estos conjuntos
de datos, suministra herramientas de analisis
y generar reportes y componentes de
informacién que incluyen las herramientas
para intercambiar datos, y estimular la
interaccién entre profesionales (el sitio del
IICA en internet, Agriforo), y proveé
servicios de Internet para el acceso
interactivo a la informacién de mercados por
parte de productores locales.

Componentes

Desde el punto de vista del usuario, existen
tres componentes principales en el trabajo
del IICA sobre informacién:

- instrumentos para el manejo de datos, que
incluye rutinas sencillas y “amigables”, que
junto con los procedimientos de
actualizaci6n de series, le facilitan al usuario

agregar conjuntos de datos a su propio -

“sistema”. Los analistas y decisores con

alguna experiencia en paquetes de cémputo
podrén hacer pleno uso de los servicios de
informacién de SIAPA con una o dos horas
de familiarizacién.

- aplicaciones que combinan las tareas de
acceso a datos, andlisis y creacién de
informes para satisfacer las necesidades de
los wusuarios y realizar andlisis de
inteligencia de mercados y econémica. El
ambito de posibilidades va desde
aplicaciones para andlisis de inteligencia
econémica disefiados para ser usados por
ejecutivos, hasta modelos que son utiles
para monitorear y analizar la contribucion de
los cambios en los precios de alimentos en la
inflacién y el desempeiio reciente del
comercio estacional. Los modelos de
fincas se disefian para que los agricultores
usen la informacién de mercados para
evaluar sus estrategias de inversién,
producciéon y 1nercadeo. Todas estas
herramientas estdn disponibles para el uso
general de los analistas.

- la comunicacién por medio de Internet
(Agriforo) se usa para el intercambio de
archivos de actualizacién de datos entre
instituciones participantes, para facilitar el
intercambio entre profesionales y para la
asistencia técnica continua. La GT apoya en
la bisqueda de soluciones eficientes de
comunicacién, y para ello establece sitios en
Internet para clientes a nivel nacional y
disefia mecanismos de comunicacién rural
de bajo costo, que permitan a la pequefia
empresa rural conectarse a los servicios de
Internet via puertos de  enlace,
permitiéndoles conectarse con computadores
mas viejos que tal vez no puedan operar en
windows y s6lo requieren un modem y una
coneccién a un niimero local.
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usen la informacién de mercados para
evaluar sus estrategias de inversion,
produccién y mercadeo. Todas estas
herramientas estdn disponibles para el uso
general de los analistas.

- la comunicacién por medio de Internet
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IICA coopera con instituciones publicas y
privadas en todo el hemisferio para mejorar
la disponibilidad y la confiabilidad de los
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tomadores de decisiones la informacién que
necesitan cuando la necesitan.

Como un subproducto de esta red de
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los anélisis sobre situacién y perspectivas de
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Conectando las Comunidades Rurales

Brindando servicios de informacién de mercado a los productores
- un ejemplo de Panam4

Desde finales de 1995, la Gerencia Técnica
del IICA ha ayudado al Instituto de
Mercadeo Agropecuario (IMA) a desarrollar
servicios de informacién de mercado para el
sector agricola, con el fin de satisfacer las
necesidades de los productores y las
empresas agrocomerciales, asi como para
proporcionar al Ministerio de Agricultura y
a otras agencias publicas informacién y
asesoria sobre el desarrollo y las politicas
del mercado.

Situacién Actual

El IMA tiene un sistema de informacién que
obtienen los precios mayoristas diarios del
Mercado Central de Ciudad de Panam4 y de
seis mercados regionales mis. También
obtiene los precios “minoristas” para los
mismos mercados (San Felipe, en el caso de
Ciudad de Panams4).

Algunos precios internacionales de mercado
se obtienen de varias fuentes; y esta
informacién, junto con los datos de precios
locales, se utiliza para preparar una serie de
informes semanales y mensuales. Ademés
se preparan informes diarios que circulan
dentro del IMA.

Recientemente, el IMA ha comenzado a
desarrollar servicios de informacién para el
sector agricola utilizando Internet. Este
servicio estd en su etapa de “prueba”, y no
se publicard ni entrard en operaciones de
manera completa hasta dentro de una o dos
semanas. Inicialmente, este servicio se

proporciona mediante una cooperacién con
IICA ACT en Panami, que ha puesto los
servicios de su servidor en la red a
disponibilidad del IMA para satisfacer este
propésito.

Se han realizado mas de 20 reuniones y
conversaciones con grupos de productores
en todo el pais con el fin de obtener sus
puntos de vista sobre los tipos de servicio
que debe ofrecer IMA a los agricultores al
darles un acceso directo a la informacién de
mercado, de manera que ésta pueda ser de
gran utilidad en el proceso de toma de
decisiones agricolas, especialmente con
relacibon a estrategias de mercadeo,
produccién e inversion. La reaccion al
amplio rango de servicios potenciales ha
sido muy positiva, y los productores han
apoyado por unanimidad el acceso a las
series de tiempo para los precios
estacionales  (diarios, semanales y
mensuales). Todas estas reacciones se
enfocan en la importancia de conocer los
cambios estacionales, las tendencias y las
relaciones entre los mercados - factores que
se pierden entre los “precios del dia”, que es
el método que se encuentra mis
comunmente en tales servicios.

Prioridades

Entre las diferentes 4reas a las que se puede
extender el programa actual del IMA para

servir mejor a sus clientes rurales se
encuentran:



e una base mejorada para la informacién
de mercado

e servicios de comunicaciones mejorados
para los clientes

e un analisis profundo del mercado y un
sistema de informes para los clientes

e servicios técnicos y programas de
capacitacion al cliente

Una Base Mejorada para la Informacién
de Mercado

La informacién nacional que se necesita
para dar una mejor asistencia en el proceso
de toma de decisiones incluye:

i) Precios a nivel de finca

La prioridad més importante en términos de
informacién de mercado es obtener los
precios que en realidad se pagan a los
productores en puntos locales de recoleccién
o0 a la entrada de la finca. El trabajo en este
campo debe iniciarse con productos piloto
en éreas de especial importancia (productos
perecederos en algunas de las 4reas de
produccién més importantes junto con
ciertos productos bésicos). Esto se enlaza
con un andlisis de las razones para los
niveles y cambios en los mérgenes para la
finca/mayorista/consumidor (o exportaci6n).

ii) Precios de exportaciones/
importaciones

Otra érea importante en la que actualmente
falta informacién es en la obtencién de
precios para los productos en el punto de
exportacién/importacién (asi como los
puntos de compra importantes, como las

plantas procesadoras). Estos precios deben
estar directamente relacionados con la
clasificacién de los productos.
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iif) Informacién mejorada de precios
al por mayor

La informacién actual sobre precios se
enfoca primordialmente en el precio al que
los mayoristas venden a los detallistas.
Antes de poder utilizar esta informacién en
todo su potencial, debe haber datos
adicionales que:

o identifiquen las primas y los descuentos
relacionados con diferencias en los
factores de calidad, presentacién y
empaque;

¢ identifiquen los mérgenes del mayorista
y relacione los niveles y cambios en
éstos mérgenes con respecto a factores
de mercado, incluyendo las relaciones
regionales de precio y los insumos.

Como en el caso de los precios a nivel de la
finca, se debe iniciar un programa piloto
sobre precios de importaciones/
exportaciones y precios mejorados a nivel
mayorista, en colaboracién con los clientes
agricolas e industriales. Esto se debe
realizar de manera tal que su alcance
proporcione la informacién de mercado m4s
util a los productores y otros de forma
inmediata, para que la puedan utilizar en sus
decisiones de produccién y mercadeo.

iv) Precios de insumos agricolas

Es necesario tener los precios semanales,
mensuales o estacionales, y la disponibilidad
de insumos agricolas importantes.

Esto debe incluir los salarios para los
diferentes tipos de trabajo y, posiblemente,
los alquileres de terrenos y las tarifas para la
contrataciéon habitual de diferentes tipos de
equipo. Siempre que sea posible, estos
precios deben incluir los precios “puesto” en
la finca.




v)  Precios al consumidor

Los precios actuales que se obtienen en los
mercados regionales son una indicacién de
los precios a los que se realizan las
transacciones detallistas en estos mercados.
Los precios de supermercados y otros
establecimientos detallistas se deben obtener
a partir de una muestra de productos bien
identificados con su clasificacion y
condicién (podria ser mejor si esto se puede
hacer junto con otros grupos orientados al
consumidor).

vi) Volimenes comercializados

Actualmente el IMA no obtiene informacién
sobre los volimenes comercializados en los
mercados regionales o en el Mercado
Central. Los origenes de los productos si se
pueden obtener. Sin embargo, es dificil
conseguir informacién detallada sobre los
volimenes. Un método seria establecer
niveles generales de insumos en el mercado
- 0 sea, utilizar cuatro o cinco niveles, como
muy bajo (MB), bajo (B), medio (M), alto
(A) y muy alto (MA) para categorizar el
suministro de cada producto en el mercado,
y tal vez relacionarlo con su clasificacién y
origen. Con el tiempo, esta calificacion se
podria cuantificar y/o, conforme se
identifican necesidades o beneficios, el
método de clasificacién se puede convertir
para obtener volumenes especificos.

Se necesita informacién similar tanto para
los principales mercados internacionales
para los productos panamefios, como para
los principales proveedores que compiten
por estos mercados. A la fecha, el IMA se
ha enfocado en obtener los precios de
mayoreo para los mercados mis
importantes. Mediante la utilizacién de la
red del IICA, esto se puede extender hasta
cubrir algunos proveedores que compiten
entre sf (Costa Rica, Colombia, Chile, Peri
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y Meéxico), y posiblemente expandir la
cobertura de los principales mercados.

Servicios de Comunicaciones mejorados
para el cliente

Las necesidades del cliente que se pretende
satisfacer con los servicios de comunicacién
incluyen:

e Acceso a precios nacionales (e
internacionales) y otros indicadores de
condiciones del mercado el mismo dia.
También se incluye la informacién
apropiada sobre insumos agricolas.

e Acceso periédico (semanal, mensual,
etc.) a resimenes de anélisis sobre
interrelaciones, estacionalidad, tenden-
cias, y posiblemente proyecciones a
corto plazo para el mercado.

o Interaccién electrénica con el mercado
en tiempo real, o casi real, con
a ofertas y demanda. Posiblemente se
puede tener informacién similar sobre la
mano de obra estacional o la
contratacion habitual de operadores.

e Acceso a los directorios y los medios
para contactar exportadores, comercian-
tes, transportistas, procesadores y
proveedores de insumos.

e Acceso a la informacién adicional
necesario para facilitar a los productores

y a otros hacer andlisis interactivos de
opciones de comercializacién, produc-
cién e inversion.

El servicio de Internet, que IMA acaba de
iniciar, es la primera fase de una expansién
en los servicios de comunicacién del IMA.
Esta expansion incluiré:



Servicio de Internet més Extenso

Esto debe comprender un rango mayor de
informes analiticos (tanto de cuadros como
gréficos), informacién grafica de los precios
de mercado que puedan ser seleccionados y
adaptados por el usuario de acuerdo a sus
necesidades, facilidades de FTP que le
permitan al productor recuperar “modelos”
analiticos y series de datos de forma que los
puedan utilizar luego.

Los centros regionales del IMA se podrian
considerar proveedores potenciales del
servicio de Internet (PSI), pero la idea inicial
es utilizar los PSI existentes (por ejemplo, el
servicio actual en David). Ademés se
proporcionard servicios modem desde los
centros regionales del IMA, y se evaluaré la
demanda para expandir los servicios
regionales.

Conforme se obtiene experiencia con los
servicios en red, y conforme se capacita
personal local en el asunto, el IMA puede
instituir una gama de servicios “electrénicos
en el mercado” para ayudar a los
productores y a otros participantes del
mercado a obtener informacién de precios
en tiempo real, y a relacionar los intereses de
compradores y vendedores.

Servicios de Comunicaciones Bdsicas, o
Pizarra de Boletines

Mediante el uso de los centros regionales del
IMA como estaciones satélites equipadas
con computadores que tienen con
informacién actualizada, cuadros, gréficos,
etc, y con conexiones inodem, los
productores locales y otras personas podrén
obtener toda la informacién y gran parte de
los andlisis que estarén disponibles a través
de los servicios de Internet. No obstante,
éstos estardn disponibles a un precio mucho
menor y podrén ser utilizados efectivamente
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por los productores cuyo acceso a
computadoras es inadecuado para el
ambiente Windows que se necesita en la
conexién con Intemet. En la mayoria de los
casos, una sola llamada telefénica serd todo
lo que se requiere (Cada usuario necesitard
un médem y al menos algin tipo de
programa de comunicaciones). Es
importante sefialar que este tipo de conexién
también le permitira al productor conectarse
al “mercado electrénico” si éste se
encontrara en el programa de boletines de
informacién que tiene entrada a Internet.

Servicios impresos, de radio y de mercado
local

Estos se deben desarrollar y utilizar como
continuacién del programa de
comunicaciones para la informacién de
mercado.

Un andlisis profundo del mercado y un
sistema de informe para los clientes

Una vez que esté disponible la informacién
de mercado para los participantes en él, el
IMA comenzar4 a desarrollar anélisis
interactivos de mercado y sistemas de
informes para los productores y otras
personas interesadas. Para los productores
que quieran ir més alld del andlisis de
mercado y evaluar sus opciones de
produccién e inversién, serd necesario
elaborar una base de datos sobre
presupuestos agricolas para una amplia
gama de cultivos para Panamé y sus
competidores. El programa del IICA para
trabajar en paises vecinos debe comenzar a
brindar parte de este tipo de informaci6n.
Este programa debe ser un componente a
largo plazo del sistema que debe comenzar a
dar un volumen creciente de informacién
sobre competitividad, que serfa de utilidad
para una gama amplia de actividades.




Servicios técmicos y programas de
capacitacién al clieute

La efectividad y el alcance del sistema de
informacién  del IMA  dependerd
esencialmente de la existencia de algunos
servicios técnicos bésicos para los
productores y otras personas interesadas.
Ademés, dependerda también de los
programas de capacitacién que pretenden
ayudar a los productores con sus anilisis
interactivos del mercado, la produccién y la
inversién.

Los servicios técnicos van desde asesoria
extremadamente simple en cuanto a cémo
conectarse a la Internet del IMA o a los
servicios de boletines informativos y a lo
que es mejor para los diferentes propésitos y
circunstancias, hasta aspectos detallados
para especificar e instalar el hardware de
comunicaciones, el software y los modelos
analiticos que necesitan los productores
interesados en anélisis interactivos.

La capacitacién de los productores y de las
otras personas interesadas en el uso de
dichos sistemas serd un proceso continuo en
el cudl el IMA puede buscar cooperacién y
apoyo de las ONGs o de otras entidades
interesadas en el desarrollo de las pequefias
fincas.

Para mas mtormacion contacte:

IICA

Gerencia Técnica

Teléfono: (506) 229-2726
e-Mail: siapa@agriforo.iica.ac.cr
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El IICA ha comenzado a analizar los mercados asidticos para brindar mejor informacién sobre
oportunidades a los paises y los productores. La intencién es presentar la situacién y revisar
informes, evaluando el estado de los mercados, su apertura al comercio, y el éxito de los
productores del Hemisferio Occidental para penetrar dichos mercados. Gran parte de este
anilisis se basard en los flujos y tendencias comerciales, pero también se enfocard en otros
aspectos como competitividad de precios y obsticulos a los mercados.

(Por qué es importante haber mejorado la
inteligencia en los mercados asidticos?

A lo largo de las ultimas dos décadas, las
economias de Asia se han desarrollado hasta
el punto en que se han convertido en
mercados  principaies para  bienes
importados, incluyendo productos
alimenticios y agricolas. El tamafio y el
crecimiento de los mercados asidticos
proporcionan  oportunidades a los
exportadores agricolas de todo el mundo.
Entre los productores del Hemisferio
Occidental, los paises que pertenecen al
TLCN le han sacado provecho a estos
mercados emergentes. Sin embargo, con
unas pocas excepciones, los paises que no
pertenecen al TLCN aun no han capitalizado
las oportunidades que proporcionan la nueva
afluencia de fondos y la apertura méis alld
del Océano Pacifico.

En 1995, los asidticos importaron $97.2 mil
millones en productos de origen
agropecuario.  Este total fue superado
solamente por los $200 mil millones que
importé la Unién Europea. Si se analiza
exclusivamente el comercio con socios
externos, la importancia de Asia es todavia
mayor. Considerando las importaciones
solamente de los paises que no son
miembros de la Unién Europea, se reducen

los $200 mil millones totales a $73.8 mil
millones. En correspondencia con esto, la
tasa anual de crecimiento de las
importaciones desde mediados de la década
de 1980 hasta mediados de la década de
1990 cay6 del 9.2% al 4.0%, tomando en
cuenta solamente las compras realizadas a
los paises que no son miembros de la Unién
Europea. Asia compré una porcién mucho
mayor de sus importaciones a los
proveedores externos, $64.7 mil millones
del total de los $97.2 mil millones; con un
7.5% de crecimiento anual, cantidad
levemente inferior al 8.3% correspondiente
a la tasa de comercio intra-asidtico. Aunque
los paises de TLCN compraron més de la
mitad de sus $48.0 mil millones del total de
importaciones en fuentes externas, el
crecimiento de las importaciones desde los
paises no pertenecientes al TLCN se limitd a
2.7%, una cuarta parte de la tasa de
crecimiento entre los paises miembros
(10.9%). De los tres mercados principales,
Asia se convirti6 facilmente en el maés
receptivo de importaciones de proveedores
“extranjeros”, y en el de méis répido
crecimiento en este ambito.

Japén, el segundo mercado como pais mas
grande del mundo para importaciones
agricolas, compr6 $36.4 mil millones,
colocdndose asi entre Alemania ($45.3 mil



millones) y los Estados Unidos ($33.3 mil
millones).
Exportaciones Agricolas a Asia
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Pero Japén no estd solo en Asia como
principai destino de productos agricolas, las
importaciones de China por $11.5 mil
millones y de Corea del Sur por $9.4 mil
millones contribuyeron a que los asidticos
orientales totalizaran $71.9 mil millones. A
pesar de que los mercados de importaciones
en Asia del Sur son obviamente menos
desarrollados, ya que importaron solamente
$5.7 mil millones, para una poblacién de
més de mil millones de personas, los paises
del Sureste de Asia compraron un total de
$19.6 mil millones (datos de comercio de la

ONU).

Crecimiento del Mercado Asidtico

Los asifticos aumentaron su total de
importaciones agricolas en un 7.8% anual
desde mediados de la década de 1980 hasta
mediados de la década de 1990. Esto fue
maés alto que los aumentos anuales del 6.9%
de Europa y del 6.0% en el Hemisferio
Occidental.  Varios mercados en Asia
expandieron sus importaciones agricolas a
una tasa mayor al 10% por afio: China,
Indonesia, Korea, Myanmar, Filipinas y
Tailandia.
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El crecimiento de la demanda asidtica
continuard superando la de Europa y la de
América del Norte debido al crecimiento de
los ingresos y la poblacién, reduccién de las
barreras comerciales, y cambio en las dietas.

Asia: importacionss Agricolas per chpita
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Como resultado del rdpido desarrollo de esa
region, en 1995 tres de los diez paises con el
PIB per cépita més alto estaban ubicados en
Asia (Japén, Singapur, y Brunei), y cinco
economias asidticas tenfan ingresos per
cépita de $10.000 o mds (datos del Banco
Mundial). Nueve de los paises con més
poblacién del mundo est4n ubicados en el
Continente Asidtico, incluyendo tres de los
primeros cuatro de la lista (China, India, e
Indonesia). Ademés, con una tasa de
nacimientos levemente positiva, lo que
implica un gran aumento en la poblacion.
Conforme aumenta el nimero de
consumidores en Asia y el poder de compra
de cada uno de ellos, aumenta también el
potencial de mercado.
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La liberalizaciéon del comercio agricola,
resultado de compromisos de la
Organizacién Mundial de Comercio (OMC)
y los cuerpos comerciales regionales, como
el foro Asia Pacific Economic Cooperation
(APEC) sec estd dando en una época
préspera. Conforme sigan desarrollindose
las economias del Este y el Sureste de Asia,
sus consumidores demandardn mis
alimentos, productos alimenticios de mayor
calidad, y una mayor diversidad en opciones
de alimentos. La liberalizacién del
comercio le estd permitiendo a los asiéticos
satisfacer sus deseos hedonistas al
permitirles la importacion de nuevos
productos alimenticios y facilitindoles
cambios en la composicién de los productos
agricolas que importa el niercado asidtico.
A mediados de la década de 1980, los
productos  bdsicos  dominaron las
importaciones  asidticas, con una
participacién del 47.7%, mientras que los
productos orientados al consumidor
constituyeron solo el 18.3% del total de las
importaciones agricolas. Sin embargo, para
mediados de la década de 1990, las
importaciones de productos orientados al
consumidor aumentaron, para llegar a
representar un 30.2% del total agricola,
mientras que las importaciones de productos
bésicos habfan bajado a 31.5%. Los
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productos intermedios y de horticultura
también expandieron sus proporciones en el
total de las importaciones agricolas, pero de
una manera mucho menos dramédtica. Esta
demanda creciente proporciona grandes
oportunidades a los productores del
Hemisferio Occidental para aumentar sus
exportaciones hacia Asia, tanto en volumen,
como en variedad.

Las tasas de crecimiento en importaciones
de productos bédsicos cubren una gran
variedad de productos que van desde un
monto de 26.8% para plantas vivas y bulbos
hasta -9.0% para las semillas de palma.
Muchos de los productos que disfrutaron de
altas tasas de crecimiento anual, son
productos bésicos que se producen en los
paises latinoamericanos y caribefios.
Ademés de esas plantas vivas, las
importaciones de tabaco, flores cortadas,
cuero, jugos de frutas y vegetales crecieron
en més de un 20% anual. Las camnes y los
vinos aumentaron también sus tasas en al
menos un 15%. Las importaciones de frutas
procesadas crecieron en més de 13% anual,
convirtiéndose asi en otra oportunidad para
que todos los productores del Hemisferio
Occidental agregaran valor a los productos
que exportaban a Asia. En el otro extremo
del fenémeno, se encontraban las
exportaciones mas tradicionales, como el
trigo y la cebada, que aumentaron en tasas
inferiores al 2.5% anual.
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Participacién del Hemisferio Occidental

En general, el Hemisferio Occidental ha
tenido éxito al penetrar en los mercados
asiaticos. En 1995, sus productores
suministraron 38.3% del total de
importaciones agricolas de Asia, 58% de la
cantidad que cruzé las fronteras asidticas.
Los paises miembros del TLCN exportaron
$30.4 mil millones de productos agricolas a
Asia, para capturar el 81.5% de Ilas
exportaciones del hemisferio hacia ese
Continente. La mayorfa de los paises que no
son miembros del TLCN, sin embargo, ain
no conocen cudles son sus oportunidades en
este mercado emergente.

g

{Qué tan importante es Asia para América
Latina y el Caribe?

Las exportaciones agricolas de América
Latina y el Caribe disfrutaron de un
crecimiento anual del 2.5% desde mediados
de la década de 1980 hasta mediados de la
década de 1990, pero con una tasa mucho
menor al crecimiento de las exportaciones
globales que fue de 6.1% (estadisticas de
comercio de FAO, 1995). Las
exportaciones de estas dos regiones
mejoraron considerablemente, después de
una década, a un crecimiento anual del
8.1%. Las exportaciones de estos paises a
Asia alcanzaron los $7.3 mil millones en
1995, lo que representé un 13.3% del total
de sus exportaciones.

Tres productores del Hemisferio Occidental
expandieron sus exportaciones a Asia hasta
alcanzar tasas anuales de dos digitos en el
periodo comprendido entre 1980 y 1990:
Chile, 16.9%; los paises del Pacto Andino,
13.3%,; y Brasil, 10.0%. Solamente tres de
los paises y subregiones expandieron sus
exportaciones a Asia en una tasa inferior a
su total de exportaciones: Centroamérica,
Argentina y México. La situacién de
México fue unica dado el TLCN, que
provocé que su comercio con los Estados
Unidos y Canadé aumentara
dramiticamente. Aun asf, México logré
méis de un 8% anual de crecimiento en
exportaciones a Asia. Los otros dos
registraron las tasas de crecimiento mas
bajas en exportaciones del Hemisferio a
Asia; menos de 2.3% anual.

Brasil disfruté del mayor beneficio derivado
del aumento en sus exportaciones hacia Asia
en los ultimos diez afios. Su total de
exportaciones crecié solamente un 1.8%
anual, la tasa mas baja en el Hemisferio



Occidental; sin embargo, las exportaciones
que se expandieron a Asia llegaron a un
10.0% anual. Mais de la mitad de su
aumento absoluto en las exportaciones
totales se orientaba a puertos asiiticos ($2
mil millones de un total de $3.6 mil
millones).

Es Hora de Actuar

Los productores en América del Norte,
Europa y Oceania, conscientes de la
importancia y la naturaleza lucrativa de los
mercados emergentes en Asia, comenzaron
sus impulsos para vender a Asia hace
algunos afios, y han progresado
notablemente en la curva de aprendizaje.
Los productores latinoamericanos deberian
ser capaces de progresar mas rapidamente si
se benefician de las experiencias de estos
primeros que entraron a los mercados
asidticos. Sin embargo, las dificultades para
solucionar aspectos relacionados con la
lealtad a las marcas por parte de los
consumidores, y las relaciones bien
establecidas que tienen estos paises con los
proveedores en Asia Oriental son
significativas. Los paises latinoamericanos
deben aprovechar las oportunidades que
ahora tienen disponibles para ellos en Asia.

Para mgs mformacion contacte a:

IICA

Gerencia Técnica

Teléfono: (506) 229-2726
e-Mail: siapa@agriforo.iica.ac.cr
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NMonttoriande Ta Infacion en tos Precios de Tos Nimentos

FDCaso de Costa Rica

Los precios de los alimentos conforman un
elemento importante del Indice de Precios al
Consumidor. Es un elemento politicamente
sensible, de particular importancia en sus
efectos sobre las personas de bajos ingresos.
Muchos productos alimenticios muestran
variaciones significativas de precios a nivel
estacional, y si los movimientos actuales de
esos precios no se evaluan en relacién con
los patrones estacionales “normales”
previos, existe una gran posibilidad de que
se confundan los cambios estacionales con
la inflacién.

El “Pacto Social” en Colombia es un buen
ejemplo de una situacién de politicas, donde
el andlisis de los precios actuales de los
alimentos en relacion con los cambios

estacionales normales o esperados adquirié

Al trabajar con el Ministerio de Agricultura,
el IICA desarrollé un “modelo” que permiti6é
al Ministro mostrar a sus colegas hasta qué
punto los cambios estacionales bruscos en
los precios de los alimentos eran parte de un
patrén estacional esperado y no se
relacionaban con la inflacién. El modelo
demostr6 ser una buena herramienta para

Infiacién - Acumulada: Cebolla
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identificar los problemas reales y enfocar la
atencién hacia ellos.

Este mismo modelo se odificé para
cumplir con las condiciones particulares de
Costa Rica, con base en el Indice
Costarricense de Precios al Consumidor
(IPC) que proporciona la Direccién General
de Estadistica y Censos del Ministerio de
Economia, Industria y Comercio.

Inflacién - Mensuad: Cebolla
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El modelo permite el monitoreo y anlisis de
la inflacibn entre diferentes afios, al
descomponer los precios en sus
componentes estacionales, de tendencias y
ciclicos. Estas relaciones se evidencian a
través de gréificos y comparaciones efectivas
entre los productos individuales, grupos de
productos, o el total de productos de la
canasta basica. Esta herramienta es de gran
utilidad para determinar los efectos que
tienen los productos individuales sobre la
inflacién.

El Médulo para el Monitoreo de la Inflacién
realiza el andlisis mensual autométicamente,
y por ende, el usuario solamente tiene que
actualizar la informacién de IPC cada mes.



El modelo nos permite comparar el
comportamiento de la inflacién acumulada
para cualquier producto dado durante un
periodo de varios afios.

Debido a que los productos al consumidor y
sus ponderaciones se mantienen constantes
cuando se calcula el indice, la variacién
mensual en el porcentaje del IPC mide la
variacién proporcional en los precios al
consumidor. La comparacién anual del
comportamiento estacional en la inflacién
constituye un instrumento que detecta
rapidamente si los cambios en los precios al
consumidor se debieron a la estacionalidad
misma del producto, o si fueron el resultado
de presiones inflacionarias.

INDICE DE PRECIOS AL CONSUMDOR

El modelo calcula autométicamente una
banda de estacionalidad, que indica la
variacién mensual esperada en los precios al
consumidor durante el presente afio con
respecto al promedio de los afios anteriores.
Esta banda se obtiene al sumar y restar una
desviacion estandar sobre el promedio de los
precios. Las variaciones en los indices de
precios que quedan fuera de la banda indican
un comportamiento inusual.

Los gréficos y cuadros se utilizan para
resumir de inmediato la inflacién mensual y
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acumulada del producto seleccionado, y el
efecto que este producto ha tenido sobre la
inflacién total. Ademads, indica el efecto del
producto en la inflacién de un - grupo de

productos en particular.

Finalmente, el sistema coloca los resultados
de los andlisis directamente en Internet, para
su acceso en general.

Para muas mtormacion contadte o

IICA
Gerencia Técnica
Tel: (506) 229-2726

e-Mail: siapa@agriforo.iica.ac.cr



La Junta Directiva de PIMA-CENADA
(Programa  Integral de  Mercadeo
Agropecuario) le solicité asistencia al IICA
en Octubre de 1996 para modernizar su
sistema de informacién de mercados en un
programa cooperativo que incluye:

o Mejorar el sistema de captura de
precios y volumenes comercia-
lizados por los mayoristas;

e Mejorar la calidad de los datos;

e Conversién automitica de la

informacién recolectada, de
diaria a semanal y mensual;

e Acceso interactivo a la
informacién de los mercados por
parte de instituciones piblicas y
privadas, incluidos los
agricultores.

La decision del PIMA-CENADA de
ingresar a este proyecto en Costa Rica, se
tomé con base en conversaciones y
experiencias compartidas con los encargados
del sistema de informacién de mercados en
Colombia y Panama4.

Monitoreo y Validacién de Precioe Mayoristes
Diarice
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Principales Caracteristicas del Sistema

Los procedimientos efectivos de validacién
diaria, actualizacién y la conversién de las
series de datos diarios a semanales y
mensuales se realiza en forma automética.
Los andlisis de la estacionalidad de las
series, cdlculo de estadisticas bdsicas,
tendencias y proyecciones se realizan en
forma automaética.
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El Sistema facilita realizar comparaciones
diarias, mensuales o semanales para
distintos afios y entre regiones del pais
segun lo escoja el usuario.

La capacidad del sistema de conectar
diferentes médulos (produccién, comercio,
etc.) permite que el modelo de precios
mayoristas esté enlazado con el médulo de
monitoreo de la inflacién y hace posible
analizar autométicamente las tendencias y
ciclos en los precios en términos reales. La
Direccién General de Estadistica y Censos
del Ministerio de Economia, Industria y
Comercio aporta los datos de indices de
precios al consumidor, que aplica el modelo
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del IICA para determinar en una forma
dindmica el efecto que tienen los productos
agricolas sobre la inflacién total del pais.

El sistema tiene rutinas para el cdlculo en
linea de indices estacionales, para el periodo
que el usuario defina, e instrumentos para
determinar que tan variables son éstos en el
tiempo. Esta herramienta ha demostrado ser
muy util no solo para PIMA- CENADA sino
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para el Consejo Nacional de Produccién que
periédicamente, produce indices
estacionales actualizados por grupos de
productos. Con la apertura, integracion
econébmica y la competencia entre
productores a nivel nacional e internacional
es de gran importancia tener instrumentos
que permitan un andlisis diario de los
mercados.

Indice Estacional
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Los mismos agricultores y extensionistas
pueden comparar los precios esperados y su
variabilidad para cualquier periodo que
deseen con SIAPA.

Los datos y resultados de los andlisis se
ponen directamente en Internet. Por medio
de la creacién de redes de organizaciones
nacionales, publicas y privadas, incluyendo
los Centros Rurales de informacién, es
posible que datos e informacién fluyan
libremente entre los usuarios de Internet
dentro y fuera del pais. El sitio en Internet
que permite coordinar esta labor de
intercambio de informacién actualizada se
llama AGRIFORO. (agriforo.iica.ac.cr)




™ ica.ac oY

SISTEMA DE INFORMACION DE MERCADOS MAYORISTAS PIMA-CENADA

PRECIOS DB VENTA AL POR MAYOR EN EL CENTRO NACIONAL DE
ABASTECIMIENTO Y
DISTRIBUCION DE ALIMENTOS (CENADA)

FRUTAS Y VEGETALES

SISTMBTRICO DECIMAL maosmmmmmns
FECHA NOMBXE MEDDA VOLUMEN  KILOS MINMOMAYO MODA
0500787 AGUACATE Ciea Unidades 350 54500 30000 60000 5000.0
08787 AJO GUATEMALA Kb 9000 W00 300 400 X00
08077 APIO VERDE Con Matas 750 %RSO 2000 2M00 30000
00757 ADSO VERDE o) 00 8500 200 W0 M0
080737 PAPA PRIMERA ) TH00 TH00 13045 W12 1395

[0 S E Y

Para mas informacion contacte a:

IICA

Gerencia Técnica

Teléfono: (506) 229-0222
e-Mail: siapa@agriforo.iica.ac.cr
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Panam:a — Innovacion en los Servicios a la Comunidad Rural

Brindando informacién de mercado a los agricultores por medio de la accién cooperativa

Modernizacién de los Servicios de
Informacién de Mercados

A finales de 1995, el Instituto de Mercadeo
Agropecuario de Panama (IMA) solicité
apoyo de la Gerencia Técnica del IICA en la
modernizacién de su servicio de
informacién de mercados. El IMA hizo esta
solicitud después de conocer el trabajo
realizado para desarrollar el servicio de
informacién de mercados en
ACOABASTOS, Colombia. A partir del
lero de Enero de 1996 y después de un
trabajo intensivo de tres semanas para
desarrollo y capacitacion, se implement6 el
SIAPA como base para el servicio de
informacién de mercados del IMA. El
Sistema de Informes Diarios cubre el
Mercado Central de la Ciudad de Panamé y
los cinco mercados regionales, para los
cuales se registran los precios diarios
(méximo, minimo y promedio) de mis de
160 productos a nivel mayorista y detallista.
Para los mercados mayoristas se incluye
informacién sobre el origen de los
productos. Ademaés, se implementé un
servicio bésico de inforines diarios,
semanales y mensuales.

Calidad de los Datos

Existen mercados que no poseen estindares
de calidad bien definidos, y a la vez utilizan
unidades diferentes para productos que se
producen en distintas estaciones del afio y
provienen de distintas partes del pais. Por
ello, se requiere definir cuidadosamente los
procedimientos para la validacion y
estandarizacién de estos datos y el disefio
de informes adecuados.

En el IMA, en solo seis meses se mejoraron
los aspectos mencionados empleando las
facilidades de validacién que se incluyen en
el médulo de mercados de SIAPA. También
se efectu6 una revisiéon extensiva de los
datos con la participacién de todos los
involucrados, incluyendo los informantes de
los mercados. Muchos de los problemas
mencionados se evidenciaron particu-
larmente en el caso de las frutas y los
vegetales para los cuales se requiere de un
monitoreo continuo.

Informes y Andlisis Mejorados

Conforme el IMA acumulaba sus series de
precios diarios ya validados, se incorporaron
dentro del plan de trabajo instrumentos para
el andlisis estacional y la elaboracion de
algunos informes especiales.

La informacién que se obtiene sobre los
mercados internacionales se utiliza para
ampliar los boletines semanales. A
principios de este afio, se iniciaron
conversaciones sobre cémo aprovechar los
cinco centros regionales del IMA para
brindar mejores servicios a las comunidades
rurales.

La agencia de Cooperacién Técnica del
IICA en Panam4 apoy6 el programa ddndole
seguimiento, organizando reuniones con
campesinos, y realizando demostraciones;
con ello dio inicio a la segunda etapa del
programa cooperativo entre el IMA y el
IICA. Esta etapa incorporaréd informacién a
nivel de finca, precios de insumos e
informacién adicional sobre los mercados
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internacionales que se pondrd a disposicién
de los productores y del sector agricola en
general.

Servicios de informacién rural

Para impulsar el desarrollo de la agricultura
con equidad, es crucial cubrir la mayor parte
de la poblacién rural poniendo a su
disposicion informacién relevante para la
toma de decisiones. Con base en las
reuniones con productores, quienes han
manifestado mucho interés, el IMA y el
IICA han iniciado la primera etapa del
servicio de informacién de mercados via
INTERNET.

ambas instituciones han
desarrollar alternativas para

Asimismo,
acordado

mejorar la comunicacibn con los
productores  locales, que satisfagan
adecuadamente sus necesidades.  Esto

permitira el acceso directo e interactivo a la
informacién por parte de los productores,
brinddndoles las herramientas analiticas que
requieren para evaluar sus alternativas de
produccion, inversién y comercializacién.
La Agencia del IICA en Panamé ha asumido
el liderazgo en la administracién del
proyecto y estd buscando el apoyo y
cooperacion de otros grupos como las ONGs
que puedan colaborar localmente en la
implementacién y en la capacitacién de
productores.
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Reiteramos que la respuesta de los grupos de
productores ha sido muy positiva. Varias
cooperativas y asociaciones locales ya estan
solicitando apoyo y asesoria en la
adquisicién del equipo apropiado. Aquellos
que cuentan con equipos de cOmputo
relativamente recientes, podran hacer uso de
los servicios ofrecidos por el IMA,
incluyendo el acceso directo a Internet. No
obstante, aquellos que posean computadoras
no tan recientes (386 o similar) serén
capaces de accesar interactivamente la
informacion de mercados y participar en un
mercado local electrénico.

Actividades Relacionadas

Los centros regionales del IMA pueden
servir también como centros para la
comunicacién y capacitacion de dirigentes
campesinos. Asimismo, el personal de
extensién puede aprovechar las capacidades
de la plataforma de comunicacién para
brindar asesoria técnica, y extender los
servicios de la red central.

El IICA estdi ejecutando acciones de
cooperacion similares en paises vecinos, lo
cual permitird al IMA ampliar los servicios
de informacién para realizar comparaciones
de precios entre pafses, que sirvan de
refererencia para los  productores,
acercandose asf, a un anilisis permanente
de los indicadores sobre la competitividad

panameiia.

Para mas informacion contacte a:

IICA
Representante en Panama
Teléfono (507) 269-5308

IICA, Gerencia Técnica
Teléfono (506) 229-2726

siapa@agriforo.iica.ac.cr




El énfasis que se dio a la obtencién de informacién comercial actualizada (estacional) durante
la primera fase del trabajo realizado por el IICA en informacién, y andlisis sobre situacion y
perspectivas permite a los usuarios actuales realizar estudios répidos, tipo inteligencia
econémica y de mercados, que identifican mejor las oportunidades, las tendencias y los
patrones estacionales del mercado. De manera alterna, por medio de AGRIFORO se puede

accesar una muestra de los resultados.

El sistema de informacion comercial del
IICA permite a los usuarios accesar la
informacién estacional (mensual) de los
principales mercados de la regi6n, los
Estados Unidos y la UE. Esto permite a
cada usuario examinar las oportunidades
que tiene en esos mercados, a evaluar los
patrones estacionales de sus competidores
(alrededor del mundo) y a obtener
ripidamente andlisis que resumen su
participacién en los mercados, y su
desempefio relativo al crecimiento.
Adema4s, conforme se unen mas paises al
programa cooperativo, los usuarios pueden
evaluar el desempefio mundial del
comercio para estos competidores.

Los anélisis se pueden adaptar facilmente
para que llenen las necesidades especificas
del usuario, y los cuadros y gréficos que se
presentan a continuacién son simplemente
ejemplos de lo que se puede hacer.

Participacién de Mercado y Desempefio
del Crecimiento

El primer conjunto de cuadros y gréficos
resume el desempefio reciente de México y
Costa Rica. Las exportaciones (valores) a
los Estados Unidos se comparan para dos
periodos (de mayo del 95 a abril del 96,
con el de mayo de 97 a abril del 97).

Ambos paises aumentaron sus
exportaciones a los Estados Unidos en
aproximadamente un 4.5% entre estos dos
periodos. No obstante, las similitudes
acaban alli. Por ejemplo, Costa Rica
expandié sus exportaciones de fruta en
aproximadamente un 30%, mientras que
las de México disminuyeron en 4-5%
dependiendo de si se inclufan productos
procesados (col. 4).

Los cuadros muestran las participaciones
de mercado para cada uno de los productos
(y grupos de productos) en el total de
exportaciones agricolas del pais (cols. S y
6), y (col. 7) la participacion del
crecimiento neto de exportaciones
agricolas hacia los Estados Unidos
contabilizadas para cada producto.

Competitividad Revelada

Las columnas 8 y 9 muestran el
desempefio de crecimiento de cada
producto para cada uno de los dos paises,
en relacién con sus propias exportaciones
(col. 8) y a las exportaciones de todo el
érea latinoamericana y caribefia hacia los
Estados Unidos (col. 9). Por ejemplo, las
exportaciones de fruta de Costa Rica a los
Estados Unidos crecieron 5.4 veces mds de
lo requerido para retener su participacion
en las exportaciones, y 2.2 veces mas de lo



necesario para mantener la participacion
costarricense en las  exportaciones
latinoamericanas de frutas hacia los
Estados Unidos.

Las tltimas tres columnas de estos dos
cuadros para México y Costa Rica
resumen, por producto, la participacién
que tiene cada pais en el total de
exportaciones latinoamericanas hacia los
Estados Unidos. La ultima de estas tres
columnas es un indicador de Ila
“especializacion” de cada pais. Por
ejemplo, la participacién mexicana en las
exportaciones de vegetales
latinoamericanos (85%) es mas de 2.5
veces més que la participacién de México
en el total de exportaciones agricolas hacia
los Estados Unidos.

Al tomar estos tres conjuntos de
“indicadores”, se obtiene una vision de la
competitividad de cada producto con
relacion a las exportaciones de otros
productos desde el mismo pais y al
desempefio de las exportaciones de otros
paises latinoamericanos, particularmente
en ese mismo producto bésico. Esto
representa la primera etapa de este tipo de
andlisis. Mas adelante en el afio, los
andlisis estardn disponibles para todos los
paises que agrupan productos en las
categorfas de crecimiento de exportaciones
alto, medio, bajo y negativo. A estos
andlisis se les agregard después los precios
y otros factores importantes.

Los grificos para cada pais resumen
(barras) el producto o grupos de productos
que contribuyen maés con las exportaciones
al mercado estadounidense, y las lineas
muestran cudles de estos productos
presentan indicadores de desempefio que
son mejores que el promedio del sector o
que el promedio de los productores
latinoamericanos del mismo producto.
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Calendario Estacional de Comercio

El ultimo conjunto de cuadros y gréficos
sefiala los patrones estacionales de
exportacion al mercado estadounidense
desde diferentes paises y regiones, por
producto o por grupos de productos. Las
participaciones mensuales se calculan con
base en un promedio de los afios 1994-
1996. La columna final de cada cuadro
muestra la importancia relativa del
producto en particular con respecto a las
exportaciones agricolas de cada pais. Los
grificos muestran cémo los paises
seleccionados compiten en las diferentes
“ventanas” comerciales para tener acceso
al mercado estadounidense con sus
productos especificos.

Un cuerpo de informacién mucho més
grande puede ser accesado por medio de la
seccibn  “Situaciébn y Perspectivas”
(Situation and Outlook) de AGRIFORO.

= jos Estados Unidos (May9S-Abr97)

Ageri

CO: Kestructuras y DosempeNno de Ins Expor
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Costa Rica: Estructura y Desempeiio de las Exportaciones Agricolas a los Estados Unidos (May95-Abr97)

Clitricos Frescos 0 432 432 0 0 0.02 na 0 0.01 0
Mangos 35310 50048 14738 41.7 0.08 0.09 0.58 8.32 335 0.32 0.54 0.09
Melones 3108887 2008157 -142710 4.6 552 5.04 -5.65 -2.02 -1.47 18.65 16.21 26
Melocotones 1843 0 -1843 -100 0 0 -0.08 -23.32 -17.47 0.08 0 0
Pifia Fr Cong 2324556 4121278 1796723 7.3 4.13 7 71.18 16.25 0.34 69.39 77.95 1252
Fresas Fr Cong 0 1551 1551 0 0 0.08 na 0 0.04 0.01
Otras Frutas Fres\Cong 65543 162758 97216 148.3 0.12 0.28 385 2.1 4.85 1.59 3.14 0.5
Frutas Prep Pres 304704 355026 -38778 -9.8 0.7 06 -1.54 -3.19 -2.14 5.15 427 0.69
Pifa Eniat o Prep 84584 10042 -74543 -88.1 0.15 0.02 -2.95 -20.67 -19.7 34.16 4.24 0.88
Otras Frutas Prep\Pres 310120 345885 35765 115 0.56 0.59 1.42 1.57 0.28 4.18 4.27 0.69
Jugo Frutas 944559 1482521 537962 57 1.68 252 21.31 1"n 1.11 265 327 0.53
Jugo Naranja 699179 1227134 527955 75.5 1.24 2.08 20.92 15.88 1.17 453 59 0.95
Jugo de Pifia 238339 251874 13536 5.7 0.42 0.43 0.54 0.27 0.95 68.57 3283 5.29
Ot Jugo Frutas 3468 3513 45 13 0.01 0.01 0 0.71 0.94 0.09 0.08 0.01
Nueces y Preperad 207849 304922 97073 48.7 0.37 0.52 385 9.43 175.82 1.16 1.7 0.27
Nuez Brasil 2913 0 -2913 -100 0.01 0 -0.12 -23.32 8.14 0.2 0 0
Coco Pulpa 49988 54699 4711 9.4 0.09 0.09 0.19 11 -0.58 5.97 5.34 0.88
Macadamia 146217 250223 104005 711 0.28 0.43 4.12 14.88 1.64 29.32 39.53 6.35
Otras Nueces 8730 0 8730 -100 0.02 0 -0.35 -23.32 -2.98 1.99 0 0
Hort y Preparad 4239469 4472882 233413 55 7.52 76 9.25 0.23 0.22 3.16 an 0.5
Hort Fr Cong 2649901 2725853 75752 29 47 463 3 -0.38 -0.85 2.32 22 0.35
Esparrag Fr Cong 18080 11817 6244 -34.6 0.03 0.02 0.25 8.72 3.72 0.38 0.22 0.04
Repolio 750 1047 297 396 0 0 0.01 7.85 325 0.49 0.63 0.1
Zanshorias Fr Cong 717 4908 4282 597.5 0 0.01 0.17 132.38 18.03 0.18 0.97 0.16
Apio Fresco 15113 17908 2794 18.5 0.03 0.03 0.1 3.13 0.02 349 35 0.568
Pepinos 337 0 -33n -100 0.01 0 -0.13 -23.32 -161.89 0.04 0 0
Ajos 804 0 -804 -100 0 0 -0.03 -23.32 -23.41 0.04 0 0
Guisantes y Garbanzos 1745 0 -1745 -100 0 0 -0.07 -23.32 -20.07 0.1 0 0
Calabeza 17688 47058 29370 168 0.03 0.08 1.16 38.08 4.73 0.31 0.65 0.1
Ot Hort Fr Cong 2591653 2642827 51174 2 46 449 203 -0.58 0.75 25.45 24.05 3.8
Hort Prep Pres 1580568 1747229 1576680 9.9 2.82 2.97 6.25 1.21 60.09 792 8.69 14
Tomates PastaSaisa 3660 11538 7878 215.2 0.01 0.02 0.31 47.04 8.2 0.18 0.82 0.13
Pimienta Chiles Prep 1136853 93445 -20207 -17.8 0.2 0.16 0.8 -4.97 3.3 15.68 13.44 2.16
Almidon Exc TrigoMaiz 504 0 -504 -100 0 0 -0.02 -23.32 -3.83 1.18 0 0
Sopas y Saisas 683219 90798 27579 436 0.1 0.15 1.09 8.74 2.58 1.94 249 0.4
Saisa Soya 441 301 -140 31.7 0 0 -0.01 -8.09 0.75 8.34 6.95 1.12

Ot Hort Prep Pres 1407682 15561147 143455 10.2 25 283 5.68 127 6.05 14.28 16.05 2.58
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