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PREFACIO

El presente documento es el duodécimo de una serie preparada por la
Secretaria de Estado de Agricultura (SEA), como parte del Proyecto

de cooperacidn técnica en Comercializacién Agrficola que estd ejecu-
tando en combinacién con el Instituto Interamericano dc Ciencias Agri
colas (IICA).

La orientacidn principal de este proyecto es la de mejorar los servi-
cios de comercializacidén a nivel nacional mediante el fortalecimiento
de las instituciones que estin operando dentro del Sub-Sector Comer-
cializacidn, en especial, el Departamento de Economfa Agropecuaria
de la SEA, que participa como contraparte del grupo IICA, y el Depar-
tamento de Estydios Especiales de INESPRE.

El aobjetivo global de este proyecto es lograr la formulacidn de un
plan nacional de comercializacidn agropecuaria, compatible con el Plan
Nacional de Desarrollo Econdmico y Social. Los objetivos especfficos
son:

1. Implantar un sistema dinfimico, eficiente y contfnuo de recolec-
cidn y divulgacién de informaciones de precios de los principa-
les productos agropecuarios a nivel de las fincas, de los inter-
mediarios y del consumidor final.

2. La organizacidn y ejecucidn de un programa de capacitacidn en co-
mercializacidn, orientado hacia el personal de las distintas ins-
tituciones del Sub-Sector.

3. Realizar un diagndstico detallado del sistema interno de comer-
cializacidn y desarrollar los esquemas metodolSgicos para la rea-
lizacidn de investigaciones en este campo.

4. Crear un banco de informaciones estadisticas del &rea de la comer
cializacidn, que permita a las autoridades del Sector establecer
criterios para la definicidén de politicas, programas y proyectos
en esta materia.

5. Ideatificar proyectos que puedan mejorar la eficiencia del siste-
ma de comercializacidn en un futuro inmediato.

6. Identificar y sugerir cambios institucionales necesariqs para me-
jorar los servicios en comercializacidén a todos las niveles, espe-
cialmente a nivel de finca.
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En el documento que presentamos en este nimero se ha tratado de
agrupar la informacidn disponible, tanto estadistica como no es-
tadistica de la comercializacidn del tomate. Se ha tratado de
dar énfasis a los aspectos de comercializacidn del tomate indus-
trial, o sea, aquel que sirve de insumo a las plantas procesado-
ras, debido a que presenta caracteristicas diferentes del tomate
cultivado para consumo fresco, y al rfpido crecimiento de su pro-

duccidn en los iltimos aiios.

De 1970 al presente afio de 1976 la produccién del tomate indus-
trial se ha incrementado mis de un 100Z, haciendo que el pais

pasara de importador de pasta de tomate a exportador.

Se espera que el presente informe contribuya a orientar las deci-

siones que se tomen al fomento y planeacifn de este cultivo.

La coordinacidn del Proyecto de Comercializacifn Integrado SEA/IICA
estd a cargo de Francisco Pérez Luna, por la SEA, y Jerry La Gra,

por el IICA.

Lic. Joaquin Nolasco, Director
Departamento de Economia Agropecuaria, SEA,
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INTRODUCCION

El presente estudio pretende hacer un breve diagndstico de la comercializa-
cidén del tomate en la Repiiblica Dominicana. Comprende también algunos as-
pectos sobre la produccidn.

El estudio se har@ para los dos tipos de tomate: industrial y de ensalada;
cada tipo por separado. Los dos tipos de tomate tienen sistemas de produccién
diferentes y fundamentalmente 8on diversos los sistemas de comercializacién.
Al final del informe se hard un resumen comparativo de los alcances e innova-
ciones de uno u otro sistema de mercadeo y de los beneficios y logros para el

productor.

METODOLOGIA
Se acudid a las estadfsticas oficiales sobre produccidn, precios, industria-
lizacidn, exportaciones y otros aspectos sobre el producto.

Se actualizd la informacifn y complementd en la parte de mercadeo, con in-

formaciones de los productores, comerciantes e industriales.

Se entrevistaron productores de tomate industrial y de ensalada en el Cibao,

Bani y Barahona.

Se visitaron las f8bricas de tomate industrial y se buscd informacibn sobre
el desarrollo actual y perspectivas de la industrializacisn del producto.

Se entrevistaron mayoristas y detallistas del mercado Ae Santo Domingo. Por
G1timo, se entrevistaron exportadores de tomate de ensalada.

Para el andlisis de precios, se parti8 de las estadfsticas del Servicio de
Informacidn de Precios de la Divisién de Mercadeo de la SEA y el procesa-
miento de los datos de la SEA en computacidn IBM.

TOMATE INDUSTRIAL
3.1 Aspectos de Produccidn
3.1.1 Localizacién
La produccidn de tomate industrial se localiza en dos grandes re-
giones: Regibn Norte y Regifn Sur, que comprenden:
3.1.1.1 Regién Norte
= Mao (Cerro Gordo y Laguna Salada)
= Guayubfn (Palo Verde)
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- Villa Vasquez

- Esperanza (Maizal)
- Castafiuclas

- Navarrete

3.1.1.2 Regién Sur
Azua:

- Alexandre Dothan (El1 Sisal)
- PFinca 2

- Finca 3

- Pinca 4

Angonia

Finca 6

Pueblo Viejo

Los Jovillos

Barashona y Baoruco:
= Vicente Noble
- Tamayo
- Canoa

Jaqui Meyes

Fondo Negro

Angostura
Galvan

Jiman®:
= Tierra Nueva

- El Lim8n

En la zona de Banf, tradicionalmente se ha sembrado to-
mate industrial, pero para el presente afio se suspendie-
ron las siembras al considerar los productores que los
precios actuales no son remunerativos dada la baja pro-
ductividad, y a que las condiciones climfticas exigen
técnicas de cultivo més eficlentes y costosas. .
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Las industrias consideran que la Regidn Sur seri la ma-
yor productora y existe un gran potencial productivo de
tomate. Por esta razfn, recientemente se instalaron dos
industrias procesadoras del producto en la zona.

3.1.2 Volimenes producidos

La produccifn de tomate se regula por acuerdos entre lag indus-
trias procesadorag,los cultivadores y el Gobiermo (Secretarfa de
Agricultura, IAD, Banco Agrfcola). Las industrias hacen una pro-
gramacién anual de su demanda y financian a los productores. Un
26% de la producci®n es financialo por el IAD y el Banco Agrico-
la, pero en este caso obedece también a la programacidn conjunta
con la industria.

Anualmente hay una cosecha cuyo periodo de siembra va de septiem-
bre a febrerv. La cosecha comprende el perfodo de Adiciembre a
mayo o junio.

CUADRO NUM. 1 PROGRAMACION DE LA COSECHA DE TOMATE INDUSTRIAL Y FUENTES DE
FINANCIACION. COSECHA 1975-1976
Entidad Financiera Areas Produccifn % Area
(Tareas) (aq) Total
BarcelS§ Industrial 27,000 1,100,000 40
Industria Portela 29,000 1,015,000 37
Peravia Industrial 10,000 350,000 13
BfaanageekiAgroindustrial 9,000 126,700 5
Libby" Dominicana 5,000 100,000 4
Jtras 600 25,000 1
COTAL 80,600 2,716,900 100

'UENTE: Industriasee TAD.
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Barceld Industrial financia el cultivo de aproximadamente 13,70 tareas, las otras
14,000 son financiadas por: Finagro (3,700), Banco Agrfcola (5,000) e IAD (6,000).

Portela financia el cultivo de 14,500 tareas, las otras 14,570 son financiadas por
el IAD a través del Banco Agrfcola; en total de las 29.007" tareas, 6,000 son de
Azua y 23,000 del Cibao.

Peravia Industrial financia el cultivo de 7,00 tareas (una parte usa crédito su-
pervisado de la SEA) y las 3,"0 restantes por el IAD.

Cfa. Agroindustrial financia el cultivo de 6.700 tareas y las otras 3,007 el IAD.

LibbykDominicana financia el cultivo de aproximadamente 2,"0(Q tareas y 3,000 por
el IAD.

Las variedades mfs conocidas son el '"NSpoli" y se siembra entre
septiembre y diciembre y el "chico 3" que se siembra en enero y
febrero.

La produccibn de los Gltimos 7 aiios ha sido:

Cuadxd No. 2 PRODUCCION DE TOMATE INDUSTRIAL EN LA REPUBLICA DOMINICANA
1970-1976
Afios qq de 17" libras

1969-1979 968,7MN
1970-1971 1,056,0n"
1971-1972 1,107,700
1972-1973 2,340,000
1973-1974 2,880,
1974-1975 3,240,000
1975-1976 (Estimado) 2,716,700
FUENTE: Oficina Nacional de FEstadfstica hasta 1971-1972

Para los demfs afios, la industria.
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El gran crecimiento que ocurrif en la industria a partir del
1972-1973 se origin8 en el inicio de las exportaciones de pas-
ta de tomate. PEn 1975 se registrd una cafda de precios en la
pasta y los industriales decidieron reducir las siembras para
el presente afio en cerca del 4N%.

3.1.3 Tipo de productores
Se calcula en 3,250 los productores de tomate industrial para
1976. La mayorfa de los cultivos no sobrepasa las 50 tareas
por lo que puede catalogarse como cultivo de pequefios produc-
tores. Del total de cultivadores, 981 son parceleros del IAD;
los 2.269 restantes son productores particulares.

3.1.4 Costos de produccidn
Los costos y rendimientos varfan por zonas y por cosechas.
El siguiente cuadro presenta una comparacién de los costos por

zonas.

El costs promedio para el Sur del pais se calcula en RD$43. y
para el Norte entre $33 y $40 tarea. 1/

La diferencia en los costos estf dada principalmente por el cos-
to de irrigacidn (bombeo) y el costo de las semillas.

El costo de produccidn nor quintal vendido fluctiia entre $0.85
y $1.25. El costo promedio se calcula en $1.23.

3.2 (Canales y MArgenes de Comercializacifn
3.2.1 Tomate pars uen induateial
 La comercializacién del tomate industrial es muy organizada y

simple. La produccidn se programa en su totalidad mediante con-
tratos entre la incustria y productores, los precios son fijados
por el gobierno. Aproximadamente el 25% del tomate industrial va

;j Fn los asentamientos colectivos del IAD, el monto total del costo de producir
una tarea no lo recibe el parcelero, dado que hay labores agrfcolas con maqui-
naria que se contratan con particulares. Cuando se realizan con tractores del

IAD, (o de particulares) las labores se costean a precios del mercado.
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a la industria, el 57 restante es producido por agricultores sin
contrato con industrias y venden el producto en el mercado, para
uso en la cocina. En estas condiciones, la produccién total de
tomate tipo industrial para 1975-1976 se calcula alrededor de
2.858.000 quintales, que se canalizan de la siguiente manera: 2/

qqs 4
Barceld Industrial 1,170,000 39
Portela 1,715,009 36
Peravia Industrial 352,000 12
Cia. Agroindustrial 126,070 4
Libby: Dominicana 1100, 000 3
Otras 25, 70N 1
Consumo Fresco 142, 970 _S5
TOTAL 2,858,000 100

El producto cosechado es transportado empleando vehfculos con-
tratados por la industria; se emplean cajas plasticas de 45
libras de capacidad, suministradas nor la industria, cuando se
trata de viajes cortos. Cuando se trata de viajes largos se
emplean cajones de madera, cada uno con capacidad cercana a 15
quintales. El costo Adel transporte y emﬂhues corre a cargo de
1la industria.

El precio oficial para 1976 es el siguiente:

Noviembre 1975 a emero 1976 RD$1.85 qa
Enero 16, 1976 a abril 20, 1976 1.75 qa
Abril 21 a mayo 30, 1976 1.90 qq

2/ Los porcentajes que aparecen en el Cuadro Nim. 1 se refieren a la demanda
de cada industria con relacidn a la produccibn financiada y demandada por

todas las industrias, excluida el consumo en fresco.
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Con base en el Cuadro Nim. 3, para un costo por tarea de
RD$43.00 y productividad de 35 qq, se llega a un costo de
$1.23 por qq. El precio de $1.85 genera una utilidad de
$0.62 por qq o de $21.7C por tarea. 3/

3.2.2 Tomate industrial fresco para consumo
El producto aue se vende para el consumo directo, es llevado
al mercado por el productor y lo entrega en consignacién a un
mayorista-comisionista, quien lo vende a Adetallistas.

En marzo 1976, el precio de un huacal de tomate de 60 libras a

diversos niveles era:

Agricultor (puesto en la Capital) Venta RDS$4.50 0.075 1b.
Mayorista-comisionista Venta RD$5.00 NH.0N85 1b.
Detallista (venta o. consumidor) 0.142 1b.

El productor recibe un precio neto de RD$2.60 nor las 60 libras
de tomate al descontar el flete hasta la capital ($1.00), el
huacal ($0.80) y manipuleo (0.10).

3.3 Exportaciones
El rapido incremento del consumo interno del tomate procesado y la ex-

pansidn de las exportaciones fu@ la causa principal del espectacular
crecimiento del cultivo del tomate industrial hasta 1975. No se dis-
puso de oportuna informacifn sobre el consumo interno de tomate indus-
trializado (pasta de tomate, jugos, otros procesados, etc.) y con mayor
razén tampoco se dispone de series de consumo del producto por clase de

consumidor (urbano, rural, niveles de ingreeo, etc.)

Este balance se presenta cuando el cultivo se desarrolla normalmente y se
logra el rendimiento medio. Sin embarpo, este cultivo tieme muchos riesgos
y cualquier cambio ambiental imprevisto hacer caer la produccibn.

La situacidn es mejor en zonas donde no se ha cultivado el tomate y se pre-

sentan menores infestaciones. PEn zonas tradicionales como Banf, la produc-

cidn se abandon8 como consecuencia de los mayores costos por control de pla-
gas, infestaciones y accifn Ade las lluvias.
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Debe sf resaltarse el comportamiento de las exportaciones de deriva-
dos del tomate en los ltimos afios, cuyo crecimiento es el motor prin-

cipal del desarrollo del cultivo en el pais.

Cuadro No. 4.- EVOLUCION DE LAS EXPORTACIONES DE PASTA DE TOMATE EN
REPUBLICA DOMINICANA

1971-1975
Afos Kg. Exportados Valor RD$
1971 67,600 34,877
1972 18, 600 8,011
1973 135,464 34,589
1974 5, 254, 802 3,987,377
1975 5,270,000 (*) 3, 820, 000

(*) Corresponde a 263,500 cajas de 44 hileras de pasta cada caja.

FUENTE: CEDOPEX e industrias.

Para 1976 se estima que serdn pequeiias o nulas las exportaciones.

Las exportaciones de otros productos del tomate (jugos, etc.) no han
sido significativas. Por esta razdn, se considera que las exportaciones
de pasta de tomate han sido el motor del desarrollo del cultivo en los
dltimos afios.

Si se acepta la relacidn industrial de: 8.2 libras de tomate, producen
una libra de pasta de tomate, puede establecerse que solamente la pro-
duccién de pasta de tomate para exportacidén en 1975 demandd 950.708 qqs.
o sea, el 31.57 del tomate industrial destinado a la industria en ese

afio.
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3.4 Precios

Los precios del tomate industrial se establecen oficialmente segiin se
anot§.

Los precios pagados por la industria desde 1966 son:

Cusdy® %o .. 5  PRECIOS DEL TOMATE INDUSTRIAL 1966-1976

Arios qq 100 1bs.
RD$
1966 1.14
1567 1.25
1968 1.40
1969 1.40
1970 1.40
1971 1.40
1972 1.55
1973 1.55
1974 1.65
1975 1.65
1976 1.85
FUENTE: IAD e Industrias

Desde 1974 hay tres precios segiin la 8poca de siembra y cosecha. Segin se

anotd anteriormente, los precios para 1975-1976, son: Noviembre 1975 a Enero
15/1976, RD$1.85 qq; Enero 16 a Abril 20/1976, RN$1.75; Abril a Mayo 30/1976,

RD§1.90.
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IV. TOMATE DE ENSALADA

4.1 Aspectos de Produccién

Como tomate de ensalada se denomina al que se utiliza para consumo fres-
co en la mesa.

Las zonas de mayor produccidn estéin localizadas en Vicente Nohle, Tama-
yo, Azua, Banf y Constanza. El tomate se cultiva durante todo el afio,
pero las &pocas de mayor produccidn son las comprendidas entre septiem-
bre y diciembre y mayo a agosto.

La mayor parte de los cultivos de tomate son de pequefia escala; el 952
no sobrepasa las 50 tareas.

La produccidn de tomate en los @iltimos afios ha sido la siguiente:

C“‘Q@P Be. 6 SERIF . DE PRODUCCION DE TOMATE DE ENSALANA 1960-1974

Afios Toneladas Métricas
1960 7,225
1961 7,664
1962 7,879
1963 5,431
1964 6,174
1965 6,200
1966 (*) 22,000
1567 (%) 34,500
1968 (*) 57,000
1969 (*) 72,000
1970 17,000
1971 17,000
1972 13,000
1973 18,00
1974 20,000
(*) Se congideran dudosas las cifras de 1966 a 1969

FUENTE: SEA - Divisidn de Estadfstica
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La produccifn del tomate de ensalada es cfclica; presenta ciclos
durante el afio y de un afio a otro. Los ciclos durante el afio es-
tan definidos por las estaciones climatolSgicas principalmente;
no obstante existen muchas zonas de produccién aptas para el to-
mate, que podrfan producir con riego en los perfodos de baja
oferta. Sin embargo, las cosechas Adependen de la iniciativa ex-
clusiva de los productores ya que casi es inexistente la partici-
pacibn gubernamental en el fomento y asistencia t&cnica para este
cultivo. Tampoco existe crédito institucional para el tomate de
ensalada.

Por la irregularidad de la oferta del tomate en el afio, se presen-
tan fluctuaciones de precios de gran magnitud, como se analizaréd
en otro capitulo.

4.2 Canales y Mirgenes de Comercializacibn
La produccién comercializada de tomate de ensalada se canaliza

al consumidor de la canital de la siguiente manera, segiin se ilus-
tra en el griafico Nim. 1.

a) El 93% es llevado por el agricultor al comercio mayoris:z-.

b) El 7% es adquirido por los exportadores a través de acn-
piadores rurales que lo compran en finca.

c) En 21 mercado mayorista, usualmente, el productor no ver-
de el tomate por su cuenta; lo entrega a los mayoristas-
comisionistas, quienes fijan el precio de venta y parti-
cipan en una comisifn de venta de $0.50 por huacal de
70 1bs.

d) El comisionista vende el tomate a los detallistas: 1) Me-
sero (o detallista) de los mercados piblicos que canali-
zan aproximadamente el 5N% de las ventas al consumidor;

2) Tricicleros (27%); supermercados (82); colmados y
consumo institucional (10%).
Para la primera semana de marzo de 1976 los precios y mArgenes
de comercializacidn fueron: (VerGrafico Nim. 2) 1/

1/ Los mirgenes, en t&rminos porcentuales, se conservan durante tndo el afio.
Ver explicacidn en el documento: "SEA-IICA Niagn8stico del Mercadeo de la
Papa en Repiiblica Dominicana.
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a) Productor vende en el mercado mayorista PN$7.59
huacal de 79" libras netas; RD$N.1"7 1b (547)

b) Mayorista-comisionista vende a RD$8.50 huacal,
RD$.114 1b (57%).

c) Detallista vende a consumidor RD$N.29 1b (170Z)

Las compras del exportador son periddicas, usualmente interviene
en los perfodos de mayor produccién y cuando los precios se tor-
nan competitivos. En 1975 los exportadores pagaron entre $8 y

$9 el quintal puesto en la finca. Este precio es usualmente
un poco superior al precio del mercado (descontados los costos

de llevarlo a la capital). El exportador financia al acopiador,
quien recibe una comisién por compras. Hay casos en que el aco-
piador compra al productor aprecio de mercado y vende al exporta-
dor buscando una utilidad mayor en vez Ae una comisién fija.

El costo estimado de produccidén del tomate de ensalada para 1975
asciende a RD$160.NN por tarea, que con un rendimiento medio de
85 huacales se tiene un costo por huacal de $1.88. Los costos
del tomate, incluyendo los costos de comercializacibn para el
productor, hasta la entrega del producto en el mercado mayorista

son:

Costo de produccidn RD$1.88 huacal

Costo de transporte 1. "

Descargue nonos

Impuesto en el mercado n.nNs "

Costo por huacal n71mMm n
Costo Total 3.68

Frente al precio de RD$7.57 de marzo, la utilidad para el pro—
ductor serfia RD$3.82 por huacal o RD$324.7" por tarea. Debe con-
siderarse este balance para condiciones ideales de produccidn.
Estas no ocurren a menudo en el tomate, producto cuyo cultivo en-
trafia muchos riesgos por plagas e infecciones ambientales; ademis,
el cultivo exige continuas rotaciones en la tierra para eliminar
las infestaciones; y despus de varias cosechas la tierra debe

retirarse del cultivo de tomate por varios afios.
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GRAFICO No. 2 : MARGENES DE COMERCIALIZACION DEL
TOMATE DE ENSALADA.

Fuente . SEA - ECONOMIA AGROPECUARIA, DIV. DE MERCADEO .
FEB. 76.
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4.3 Aspectos de Consumo

El consumo de tomate de ensalada, obviamente, ha sido tan varia-

ble como la produccién y las exportaciones.

El cuadro Nim. 7 contiene los estimados de consumo anarente de
los {ltimos afios.

Ciuadro No. 7 CONSUMO APARENTE DE TOMATE DE ENSALADA EN REPUBLICA DOMINICANA
196N-1974 Toneladas M&tricas

Mermas Exporta- Consumo
Ao Produccidn Mercadeo (*) ciones Aparente
1960 7,225 - 1,83 1,67 5,"75
1961 7,664 1,150 — 6,514
1962 7,879 1,181 403 6,296
1963 5,431 815 27 4,590
1964 6,174 926 216 5,032
1965 6,200 930 221 5,059
1966 (#*) 22,70 3,30 1n5 18,595
1967 34,50 5,175 546 28,780
1968 57,000 8,55n 684 47,766
1969(*) 22,000 10,810 1,137 6,763
1970 17,000 2,559 1,094 13,356
1971 17,100 2,559 2,014 12,436
1972 18,000 2,770 1,584 13,716
1973 18,070 2,770 1,249 14,050
1974 20,000 3,000 1,412 15,588

(*) Aproximadamente el /5% de la produccidn comercializada para consumo
nacional.

(**) Los datos de 1966 a 1969 estin sujetos a revisibn.

FUENTE: SEA - DivisiSn de Estadistica; y cAlculos del presente estudio.
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El consumo real de tomate de ensalada en 1969-70, por niveles de ingreso
fué el siguiente (seglin la encuesta de familias del Banco Central en San-
to Domingo):

Lbs. por persona al dia

Estrato I (menos de RD$50 de ingreso

mensual familiar) 0.008
Estrato II  (de $50.01 a $100) 0.023
Estrato IIT (de $100 a $300) 0.038
Estrato IV  (mds de $300.00) 0.040
Promedio ponderado 0.020

El tomate puede considerarse alin en el pafs, como un bien "superior".

Los cdlculos de elasticidad precio de la demanda obtenidos en varios afios
por la SEA-Divisidn de Mercadeo, establecen un coeficiente cercano a -1.00,
ello significa que los cambios relativos en la cantidad ofrecida al merca-
do, motivan cambios relativos de magnitud proporcional en los precios (y
en sentido inverso). Se comprob§ un coeficiente de correlacidn entre los

cambios en la cantidad y las variaciones en los precios cercanos a 0.9.

La experiencia diaria permite comprobar la incorporacién de consumidores

al mercado cuando los precios bajan, o su retiro como demandantes, cuando
los precios suben. Elle ocurre principalmente entre los consumidores de
bajos ingresos. Es por estas causes que existe tanta diferencia en el

* consumo del tomate entre el primer estrato de ingresos (0.008 1lbs) y el
dltimo (0.040 lbs). La poblacifn de mayores recursos consume 5 veces mis
tomate de ensalada por persona que la de ingresos mds bajos. Asimismo,
para la poblacién m&s pobre, el gasto en hortalizas (guandul, tomate, auya-
ma y cebolla) pesa mis en su presupuesto que para los estratos mids altos;
2.2% del total destinado a alimentos en el primer grupo frente a 1.7% del

presupuesto de gasto en alimentos en el segundo grupo poblacional.
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/%Y S Precios

El. cuadro- siguiente contiene. la informacisn. sobre precios del
tomate ‘de -ensalada.

Cuadrc WO - 8 - ' SFRIES DE PRECIOS DEL TOMATE DE ENSALADA -EN-EL’ MERCANO-MAYORISTA ’
: DE. SANTO DOMINGO - 1968-1975 E INDICE ESTACIONAL (RD$-huacat-de - .
aproximadamente 70 1bs. netas). -

Mes/Afio 1968 1969 1970 1971 1972 1973 1974 1975 Indice Estaciomal

Enero 6.36  5.39 3.9n 6.04  4.44 5.88 6.83..11.48 8
Pebrerc --..5.73. . 4.96-'3.41 - 7.62- 5.21- 7.15. B8.29.:.6,10° "~ 83" .-
Marzq  _....5.91 -.3.58-.2.45 44T 401 7.89 .6.18 .9.21. - 687
4bril  _ 8.11...3.77 2000 - S.4b- 4.43 “B.84 6.17 7,39 W
Maya, _8.79. .. 5.68 2,09 7,50 7.93° A.507 1139 ..6.66 90 .~
Jmdo 77 - 617, 8.28.279 - 8.47 6.1 5.88 12.23 .7.54 .90 -
~Juno--l.4. 7.63  TB.44 3,12, .4.46-- 9.63_-9.31 7.81 11,48 - 115
Agosto - 7'9.96 ° 8.59- 3.2]. 5,23 7 13.0L [8.63" 6.15 B oa"__--.-99" "
Sept. U102 5.0 4.20 5.4 13.39°-6.35  9.71 12.95- w0
Octubre -~ '17:66 ~ 8.05. 4.97 "11.30 - 12,47 . 9.96- 19.62 -13.91 "~ _ L4

Bove. oo-12.94- 10.757°5.87779.47  6.50..10.28 .17.69 10.40 129~ - -
Dic. 777,63 ..12.00__4.66. .'9.33 - - 5.53 . 8.75 .14.59-17.,22_ . 120077

ce ’,..’-'"':".. =

Pm. T e T ':-- -

Anual B.92  7.0673.56 " 7.04 - 7.78--7079- 10.56 1020 T = T
Mtanda:d 57 L7120 2,3 %5 UL . kud o3 TTaTm T
Coeficiente. e =TT

.de Variacidn 392 = 392 342 322 452  23% 447 337 -
(*) Precios ponderados por la cantidad llegada al mercado, excepto.1975 que =
.. .--£e~-promedio .simple.. . e el
Yum SEA - Divisién da Mercadeo. o e S
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Seglin el fndice, se definen tres ciclos de precios (y de oferta
del tomate) durante el afio, a saber: a) Precios bajos; en los
meses de enero, febrero, marzo y abril con niveles menos bajos
en mayo y junio; b) Precios medios; en los meses de agosto y sep-
tiembre. c¢) Precios altos; en dos perfodos: 1) octubre, noviem—
bre y diciembre 2) el mes de julio.

La produccién de tomate de ensalada es estacional como ya se dijo;
estd definida dicha estacionalidad por las condiciones climatoldgi-
cas: 1las &pocas de mayores lluvias son adversas para la produc-
cifn, asf, en junio y especialmente en julio que son de lluvias,
la produccifn disminuye y aumentan los precios (ver '.-g'fico N@m.3).
Los productores prefieren cultivar en &poca seca; es asi como ca-
si la totalidad de los cultivos de tomate se desarrolla con riego.
Los cambios en la oferta motivan cambios de magnitud proporcional

en los precios.

En razdn de los perifdicos y acentuados cambios en los precios
(en 1975 el coeficiente de variabilidad de los precios fué 35%),
y en la disponibilidad del producto, ocurre que importantes sec-
tores de la poblacibn, especialmente de menores ingresos, sean
consumidores fluctuantes, que compran solo en los perfedos de
abundancia. Asimismo, se forman dos canales distributivos al
detalle: a) el conformado por los supermercados y “"meseros' de:
los mercados que venden la primera calidad, proveen Ae Pref#feﬁ‘
cia a sectores de altos ingresos, con suministro permanente

b) el de pequefios colmados, y tricicleros de sectores popuiares,
con suministros menos constantes, en cantidad y'calidad. erpecial-

mente en perfodos de mayor escasez.

Sumado a las variaciones de precios originados por los ciclos du-
rante el afio, ocurren cambios de consideracifn durante unamisma
semana. Ademfs, se registran notorias diferencias en los aive-
les de precios de un mercado a otro en la misma ciudad, com se

resume a continuacién:
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CUADRO NUM.9 VARIACIONES EN LOS PRECIOS DEL TOMATE DE ENSALADA EN LOS
MERCANDOS DETALLISTAS EN SANTO DOMINGO - ENERO NE 1076

(RD$ 1libra)
1ra. 2da. 3ra. 4ta. Sta.
Mercados Semana Semana Semana Semana Semana Promedio
Nuevo .25 0.22 n.18 n,19 0n.18 n,20
Modelo 0.35 n.30 0.21 0.27 n.28 0.29
Villa Consuelo 0.3n N, 26 0.26 n.23 0.18 0,25
Honduras 0.28 0.25 0.26 0.26 n.25 Nn.26
Los Minas 0.25 0.29 0.30 0.26 0.26 n.27
Supermercados 0.40 n.38 0.37 n.33 0.35 n.36
Colmados 0.33 0.29 0.29 0.29 n.28 0.30
Promedio 0.30 0.28 0.27 0.26 0.25 n0.27

FUENTE: SEA - Divisifn de Mercadeo

Los menores precios del mercado nuevo se explican por la no exis-
tencia del costo de transporte entre mayorista y detallista, de-~
bido a que en ese mercado se lleva a cabo el comercio mayorista
de 1a mayor parte del tomate. Los mercados mis distantes como
Los Minas y los Colmados tienen mayores costos por transporte y
por mermas y deterioros que sufre el producto por ese.comzeptO.
Los mayores precios al detalle se cotizan en los Supeswercados,
sin embargo la calidad, conservacién y presentacifn del producto

son superiores al resto de expendios.
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CONCLUSIONES

5.1

5‘2

5.3

5.4

5'5

La produccidn y comercializacidn del tomate industrial presenta caracte-
risticas y condiciones muy diversas a las del tomate de ensalada.

En 1la cosecha 1974-1975, el tomate industrial se cultiv8 por cerca de
3.500 agricultores en aproximadamente 92,00N tareas para una produccidn
de 324 millones de libras por un valor superior de RD$5.3 millones; el
tomate de ensalada se cultivd en cerca de 7,500 tareas y produjo alrede-

dor de 45 millones de libras por un valor en el mercado mayorista de
RD$4.5 millones.

En el perfodo 1972-1975 la produccién de tomate industrial tuvo un cre-
cimiento extraordinario al triplicarse la produccifn en relacién con los
afios anteriores. Ello se debe al propdsito de las industrias de hacer
una ofensiva en el mercado externo de la pasta de tomate. Sin emhargo,
en el dltimo afio se redujo la produccidn cerca del 25% con motivo de la
cafda de los precios en el mercado internacional.

En términos generales, el cultivo de tomate de ensalada es mucho mis ren-
table que el del tomate industrial, en cualquier &poca del afio, no obs~
tante las constantes y notorias fluctuaciones en los precios del primeso’
y la estabilidad del segundo.

El cultivo del tomate de ensalada se desarrolla sin cr&dito ni asisten-
cia t8cnica institucional y no obedece a ninguna programacién. El tc-
mate industrial, en camhio, obedece a una estricta programacifn por cor-

trato con las industrias procesadoras y se financia en su totalidad.

Uno de los mayores problemas del cultivo del tomate de ensalada es la
permanente fluctuacibn de los precios, que si bien, puede favorecer tem-
poralmente a los consumidores urbanos, perjudica y desestimula a los cul-

tivadores.

El transporte, manejo y empacado del tomate de ensalada es anticuado,
contrastando ampliamente con la organizacidn y eficiencia del tomate in-
dustrial. PEn el primer caso, ocurren mermas y dafios en el producto que
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pueden afectar entre el 10 y el 20% de la produccién. Estas mermas
son trasladadas al consumidor con mayores precios; ello ocurre en el
momento en que el detallista selecciona el producto que compra en hua-
cal y lo detalla por libras.

El margen bruto de utilidad del detallista es de 42X (sobre el precio
que paga el consumidor), lo cual se justifica solamente por la canti-
dad de producto que adquiere con el huacal y que rechaza el consumidor
por encontrarlo en mal estado: El productor recibe por su producto
puesto en el mercado mayorista 11 ¢ por libra, el detallista gana (ga-~

nancia bruta) 9¢ por cada libra de tomate que vende.

Las mermas y deterioros del tomate industrial en la comercializacidn
son insignificantes.

El tomate de ensalada puede catalogarse como la primera hortaliza, des-
de el punto de vista del consumo y de la produccidn. Fl pais posee ex-
celentes condiciones para producir calidad exportable de tomate en fres-
co, cuyos volimenes van en ascenso. Sin embargo, es poco el apoyo a

las exportaciones, en cuanto a programacidén e infraestructura. Las ex-
portaciones, obedecen mis bien a coyunturas favorables del mercado ex-

terno y no a una programacidn.

Es importante para el pais mantener la cuota de exportaciones de past-
de tomates y otros productos del tomate, tanto por la ocupacidn agrico-
la y urbana que genera, como por la utilizacibén de la capacidad insta-~
lada con que cuenta el pais.

El buen h istorial que tiene el pais como exportador de productos del
tomate industrial es un buen indicador de las posibilidades del pais
para competir en el mercado externo. En esta etapa se requiere forta-
lecer los estimulos para mantener el nivel de produccidén y de exporta-
ciones mediante mecanismos de apoyo tales como: subsidio a las expor-
taciones de productos competitivos. Parece mas recomendable una poli-
tica de subsidio a las exportaciones que de control de precios de la
materia prima al agricultor, como una estrategia para mantener o aumen-

tar el volumen de exportaciones.
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Al igual que en los otros productos perecederos estudiados, la exporta-
cidn de tomate de ensalada requiere también de mayor estfmulo y apoyo
con dotacidn de infraestructura y en la organizacién de los exportadores,
permitiendo ademds, la participacifn de productores con mayor tradicidn y
experiencia en el cultivo.

Hay un desconocimiento casi completo de la informacidén sobre &reas, pro-
duccifn, &pocas, mermas, empaques, etc. y las series estadfsticas pre-
sentan contradicciones que las hacen poco confiables; en el caso del to-
mate de ensalada. Para este producto la accifn gubernamental debe comen-
zar por la obtencifn de informacién estadfstica oportuna y confiable.
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