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PREFACIO

El presente documento es el vigésimo segundo de una serie
preparada por la Secretaria de Estado de Agricultura (SEA),
como parte del Proyecto de cooperacidén técnica en Comercia
lizacién Agricola que estf ejecutando en combinacién con el
Instituto Interamericano de Ciencias Agricolas (IICA)

La orientacidn principal de este proyecto es la de mejorar
los servicios de comercializacién a nivel nacional mediante
el fortalecimiento de las instituciones que estd operando
dentro del Sub-Sector Comercializacién, en especial, el
Departamento de Economia Agropecuaria de la SEA, que parti-
cipa como contraparte del grupo IICA, y el Departamento de
Estudios Especiales de INESPRE.

El objetivo global de este proyecto es lograr la formulacién
de un plan nacional de comercializacidn agropecuaria, compa-
tible con el Plan Nacional de Desarrollo Econdmico y Social.
Los objetivos especificos son:

1. Implantar un sistema dindmico, eficiente y continuo de
recoleccién y divulgacién de informaciones de precios
de los principales productos agropecuarios a nivel de
las fincas, de los intermediarios y del consumidor.fi-
nal.

2. La organizacién y ejecucién de un programa de capacita-
cibén en comercializacién orientado hacia el personal
de las distintas instituciones del Sub-Sector.

3. Realizar un diagnéstico detallado del sistema interno
de comercializacién y desarrollar los esquemas metodo-
l6gicos para la realizacidén de investigaciones en este
campo.

4, Crear un banco de informaciones estadisticas del &rea
de la comercializacién, que permita a las autoridades
del Sector establecer criterios para la definicién de
politicas, programas y proyectos en esta materia.

5. Identificar proyectos que puedan mejorar la eficiencia
del sistema de comercializacién en un futuro inmediato.

6. Identificar y sugerir cambiss institucionales necesa-
rios para mejorar los servicios en comercializacién a
todos los niveles, especialmente a nivel de finca.
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Durante los filtimos afios, la produccidén interna de habi-
chuela roja ha estado por debajo del nivel de consumo
nacional, siendo preciso cubrir el déficit con importacio
nes del exterior.

En el presente estudio se ha tratado de agrupar y analizar
las informaciones relacionadas con los aspectos de produc
cién y mercadeo de esta leguminosa, de forma que el mismo
contribuya a orientar a las planificaciones en aquellos
problemas del mercadeo que afectan o podrian afectar a
corto plazo el fomento y expansién de este cultivo.

Los trabajos de coordinacidén del Proyecto de Comercializa
cibén Integrado SEA/IICA estdn a cargo de Francisco Pérez
Luna por la SEA, y Jerry La Gra, por el IICA.

Lic. Joaquin Nolasco,
Director del Departamento de
Economia Agropecuaria
SEA
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II

INTRODUCCION

Este estudio forma narte de los trabajos sobre la Comercializacidn de
Productos Agropecuarios de mayor importancia en la dieta diaria del
dominicano; los cuales estin siendo realizados por la Nivisidn de Mer-
cadeo de la Secretaria de Tstado da Apricultura (SFA), con la asesoria
del Instituto Interamericano de Ciencias Agricolas (IICA). Fstos tra-
bajos tienen como objetivos orientar & las ingtituciones del) sector,
ligadas al desarrollo agropecuario en la definicidn e implementacidn

de paliticas para el mejoramicnto del sistema de comercializacidn.

En el contexto del mismo, sc¢ analizan las nrincipales variables qu2
caracterizan la comercializacidn de la habichuela, describiendo los ca-
nales de distribucidn, la participacidn del productor en los precios y

los mirgenes brutos de comercializacidn.

METODOLOGIA

Para la realizacidn de este trabajo se utilizd una metodologfa bassdn

en los siguientes irstrumentos para la recoleccidn de informacidn:

2.1 Informacidn Primaria o de Fuente Directa
2.2 Informacidn Secundaria

2.3 Revisidn de Literatura

Para la obtencidn de le informacién, se visitaron las distintas zonas
de produccidn del pais, dondaz se encuestaron funcionarios del sector
piblico agricola, productores e intermediarios, o-tenidndose una tini-
ficacidn que se considerd representativa del sistema de comercializa-

cidn vigente en el pais.

Para los propdsitos de este estudio se clasificaron los productores on:
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1. Aparceros (pequefios agricultores que rentan la tierra: Mediia-
neros u otros modos).

2. Pequenios o Minifundistas

3. Medianos y

4, Grandes.
Las informaciones secundarias o indirectas fueron obtenidas de parte de
funcionarios piblicos, en visitas a diferentes instituciones ligadas al
Sub-Sector Comercializacién (Agricultura, INESPRE y CFDOPEX), y las es-
tadisticas disponibles en el sector.

ASPECTOS SOBRE LA PRODUCCION DE HABICHUELAS

3.1 Zonas de Produccidn

El cultivo de la habichuela se encuentra diseminado por todo el
pais, dada las condiciones ecoldgicas de los suelos y a las cos-
tumbres de los agricultores de producir para el auto consumo.
Las regiones de mayor importancia en la produccidén de esta legumi-
nosa son:
3.1.1 San Juen de la Maguana y sus municipios, que
corresponde a la zona Suroeste;

3.1.2 La Vega y Santiago y sus municipios en la
zona Norte;

3.1.3 Azua y sus municipios que corresponde a la

zona Central del pais. (ver mapa No. 1)

Estas zonas abarcan el 77.4% aproximadamente del Area total al afic
1975. (Ver cuadros Nos. 1, 3, y 4).

La siembra de habichuela se hace en secano, excepto en la repidn
de San Juan de la Maguana, donde cerca del 17% del total de tarzas
se siembra bajo riego.

3.2 Produccidn
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3.3

3.4

Analizando las cifras sobre produccidn y superficie ofrecidas por
la Secretaria de Estado de Agricultura, las cuales han sido ela-
boradas con una misma metodologia, se pudo constatar, que del afio
1968 al 1974, ha habido un incremento en la produccidn de un

51.2% de 1lo cual un 77% corresponde a un incremento en la produc--
tividad, un 16Z es motivado a un aumento en la superficie y el 7%
restante a la combinacidn de incrementc en rendimientos y superfi-
cie. Lo que nos da a entender que ha habido un cierto grado de
tecnificacidn del cultivo y receptividad por parte del productor,

comparado con el afio base 1968.
Variedades

En la actualidad en la Repiiblica Dominicana se producen diferentes
tipos de habichuelas (roja, negra, blanca y pinta), siendo la roja
la de mayor produccién, dado los gustos y preferencias del consu-

midor y su importancia en la dieta diaria.
Las variedades de habichuela roja mds conocidas en el pais son:

Pompadour
Constanza 1
Constanza 1II

Calima

Epocas de Siembra

Esta leguminosa se siembra casi todo el afio, aunque hay &pocas cs-

pecificas, dependiendo de la zona o regidn.

En las zonas altas (regiones montafiosas), pueden realizarse tres
siembras al afio, siendo la mids importante la siembra de verano,

(agosto-setiembre), las demds son: Noviembre-diciembre y abril-
mayo. Estas Gltimas €pocas se caracterizan nor el exceso_de Jiu-

vias.

En las zonas bajas (terremo llano), se realizan principalmente dos-
siembras al afio, siendo la mfs importante la correspondiente 2

noviembre~diciembre. (Ver cuadro Wo. 2).
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Rotacidn del Cultivo:

El cultivo de la habichuela estd en rotacidn con el cultivo de
arroz, como sucede en San Juan de la Maguana, con el cultivo de ma-
ni y maiz en Higuey; en Constanza se rota con ajo y cebolla prin-
cipalmente; y en el Valle del Cibao con mafz, batata, yuca y taba-

Co.

Los agricultores tienden a sembrar las habichuelas intercaladas

con otros cultivos, tales como: mafiz, yuca, tabaco y platano.

Seglin las Encuestas de Muestreo probabilfstico de firea de la Divi-
sifn de Estadisticas de la Secretarfa de Fstado de Agricultura,
del total de la superficie sembrada de habichuela en el pafs, el
8rea intercalada con otros cultivos alcanza un 45% correspondiendo
el 447 a la siembra en secano con una productividad de 0.61 qqs.
por tarea y el 12 bajo riego con un rendimiento de 1.20 qqs. por
tarea.

El 55% del &rea restante corresponde a siembras no intercaladas,
abarcando cerca de un 107 la siembra bajo riego con una productivi-
dad cerca de 1.00 qq por tarez y cl 45% en secano con un rendimien

to cerca de 0.64 qqs. por tarca. (1)

Este tipo de asociacidn es debido a que el sistema de explotacidn
que predomina es el de pequefio agricultor que posee un Area prome-

dio de 17 tareas. (Ver cuadro #11).

Sistema de Desgrane

Al momento de ser cosechada la habichuela, (arrancads) €sta es pues-
ta a solear, de manera que disminuya el grado de humedad, de tal
modo que la vaina est@ bien seca, y es cuando esta es echada en
sacos o serones para ser apaleada y de ese modo se realiza el
desgrane.

Los sacos usados por el agricultor generalmente son facilita‘os

por los camioneros o por los almacenistas aconiadores, nara asi

(1) Economia Agropecuaria. Volumen 1. #1. Feb. 1975.-
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asegurar de que la cosecha le sea vendida a ellos.

3.7 Sistema de Financiamiento a los Agricultores

Entre las fuentes de financiamiento al agricultor tenemos:

1.~ Banco Agricola;

2.- Secretaria de Estado de Agricultura (SEA);

3.- Cooperativas y Asociaciones;

4.~ Camioneros;

5.- Acopiador Local y

6.~ Prestamistas.
Aunque el interé&s cobrado por el Banco Agricola es de un 8Z anual,
no todos los productores de habichuela financian sus siembras con
dicha institucidn, en vista de que dadas las normas del Banco, no
todos califican como cliente; esto motiva a que el productor esté

obligado a tomar dinero prestado a los intermediarios (Camioneros

y Acopiador Local), y a los prestamistas propiamente dicho.

En el caso de que tome prestado a los intermediarios, el interZs a

pagar oscila de 3-10%7 mensual.
Si es al pras“emista, el interés es de un 202 wmensual.

Eliinterés se cobra al finalizar la cosecha conjuntamente con el ca
pital prestado, al momento de realizar la transaccidén de compra y
venta, ya que el agricultor esti@ en la obligacién de venderle la co
secha a quien le preste el dinero, alin exista otro comprador que

pague mejores precios.

AGn aquellos agricultoree que tenian crédito en el Banco, recurren

a los intermediarios, wuwchos porque el dinero facilitado por el
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Banco no cubre todas las operaciones a realizar en la finca o por-
que el dinero no llega a tieupo. Esto también sucede con los cré-

ditos realizados por la SEA,

En general, los productores, saan estos grandes, medianns o pequa-
nog, toman prestado a los intermediarios o a lns nrestamistas, y <l

dinero puede ser utilizado en la finca o para asuntos personales.

En casc de cooperativas, 2stas sfloc prestan a los socios a un inte-

rés de 1% mensual.

Costos y Produccidn por Tarea

La condicidn de minifundismc en que se opera en este cultivo y 1o
dispersa que estdn las fincas influyen de una manera directa en la
baja productividad que se lcgra por tarea y en los costos en que se

incurren.

Los rendimientos por tarea de habichucla roja estdn comprendidos
dentro del rango 1.0 a 2.0; y el costo por tarea varia entre $11.4"

a $20.50. (Ver cuadro #12).

Dado que el consumidor no tiene diferencia en la compra de las hz-~
bichuelas, en cuanto a calidad del producto, el agricultor no ¢s t=n
receptivo al uso de nuevas técnicas en el manejo de las cosechas,
que puedan mejorar la calidad del producto, en vista de que no reci-

be ninguna compensacidn.

EL SISTEMA DE COMERCIALIZACION
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Participacidén del Sector Pdblico en el proceso dc comercializa-

cidn de las habichuelas. 1/

El rol del sector piublico en el proceso de la comercializacidn
de las habichuelas, cra responsabilidad institucional del Ins-
tituto de Estabilizacidén de Precios (INESPRE), hasta el 24 de

mayo de 1976.

La politica de compra y venta de los frijoles rojos, veteadcs,
pintos, negros y blancos ejecutadas por cl INESPRE estd basada

en dos funciones vinculadas:

a) Politica de Precios
En la comercializacidn de esta leguminosa, la politica dc
precios a nivel de productor estd dada en base a estudios dc
produccidn. Estos estudios permiten la ejecucién de una po
1litica de precios minimos o de incentivo, en donde los miar-
genes netos de utilidadcen favor del productor son la justa

garantia nara su adecuada aplicacidn.

En términos generales, el INESPRE interviene en la comerciz
lizacidn del grano cuando los precios en el mercado estin

por debajo de los precios de sustentacidn.
b) Normas Técnicas:

El mercado de este producto, en su fase de almacenamiento,
conservacidén y consumo, requiere del establecimiento de nor-

mas técnicas que regulen las operaciones de compra y manejo

1/ Estudic sobre la Comercializacién y Conservacidn de
la Habichuela.- Septiembre 1975-INESPRE
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del producto en condiciones Gptimas.

El reglamento que regula las operaciones de comercializacidn, trata de
que el productor aplique précticas mejoradas en el manejo del producto

en el momento de la cosecha y venta. Estas normas toman en cuenta:

a) Granos danados y Partidos
b) Materias extraiias

c) Clases contrastantes

d) Granos descoloridos

e) Clases mezcladas

f) Granos infectados

g) Granos de coccidn

h) Nivel de humedad

La aplicacidn rigurosa de estas normas, permite un manejo adecuado a ni--
vel de almacenamiento y conservacidn, lo quc garantiza la calidad del pro

ducto, al ser colocado en el mercado consumidor. (ver cuadro No. 7).

En la practica la aplicacidon de estas normas es inadecuada, si se compara
con el nivel tecnoldgico de la produccidén, 2s decir, la aplicacidn de es-
tas normas ha determinado que el 90% de la produccidn nacional de habi-
chuelas no alcanza a satisfacer los requerimientos previstos en la regla-
mentacion de compra. En términos generales la produccidn nacional clesi-
fica como un producto de segunda, afectando asi los niveles de precios es
tablecidos; por lo que es recomendable realizar una modificacidn en los
reglamentos, de acuerdo al nivel real en que se encuentra la explotacidn

comercial de este cultivo.
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4.2

Dade la caraceristica deficitaria dz la produccidn, el INESPRE comnle-
uenta el déficit nacional a través de las importaciones, lograéndosc asi

el abastecimiento del mercado.

El objetivo baAsico del INESPRE es de estinular la produccidn, a fin de
satisfacer la demanda nacional, para lo cual ha fijado precios de sus-

tentaciSn de acuerdo al grado. (ver cuadro No. 8).

Dada la sequia que afectaba el pais durante el afio 1975 y- la posible es
casez de granos (semillas), para la realizacidn de futuras siembras,
determind la autorizacidn por parte del Poder Ejecutivo, la concesidn
exclusiva del INESPRE sobre la compra y venta de las habichuelas y de-

méds granos.

La forma en que se ejecutd esta medida se analiza mAs adelante en este

trabajo.

El Proceso de Comercializacidon de las- Habichuelas antes de la Emergen-

cia de 1975.-

Antes de la publicacidn del Decreto No. 1194 de fecha 7 de agosto de
1975, donde INESPRE quedaba encargado con cariacter de exclusividad de
la compra y venta de la Habichuela. La comercializacidn de¢ esta lagu-
minosa se realizaba dentro de un sistema de '"Libre Empresa" donde el
productor tenia la "Libertad" de vender su producto al intermediario
que 1@ ofreciera mejores precios, siendo sus~ compradores:

El transportista comercial local, el transrortista comerciante de otras

zonas, el acopiador local, INESPRE, las agroindustrias y la Secretaria
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de Estado de Agricultura. ,

4.2.1

4.2'2

Los Transportistas Comerciales

Este tipo de intermediario hacia sus compras directamente en la
finca y el precio era determinado mediante un proceso de regateo
con el productcr. La balanza para la pesada era llevada pc: cl
comprador y las pesadas eren realizadas por el comprador en les

generalidades de los casos.

El transportista hacia sus ventas directamente a los almacenis-
tas mayoristas de las zonas urbanas, quienes a su vez vendian a

los detallistas.

Este tipo de intermediario también vendia parte a las agroin-

dustrias, aunque en menor cuantia.

El Acopiador Local

También el productor vendia partc de su produccién a los acopia-
dores locales, estos se diferencian de los transportistas comer-
ciantes en el caso de que no compran en la finca, siro en su es-

tablecimiento, es decir, el productor es quien lleva el producto.

Aunque el proceso de fijacidén de precios es el mismo, influye
grandemente la decisidn del comprador. Antes de la participa-
cidon de INESPRE, el acopiador local no tenia ningiin sistema e
clasificacién para la compra del grano. En la actualidad sus
compras se caracterizan por la clasificacidn que realiza: Prime-

ra y Segunda, aunque de una manera riistica.
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Tanto el acopiador Local, coxo ius transportistas comerciantes

realizaban sus pagos al mcmento de realizada la transaccidn.

Asi mismo los produ:tores tenian mids grado de dependencia para
con los compradores, ea vista de que estos realizaban mds finsa: -

ciamiento a los productores, asegurando de ese modo la cosechi.

Desde antes de la emergencia del 75, las'- asociaciones o coopera-
tivas han tenido relaciones comerciales con el INESPRE.

4,2.3 La Secretaria de Estado de Agricultura (SEA)

En cuanto a la Secretaria de Estado de Agricultura, sus compras
de grano para semillas al productor han sido limitadas después de
la intervencidn del INESPRE. Antericr a la intervencidn del Ins-
tituto la SEA realizaba sus compras bajo contrato a productoras

especializados en la producciSn de habichuelas.

Luego de la intervencidn de INESPRE, los granos para semillas
son adquiridos por la SEA, via INISPRE, quien hace las compras a
los productores y selecciona los granos de acuerdo a la variedad

¥ que sean aptos para la siembra.

4.3 Diferencias entre el Camionero y el Acopiador Local

4.3.1 E1 Camionero
1.- Compra en la Finca
2.- No tiene ninglin tipo de clasificacidn para los granos
3.- Tiene un precio @inico, el cual aunque esti determinadc
por la oferta y la demanda del producto, tiene mayor
influencia la demanda (el nidmero de compradores que es-

\

tén comprando en la zoma).
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4.~ Presta dinero para la recoleccién o cosecha.

4.3.2 El1 Acopiador Local

1.- Pocas veces va a la finca a comprar

2,- Generalmente el productor lleva su producto a su al-
macén.

3.~ Presta dinero a los agricultores, para la siembra y

para la cosecha.

Para los agricultores, estos: intermediarios son personas se-

rias y que gozan de mucha estimacifén en la zona.

Cooperativas y Asociaciones:

Como bien es sabido, tanto la Secretaria de Estado de Agricultura, co-
mo IDECOOP, han fomentado las asociaciones y las cooperativas de cn-
secheros, las cuales sirven de canal para la adquisicidn de créditc y

otras facilidades necesarias para la produccidn agricola.

En el caso de la comercializacidn, este tipo de organizacidn tiere

una intervencidn pasiva, en vista de que no compra a sus socios, si

no que acopia la produccién de sus socios y la vende a quienes cfraz-
can mejores precios y que en el caso de la habichuela la mayor partc
es vendida a INESPRE, aunque también venden al acopiador local y al

camionero.

El empaque es facilitado »nor las cooperativas o asociaciones y cobran
en el caso de las ccoperativas un 3% sobre el precic de venta, pcr ¢l

servicio de mercadeo, transporte y empaque.

El pago se le hace al socio después que la cooperativa o la asociacién
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vende el productoc.

El precio recibidn por el socio es el mismo que recibe la cno-

perativa, mencs los descuentos por servicio de mercadeo.

La Intervencidn del INESPRE en la Comercializacidn de la iati-

chuela durante la Emergencia del 1975

Con la participacidn de INESPRE en la comercializacidn de la
habichuela, muchcs de los transportistas comerciantes, se vie-
ron desplazados del mercadeo de esta leguminosa, quienes tuvic-
ron que dedicarse a la compra de otros productos agricolas,
aunque participaban en las compras del grano pero en menor

cuantia.

En la fecha en que se autorizd al INESPRE como comprador y ven-
dedor exclusivo de la habichuela, azotaba en el pais una fuerte
sequia, por lo que dicha disposicidn fue para obtener un buen
aprovisionamiento del grano para semillas. Para la ejecucidn
de esa medida, se prohibid el libre comercio del gramo, por lo
que muchos de los transportistas comerciantes, se transformaron
en Transportistas, dado que el INESPRE les utilizaba para la
realizacidn del transporte del producto, desde la zona de n»ro-

duccidn hasta los almacenes del Instituto.

Otros transportistas continuaron su labor de comerciantes, aun
existiendo una prohibicifn para la comercializacidn del graro.
Para estos fines, continuaban haciendo sus commras a los produc

tores en la finca, y pagaban un precio mayor que el pagado pnr
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el INESPRE ( INESPRE también compraba a nivel de finca y pa:ibn
de inmediato ), y vendian sus productos a los mayoristas de las
zonas urbanas; dado que existian puestos de control para el trin-
sito de la habichuela en las principales carreteras aledafias a
las zonas de produccién, los Transportistas comerciantes prepara-
ban su camionada, de tal modo que la habichuela quedara em la par
te central del camidén, colocando en los extremos ctros productos,
los cuales cubrian los sacos de habichucla, evadiendo de esa mane

ra la disposicidn de vender su producto al INESPRE.

En el caso de quc éste fuera descubierto, se veia en la obliga-
cién de vender al INESPRE, al precio que el Instituto estuviese
comprando, que por lo general era inferior al que ellos habian

pagado.

Esta medida influyS grandemente en que sSlo los intermediarios
que posefan un ciertc volumen de capital, podian arriesgarse a

realizar este tipo de transaccidn.

DESCRIPCION DEL SISTEMA DE COMERCIALIZACION

Los periodos de siembra y cosecha de esta leguminosa, al igual que su
zonificacidn y dispersidn, tienen gran incidencia en el mercado del

producto. En los periodos de cosecha, se presentan niveles de sobre-
produccidn relativa que son aprovechadas por los tradicionales inter-
mediarios. En la actualidad participan en la comercializacidn de estc

grano los siguientes intermediarios:

1.- El Transportista Comerciante Local
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2.~ El Transportista de otras zonas

3.- El Acopiador Local

4.- Los almacenistas Mayoristas de las Areas urbanas
5.~ El Instituto de Estabilizacidn de Precios (INESPRK)
6.- Los Detallistas-

7.~ Llas Agroindustrias (Ver grafico #1).

5.1 El Transportista Comerciante

Los productores en su gran mayoria venden sus productos a los ca-
mioneros locales o zonales, quienes compran directamente en la
finca. En su gran mayoria los transportista comerciantes zonales,

provienen de la regidn de Moca.

Estos camioneros venden sus productos a los Mayoristas de las zo-

nas urbanas con quienes cbtienen mejores nrecios.

En el caso de que el prcductor venda por kilos, la balanza de pe-~
sar (kilo), la lleva el comprador y el pesaje se hace en presencia
del agricultor, aunque &ste tiene la creencia de que el peso estd

"arreglado" .

Asi mismo, cuando el agricultor vende por "jarros" el pesaje (lle-
nado de los jarros), es realizado, tanto por el productor, como

por el comprador, perc generalmente por &ste {ltimo.

El empaque utilizado son los "sacns'", los cuales le son facilita-
dos por el comprador, a titulo "gratuito", al igual que el trans-
porte del producto, que también es cubierto por el comprador. X1

comprador paga en la finca al momento de recibir el producto.
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5.2 E1 Acopiador Local

5.3

El Acopiador Local realiza sus compras al productor, y es &sic

dltimo quien lleva el producto al almacén directamente.

Despu@e de la intervencidn del INESPRE, este tipo de intermelia-

rio clasifica el productoc al realizar sus compras:

1.~ Habichuelas de Primera

2.~ Habichuelas de Segunda

Dicha clasificacidn es realizada por el comprador en forma empi-
rica, calculando la humedad a la "resistencia o presidn del
diente", lo cual combinado con las impurezas del grano (gorgcjcs,
materias extrafias, granos partidos, color y tamaiio) determinan

el grado que le corresponde al grano en la clasificacién.

Cada clasificacidn tiene un precio diferente, y el pago por con-

cepto de compra se hace de inmediato.

Ejecucifén de la Compra y Venta de liabichuelas (Secmilla) por =1

INESPRE

Para tal fin, INESPRE se vid precisado a enviar brigadas, fcrna--
das por el personal del Institutc, Agricultura y la colaboracisn
de grupos militares, quienes se trasladaban a las zonas de produc
cidn de habichuela donde hacian las compras, tanto a los procuc-

tcres, como a intermediarios.

En el proceso de compra y venta en el que intervenfian los compo-
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nentes de la brigada y el vendedor (agricultor o el intermeciario)
el precio era determinado de una manera impositiva por los compra

dores, tomando en cuenta la calidad del producto, aunque lo que

mias influia era la humedad, la cual era determinada de una manera
ristica seglin el criterio personal del comprador, quien era un

funcionario del Estado.

Este sistema de compra no conocido por el agricultor, la presidn
que se ejercia sobre &l para que vendiera y la presencia de gru-
pos militares, ha influido a que en ciertas zonas, los agriculto-
res no realicen sus ventas a través del INESPRE, aunque hay otros
factores que determinan que el productor venda sus productos a

los intermediarios; de los cuales podemos mencionar:

l.- Las Normas de calidad para las compras

2.~ Tr@mites burocrdticos para Fines de pagos

3.- El tiempo que hay que esperar para que su producto
sea recibido.

4.~ No facilidades en empaque y tramsporte.

Las ventas del INESPRE son realizadas al mayorista y al detallis-
ta. Actualmente existe un programa de ventas directas al consu-
midor, en los barrios pobres, recibiendo el consumidor la libra a

RD$0.30, y estéd en proyecto un programa de Mini=Mercados.

VI. SISTEMA DE ALMACENAMIENTO

6.1 Usados por Agricultores y Comerciantes.

Uno de los sistemas miAs usados es el Embarrilado hermético, es
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muy conocido en la regidén del Cibao y consiste en el almacenamicn-

to en tanques cilindricos al vacio.

Desde que el producto es expuesto a las condiciones naturales, au-
menta las pérdidas de pigmentacidén y el endurecimiento.

En la regifn Suroeste (San Juan de la Maguana) es muy comin la con
servacifén de habichuela en ambiente natural, por un periodo no ma-
yor de tres meses, cuando el grano ha reunido condiciones 6ptimas.
y seria muy favorable la utilizacidén de este método en las gonas
de Jarabacoa, Constanza, San José de las Matas y Hondo Valle, da-
das las condiciones Sptimas de la températura reinante en dichas

zonas.

Este sistema ha dado buenos resultados en otros paises, especifi-
camente en Colombia donde se han conservado granos por alrededcr

de 3 afios, con una temperatura baja y umialta humedad relativa.

El primer sistema es tambi&n usado por comerciantes, aunque cl mas
comiin es el de envasar el grano en sacos y almacenarld-en forma de

estiba.

Se considera necesario para el almacenamiento prolongado que la
temperatura no exceda del 16° C y la humedad relativa de un 757 y

un ambiente oscuro.

Usado por INESPRE

El sistema de almacenamiento usado por INESPRE consiste en empacar
la habichuela en sacos, los cuales son estibados en depbsitos dc

ambiente controlado. El costo de este sistema es muy elevado.
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Estos depdsitos estdn dotados de almacenes horizontales, con mate-
rial aislante del calor y humedad y provistos de unidades de acondi-

cionadores de aire.

Los mismos mantienen una temperatura promedio de 16° C. y una hume-
dad de 70%, conservé@ndose las habichuelas por un perfodo de hasia

ocho meses sin pérdidas.

ANALISIS DE PRECIOS.

En el cuadro No. 9, se presenta un detalle de los precios promedios al
por mayor de la habichuela roja en la ciudad de Santo Domingo, para una
serie de siete afos. Se puede observar que ; partir de 1972 se inicia
una tendencia alcista en los promedios registrados, lo cual tiene estre
cha relacidn con el crecimiento del indice del costo de la vida. Esta
situacidn se ha manifestado de una manera nis dréstjca en el afioc 1975,
alcanzdndose un nivel de precios por encima de RD$70.00 quintal en el
mes de octubre. Esto fue motivado a la fuerte sequia que azotaba al
pais durante ese afio, lo cual origind que la produccién fuera deficien
te, incidiendo incluso en disponibilidad de eemillas, haci&ndose nece-
saria la intervencidn directa del Estado en la captacién del producto

para asegurar su abastecimiento para las siembras de 1975/76.

El nuevo nivel de equilibrio con un mercado abastecido normalmente, ha

incidido que en la actualidad el precio haya &alcanzado un menor nivel

y oscile alredededor de los RD$40.00 el quintal.

El patrdn de variacidn de los precios se ha acentuado obviamente duran-

te los Giltimos afnos, llegando a estimarse un coeficiente de variaciln



-t
e
- o R . . - .- H
RS . R NI K AP R I BRI et SR P =
Dot R C : ] I
B P R
syl e A . § . - \
LR . s ! HEI1SER! < v <
i i
- N PR . . . - . P .
s H R 1 " B . . . v, e H
T oo ,
) | Y
e :
‘-r." L n ‘ [TN B T ) R
S '
i T N : \ ' ST, |
o ’ LI L . . .
‘
' [
' STy : . ! ot
\
. o
. L v . A
) T el . T W F S ST N SO

-t - B A H T SR T I

T . 1 . Loee
. H o, . el e .
P B " - R
: N H ’ . ny
.
Y ¢ . o, -+ T
. i e : . . . Cot
LR ' i O PR Y]
[ H - } - o o g ‘ . s . . R
IR | . : N e L B A I ) [
: G ! . .- Yo PR -t f .
w e T LR HA I [ T DS ORI S S S
- ‘
ot O
. T ,( . Lo i S 3o oy e
. . ot ' . . P ', ,
[ . oy . 1 ' B . oy .
.. .

ST § AN NPT I T TR B L ORI I O S L ST EE RS S P

o



.Omwﬁﬁo,wo._.zqmmmw&udumwﬁ .
507 NI VIOY VI3NHOIBVH 33 YOAVW ¥0d 1V SCITINOEC $0.03Y8d (¢ oN DIl

a N 0 S v r r N v n 3 -
souy/ SeSeW

2.L61

N S~ PR o

. - \u.\\\l\
// \.\\\.\\ l./.l - l“\.\ !
€161 N -7 | Of
./ AN e 7”7
~ Vd
/. /l./\ \ t
s6l AP |
|
Y
|
,M
!
\ i
3
i
i o
i O
{
i Gy

n ¢



Digitized by GOOS[(’,



| '09NINOQ OLNVS
3, S JVONIW SO N3 Vro¥ VI3NHOIGVH 30 377v13@ TV SOIO3Yd € "ON 0014V

a N 0 S v r r N v N F 3
,g N R R . N . . R 1
foro
2461 1+ 02°(
.\me / . . ° 1 0€°C
2461 N
1 0% (
GL61
T 06
- 09 (
T 04°¢C




Digitized by GOOS[(’,



3

"(GL61-8961) OONINOQ OLNVS 30 SOAVOU3NW
SO N3 VoY VI3NHOIEVH V1 30 SOI03¥d 3d TYNOIDVLS3 3JIANI| : ¥ ON 0014vHd

os

oe

% 00!

on



Digitized by GOOS[(’,



"$0103¥d 30 TWNO!II 7183 FoNaN; ~ T
NOIDDN G0N

‘G461 ONV 113 3LINVHNA TTYNSNIWN NOIDONGOMd A
VIiOYd VIINHOIEVH V1 .30 SOI03¥d 30 TTYNOIOJVLSI 3IDidNI 1§ oN 0D13vH9

i

9 N 0 s v ¢ ¥ N v N 3 3
“ + -+ + + - — ——t— . " . , o

08 T l
1+ 02

06 t \\.\\\/ i
1 O%

%00 | |
09

ol ¢ |
08

o2 T |
001

o€l 1 |
T 02!

ov! 1 |
T ovli




Digitized by GOOS[Q



03

ONY OWSIW 353 N3

‘ 344S3ANI ¥0d SVYAVZITVIN SVYAVZITV3Y SVINIA A SLE1 Oy 13 3LNVHNG

‘090 'OLS 30 SOAVOMIW SO N3 VrOH VI3NHOIGYH 3a ITIVLEC IV SO10IMd & 97w 0viav.

ot

b sepn
% SO I6A

-

e e e e
— — .

3YdSINI SVAN3A
G161 SVIN3A SQIO3¥Yd ———— — —

2

ore

020

ogC

o»C

0sC

09°¢c

0L'C

QM



Digitized by GOOS[G



-20-
de 30% para el ano 1975, para los dltimos dos afos, la variacifn normal

observada se ha estimado alrededor del 23%.

De acuerdo a los Indices estacionales de precios calculados para lis fi
nes de aislar el efecto dec los incrementos en el nivel absoluto, causa-
dos por las presiones inflacionarias se pueden identificar los mesus de
junio y octubre como meses criticos para el abastecimiento, excluyé&ndo-
se obviamente situaciones anormales como las que se registraron en cl

afio 1975. (Ver grafico No. 4).

Se relacionaron los precios de venta al detalle de la habichuela roja
en los mercados de Santo Domingo durante el afio 1975, con las ventas
mensuales realizadas por el INESPRE durante ese mismo afio, para deter-
minar el grado de incidencia de la politica de ventas del Instituto so-
bre los precios de esta leguminosa, determindndose que durante los pri-
meros cuatro meses del ano hubo una gran estabilidad en los precics,
dada la estabilidad en las ventas del Instituto. Durante el mes ce a-
bril se inicia una tendencia alcista, lograndose estabilizar al aumen-
tar el INESPRE sus ventas durante los mesesde julio, septiembre y 21
bajar sus ventas en octubre, los precios suben logrdndose estabilizar

los prdximos meses (Ver grifico No. 6).

En realidad a juzgar por el comportamiento de los precios de la habi-
chuela roja durante el ano 1975, con respecto a las ventas en INESPRE
en ese mismo afo, se puede afirmar que la politica de INESPRE si no fue
capaz de mantener la estabilidad de precio durante todo el ano, por 1o
mismo contribuyd a evitar fuertes distoreiones hasta el mes de septiem-

bre.

»*

Para ese afio el INESPRE comprd 72,938 quintales de habichuela roja 1o
que representa cerca de un 177 de la produccidn total (Estadisticas de

INESPRE) y un 9% de la produccién total seglin la estadistica (de la
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Secretaria de Estado de Agricultura. Esta variacidn en cifras limite
realizar mn anilisis m&s es:ricto. Al relacionar la produccidn m='si..
obtenidz durarte el aiio 1975 (*) con el indice estacional de preci- s,

> »
L

se pude notar que existe vna relacidn entre las bajas de los precio:
y los meses de mayor produccidn, lo cual correcponde & los meses:
enero _ febrero, marzo, abill y agosto v altos niveles de precios or

los meces de septiembre y octubre donde la produccidn es escasa (Ve

grafico No. 5).

Las ventas totales realizadas por el INESPRE durante el 1975, alcurazc-~
ron un volumen de 35,943.53 quintales, lo que representa un 49 % del

total de las compras realizadas por el Imstituto.

Los precios al detalle, tomando como base 108 registrados en la Ciulacd
de Santo Domingo, siguen el mismo patrdr de cambios que el registracdc

ara los preci.s al p.r ma;or.
p 7

Aunque se dispone Ce irformeacidn pora pccos afios, se puede obgervar vaia
variecidn como lo demuestrc el and iciso. d2 1:o aspectivos

coeficientes de variac’3>. (Ter cwadre He. 10).

A pesar de las limitacione:z qne ofreze 21 andliszis de las cifras prcus-
dios, es posible detectar un~ pequefia dicminucidén en la difererncicl

entre los precios al por mayor vy al detalle, excepto para el aiio 127".

CONSUMO

La habichuela tiene una gran importancia y significacién en la dieta

diaria, calculindose el consumo mcacual en unos 80,000 qqs. aproxina.i- -
mente.

* Fuente INESPRZ
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La produccién del grano ha sido deficitaria, recurriéndose a la impor-
tacifn para satisfacer la demanda (ver cuadro No. 5), a excepcién del
afio 1974, donde la produccidn fue auto-suficiente para el consumo, y
aunque se realizaron importaciones, &stas correspondian a pedidos rea-

1lizados en 1973, y que llegaron retrazados.

En cuanto a la composiciSn del consumo, un 382 corresponde a la pobla-
cifn urbana y el 62% a la zona rural, comercializlndose el 8% y el 137

se queda para el auto consumo en la finca. 1/

El consumo de habichuela por persona varia seglin los niveles de ingre-
sos, calculdndose una variacidn de 0.07 a 0.10 libras por persona co-
rrespondiendo a los estratos de ingresos de RD$0.50.0 y RD$300.1 y

mis respectivamente. ( Ver cuadro No. 6).
MARGENES BRUTOS DE COMERCIALIZACION Y DEL PRODUCTOR

Los mArgenes de comercializacidn y del productor, varian en ambos ni-

veles, dependiendo de quienes sean los componentes del sistema.

Los mArgenes de comercializacidn oscilan entre 25, 29, 33 y 35%, y los
mirgenes del productor oscilan entre 75, 71, 67 y 65%, los cuales es-
tdn influidos por los preccios recibidos por el productor y el pagado

por el consumidor final. (Ver grafico No. P).

Estos cdlculos han sido realizados en base a los precios recibides nor
cada uno de los componentes del sistema (productor, acopiador, camione-
ro, mayorista, INESPRE y dctallista) en enero de 1976.- (Ver cuadro

’

No. 13).

1/ Economia Agropecuaria.
Vol. 1 No. l.- Departamento Economia Agropecuaria
Febrero 1975.-
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El margen del productor alcanza el nivel mis bajo (65%), cuando sus ve~
tas son realizadas al INESPRE, cuyo precio de compra es inferior a los
precios existentes en el mercado, y lograr una mayor participacidn
(75%Z) cuando sus ventas son realizadas al camionero, quien ofrece mejor
precio.

Tanto los productores asociados o no asociadns, logran la misma partici
pacidn en el precio, debido al desconocimiento de ciertos mecanismos

del mercadeo, principalmente los precios existentes en los mercados.
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

1. La produccidén de habichuela roja ha sido deficitaria durante lcs 41-

timos afios, a excepcidn del afio 1974, lo que ha traido como conse-
cuencia la realizacidn de importaciones para satisfacer la demanda
nacional.

Esta deficiencia en la oferta con respecto a la demanda estd dacda
por las condiciones de produccidn: Explotacidn minifundista, bajas

técnicas de cultives, baja productividad, altos costos.

2. Los productores, sean estos aparceros, pcquefios, medianos y grandes,

dependen grandemente de los intermediarios. Esta dependencia esti
relacionada con la obtencién de cré&dito con los mismos de una msmera
informal. Estando en la obligacidn de vender su produccidn al inter-
mediario financista, a un precioc inferior al existente en el merca-

do. En la mayorfa de las ocasicnes debec pagar ademds alta tasa de in

“ ‘teré@s sobre el capital.

3. AlGn existiendo un precio de sustentacidn de la habichuela fijado por

INESPRE, muy pocos productores aprovechan dichc precio, en vista de
que es inferior al ofrecido por los intermediarios. Los precios d=

sustentacidén de INESPRE en la mayoria de los casos son desconocidos

por los
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agricultores.
Las informaciones sobre los precios existentes en los diferentes mer-
cados del pais, (servicio de informacidn de la SEA), no del todo son
conocidos por el productor, siendo su fuente de informacidn el camio-
nero o el comprador a nivel de finca, por lo que los precios son dis-
torcionados. Es importante aclarar que los agricultores asociados en
su gran mayoria conocen el servicio de informacidn de precios de la

SEA.

El productor es un ente pasivo en la comercializacidn de la habichuela
pues aunque el precio es fijado mediante un proceso de regateo, influ-
ye grandemente la decisidn del comprador, quien ademds determina el

grado de humedad (sin usar ningiin aparato medidor de humedad) y la ca-

lidad del grano; de tal modo que el beneficiario es el comprador.

Es de vital importancia el mejoramiento del sistema de crédito ofreci-
do por las instituciones oficiales, de manera que &ste sea recibidc en
el momento en que realmente es necesario, lo cual debilitaria en cier-

to modo el grado de dependencia del agricultor con el intermediaric.

Hacer mds eficiente el servicio de informacidn de precios a nivel de
mercado, que actualmente lleva a cabo la SEA.
Analizar la posibilidad de creacidn de centros de acopio en ciertas
zonas de produccidén, las cuales ofrecerian los servicios de:

8.1 1Informacifn de Precios en los Mercados

8.2 Determinacidén de Humedad

8.3 Venta de Insumos a bajos precios

8.4 Pesado del Producto.
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Es preciso aumentar la produccidn en base a la intensividad del

grano.

Mejorar el sistema de distribucidn dé semillas, de tal manera qua

sean beneficiados un mayor nimero de productores.

El mantenimiento de precios de sustentacidn por regiones, tomand:
en cuenta los costos reales de produccidn de dichas zonas, lo cual

copduce a que los productores se sientan motivados a vender sus

_productos a INESPRE, quien a su vez lograria mantener un stock al-

macenado.

Es de gran necesidad, que las instituciones ligadas al agro, logren
llegar a un acuerdo en el método a usar para recolectar y procesar
las estadisticas, de manera que no existan variaciones tan grandes
en datos de un mismo rengldn dados por diferentes instituciones, lo

que origina dudas en cudl confiar.
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CUADRO No. 1

"ZONA DE PRODUCCION DE HABICHUELA Y LOS LUGARES QUE COMPRENDEN",

ZONAS LUGARES DE PROCUCCION

NORTE La Vega, Jarabacca, Constanza, Juma, Bonao, Moca,
Salcedo, Santiago, San José de las Matas y Jénico.

SUROESTE San Juan de la Maguana, Padre Las Casas, Las Matas
de Farfan, El Cercado, Elias Pifia, Binica y Hondo Valle.

CENTRAL San José de Ocoa, Monte Plata, Yamasd, San Crist&bal, Ba-
yaguana y Villa Altagracia.

NOROESTE Valverde Mao, Villa Vasquez, Dajabdn, Restauracibn y
Monte Cristy.

ESTE Higuey, San Rafael del Yuma, Hato Mayor, Sabana de la Mar,

NORDESTE San Fco. de Macoris, Castillo, Nagua, Cotui y Samani.

SUR

Barahona, Neiba, Pedernales e Independencia.
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CUADRO No. 2

"EPOCA DE SIEMBRA Y COSECHA POR ZONAS"

ZONAS : SIEMBRA COSECHA

Suroeste Diciembre - Enero Marzo -  Abril
Abril - Mayo Julio - Agosto
Agosto - Septiembre Noviem. - Diciembre

Noroeste Septiembre - Octubre Diciem. - Enero
Noviembre . = Diciembrc Febrero - Marzo
Abril - Mayo Julioc - Agosto

Central Agosto - Septiembre Noviemb.- Diciembre
Noviembre -~ Diciembre Febrero - Marzo
Abril - Mayo Julio =~ Agosto

Jorte Noviembre - Diciembre Febrero - Marzo
Marzo - Abril Julio =~ Agosto
Agosto - Septiembre Noviemb.- Diciembtre

Hordeste Noviembre - Diciembre Febrero - Marzo
Septiembre - Diciembre

Este Noviembre - Diciembre Febrero - Marzo
Enero - Febrero Abril - Mayo

Sur Diciembre - Enero Marzo - Abril
Enero - Febrero Abril -~ Mayo
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CUADRO No. 3

SUPERFICIE SEMBRADA DE HABICHUELA ROJA A NIVEL REGIONAL

ANO AGRICOLA 1975 - 1976 (1)

En Miles de Tareas

ZONAS
(2)
Eute Nordeste | Norte Noioeste Sur Suroeste | Central | TOTAL
24 47 159 37 61 290 130 748
(1) Incluye dos €pocas de siembra (Otofio y Primavera)
(2) No incluye las informaciones de Constanza.
FUENTE: Oficinas Regionales de Agricultura.
CUADRO No. &
SUPERFICIE SEMBRADA NDE HARICHUELA ROJA A NIVEL REGIONAL
7
AND AGRICOLA 1975 - 1976 (1)
En por Ciento
ZONAS
(2)
Este Nordeste| Norte Noroeste Sur Suroceste | Central | TOTAL
3.2 6.3 21.2 4.9 8.2 38.8 17.4 100
(1) 1Incluye dos épocas de siembra (Otodo y Primavera)
(2) No incluye informaciones de Constanza.

FUENTE:

Oficinas Regionales de Agricultura.
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CUADRO No. 6

CONSUMO DE HABICHUELA POR PERSONA SEGUN NIVELES DE INGRESOS

Nivel Poblacidn Consumo por
de Ingreso.-| total.- Persona.-
Estrato:
RD$ 4 (Lbs. diarias)
I 0. - 50. 49.86 0.072
II 50.1-100. 25.09 0.091
III 100.1-300. 18.87 0.088
iv 200.1- y més 6.18 0.104
i
-l
PROMEDTIO 0.082

FUENTE: Diagndstico y Estrategia del Desarvollo Agropecuvario

DEPARTAMENTO PLANIFICACTCN (STA)
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PRECIOS SUSTENTACION DE LA IABICHUELA ROJA FIJADOS POR EL INESPRE

-32-

CUADRO NO. 8

RD$
FECHA
ENERO OCTUBRE FEBRERO NOVIEMBRE
GRADO 1972 1973 1974 1975
(50 Kgs.) (50 Kgs.) (50 Kgs.) (60 Kgs.) *
1 12.50 18.00 20.00 42.00
2 11.50 17.00 18.50 40.00
3 10.50 16.00 16.50 -
FUENTE: Instituto de Estabilizacién de Precios (INESPRE)

* Precios Actuales a mayo 1976.
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CUADRO No. 10

PRECIO AL DETALLE DEL FRIJOL ROJO

EN LOS MERCADOS DE SANTO DOMINGO

MES 1972 1973 1974 1975 1976
Enero 0.19 0.23 0.27 0.30 0.44
Febrero 0.19 0.24 0.25 0.33 0.43
Marzo 0.18 0.24 0.24 0.32 0.42
Abril 0.17 0.26 0.23 0.33 0.45 *
Mayo 0.23 0.24 0.24 0.40
Junio 0.17 0.28 0.27 0.46
Julio 0.17 0.31 0.27 0.59 X
Agosto 0.18 0.27 0.26 0.62
Septiembre 0.20 0.28 0.31 0.67

"~ "Octubre 0.25 0.39 0.35 0.80
Noviembre 0.23 0.41 0.38 0.45
Diciembre 0.20 0.33 0.30 0.46
Promedio 0;20 0.29 0.28 0.48

Desviacidén Tipica 0.0267 0.0595 0.0462 0.1599
Coeficiente Variac. 13.60 Z 20.53 2 16.46 % 33.49 2

FUENTE: Divisidn Mercadeo

Depto. Economia Agropecuaria, SEA

* 29 de abril
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CUADRO No. 11

REGIMEN DE TENENCIA DE FINCAS DE BABICHUELAS EN LAS

DIFERENTES REGIONES O ZONAS DEL PAIS

Regidén o Zona Area Promedio 2 Fincas % Fincas
Tareas 1-40 Tareas 50 Tareas
Norte 27.40 94.52 5.48
Suroeste 24.82 98.29 1.71
Central 17.95 96.44 3.56
Este 17.25 96.80 3.20
Sur 15.50 98.15 1.85
Noroeste 11.05 98.55 1.45
Nordeste 7.50 99.20 0.80
FUENTE: Documentos Basicos- SEA

Calculado por la Divisidn de Leguminosas de
granos, ( CENIEC A ) en base a los pro-

gramas de Fomento - SEA.
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CUADRO No. 12

COSTOS DE PRODUCCION 7 RENDIMIENTOS POR TARFA DE LA HABICHUELA ROJA

Zonas y Lugares Rendimientos /ta. Costos Produccidn
de Produccidn qq. RD$ / tarea

CENTRAL

Bani (San Jos& de Ocoa) 1.0 17.10

Villa Altagracia 1.0 17.25

San Crisicdbal 1.5 20.50

Villa Mella 1.5 19.30
NORDESTE

Salcedo 1.5 18.10

Cotul 2.0 14.07
NOROESTE

Santlago Rodriguecz 1.5 11.80

Dajabdn 1.5 11.40

SUR

Jimani 1.5 21.30
SUROESTE

El Cercado 1.25 16.19

Hato del Padr: 1.25 17.25

Bénica 1.25 17.94

ESTE

San Rafael del Yuma 1.25 18.83

Higuey 1.00 15.56

Promedio 1.44 16.81

Maximo 2.00 20.50

Minimo 1.00 11.40

FUENTE: Divisidén Administracidn Rural,
Departamento de Economia Agropecuaria, SEA.
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CUADRO No. 13

PRECIOS DE VENTA DE LA HABICHUELA ROJA AL MES DE ENERO DE 1976.-

Productor RD$ 31.CO $32.00 $34.00 $36.00 /10C i,
INESPRE 32.00

Mayorista 41.00

Acopiador

Camionero 39.00 ~

Detallista 48.00

Precio recibido equivale al precio de compra de:

INESPRE compra a: RD$ 31.00
] o
Camionero compra a - 36.00

Acopiador cbmpra a 32,00
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GUADRO NO. 14

COMPRAS Y VENTAS DE HABICHUELAS ROJA REALIZADA POR EL INESPRE

Durante 1975 a Marzo 1976

a) Corresponde al afio 1975

k) Abarca enero, febrero y marzo de 1976

1975 1976
MESES COMPRAS VENTAS COMPRAS VENTAS
(qgs.) (a9) (qq) (q9)
Enero 863.75 5,032.23
Febrero - 3,778.31
Marzo 460.00 2,087.04
Acril 1,208.00
Mayo 32.00
Junio 350.00
Julic 66.12
Agosto 10,876.16
Septiembre 16,183.56
Octubr: 1,987.73
Woviembre | 1,819.43 )
Diciembre 2,102.78
TOTAL 72,938.00 | 35,943.53 (a) *31,967.17 10,897.62 (b)
FUENTE: INESPRE T
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PROYECTO DE COMERCIALIZACION INTEGRADO SEA/IICA

Doeumento No.

1 Servicio de Informacién de Precios y Mer-
cados: Plan de Operaciones. SEA, Divisién
de Mercadeo. Septiembre 1975, 54 piginas.

2 MURRAY, C. F. Analis{s del Flujo de Activi
dades: Una Mctcdoloria de Investigacién
para Sistemas d¢ Froduccién y Mercadeo
Agricolas. CSEX#/IICA. Santo Domingo, R. D.
Octubre 1975, 21 pAginas.

4 3 Donde Reina la Yscasez: Un Panorama Anfli
tico del Sistema de Mercadeo Agricola de
la Repiblica Domin:cana. (MURRAY, G.,
ALCANTARA, k., PRINCF, L.) SEA/IICA. Santo
Domingo, R. D. Octubre 1975. 28 péginas.

e —— =

4 Encuesta de¢ [1trada y Salida de Productos
Agropecuarics a Santo Domingo SEA/IICA.
Santo Domingr, R. D. Abril 1976. 37 pé4ginas,
5 La Comercializacién de Pl&tanos en la ]
Repiiblica Domiricana. (ALCANTARA, R., PRINCY
L. y MURRAY, C.) SEA/IICa. Santo Domingo, !
R. D. Abril 1976. 165 péginas. A
6 Diagnéstico del Mercadeo de la Papa en 1l
. Repiiblica Dominicana (VASQUEZ, V., MENDOA
G. y COLABORADNRES). SEA/IICA, Santo Domngo.
R. D. Mayo 1976. 26 p&ginas. *

g
3

7 Diagnéstico dei Mercadeo de la Auyama y €
. Molondfon en la Repiblica Dominicana \
. (VASQUEZ, V. MTNDOZA, G.” Y COLABORADORE:)

SEA/11€A. Santo Domingo, R. D. Mayo 197,
18 péginas.

~.

8 Diagnéstico del Mercadeo del Ganado y 1:
Carne de Res en la Repiiblica Domginicana
(DE LOS SANTOS, T., BURGOS, C. y MENDOGZ:,
G.) SEA/IICA. Santo Domingo, R. D. May:
1976. 37 péginas.

-~

9 Diagnéstico del Mercadeo de la Leche er la
RepGblica Dominicana (DE LOS SANTOS, T..
BURGOS, C. y MENDOZA, G.). SEA/IICA. Sanvs
Domingo, R. D. Junio 1976, 23 péginas.
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Documento No.

10

11

13

14

15

16

17

18

19

Diagnbstico del Mercadeo de Huevos en la
Repiiblica Dominicana (URENA DE MARTINEZ, R. y
MENDOZA, G.) SEA/IICA.

Santo Domingo, R. D. Junio 1976. 19 piginas.

Diagndstico del Mercadeo del Pollo en la
Repiiblica Dominicana (DE LOS SANTOS, T.,
BURGOS, G. y MENDOZA, G.,) SEA/IICA.

Santo Domingo, R. D. Junio 1976. 21 p&ginas.

Diagndstico del Mercadeo del Tomate en la
Repilblica Dominicana (JIMENEZ F., VASQUEZ, V.
y MENDOZA, G.) SEA/IICA, ,
Santo Domingo, R. D. Junio 1976. 20 piginas.

Diagndstico del Mercadeo de Viveres

(Yuca, Batata y Platano) en la Repiiblica
Dominicana, SEA/IICA. Santo Domingo, R. D.
Junio 1976.

Diagnéstico del Mercadeo del Arroz en la
Repiiblica Dominicana (HERNANDEZ, A., PLA D.,

y MORALES, H.) SEA/IICA. Santo Domingo, ‘R. D.
Junio 1976. 81 péginas.

Encuesta de Entrada y Salida de Productos
Agropecuarios a Santo Domingo, (Segunda Parte)
SEA/IICA. Santo Domingo, R. D.

Julio 1976. 93 pAginas.

Diagndstico del Mercadeo de la Naranja, la Pifa
y la Lechosa en Repiiblica Dominicana (VASQUEZ, V.
y MENDOZA, G.) SEA/IICA. Santo Domingo, R.' D.
Julio 1976. 26 paginas.

Mercados Piiblicos en Repiiblica Dominicana
(ALCANTARA, R., LA GRA, J., y COLABORADORES)
SEA/IICA. Santo Domingo, R. D.

Julio 1976. 33 péginas.

Organizaciones Agropecuarias Activas en la
Repiiblica Dominicana, Marzo 1976, SEA/IICA
Santo Domingo, R. D. Julio 1976. 18 pdginas.

Diagndstico del Mercadeo del Ajo en la Repiiblica
Dominicana (PEREZ LUNA, F., VASQUEZ, V., NUREZ
PEREYRA, C., PEREZ LABOURS y MENDOZA, G.) SEA/IICA.
Santo Domingo, R. D. Julio 1976. 14 péginas.
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20 Diagnéstico del Mercadeo de Fertilizantes
en la Repfiblica Dominicana (HERNANDEZ, A.,
MENDOZA, L. y COLABORADORES). SEA/IICA. Santo
Domingo, R. D. Julio 1976. 19 p&ginas.

21 Diagnéstico del Mercadeo de la Cebolla en la
Repiblica Dominicana (PEREZ LUNA, F., VASQUEZ, V.
y MENDOZA, G.) SEA/IICA. Santo Domingo, R. D.
Julio 1976. 35 p&ginas.

22 Diagnéstico del Mercadeo de Habichuelas en la
Repiblica Dominicana (HERNANDEZ, A., MORALES,A.
y COLABORADORES) SEA/IICA. Santi Domingo, R. D.
Julio, 1976. 38 péginas.
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