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ESTUDIO DE MERCADO Y COMERCIALIZACION

Guiilermo G:ajaieé_v.

l. Demanda

l. l.

/
/.
g'o

Definicibn, concepto, &rea y caracteristicas de la demanda
agricola.

| Generalmente se define la demanda como "las dlstlntas can-
- tidades de un producto que los compradores estén dispues-

tos a adquirir a diferentes precios y en un momento deter-
minado".- Este concepto se puede expresar a travéa.de una
linea,  cuyos diferentes puntos representan las distintas
cantidades del producto que los consumidores puedan adqui-
rir . a-distintos precios, permaneciendo constantes los
precios-de bienes sustitutos y complementarios, gustos,
inuovacicaes tfcnicas, la poblacibén y el ingresp y su dis-
tribucién. Ello lleva, igualmente, implicito una relacién
inversa. entre precios y cantidades demandadas, es decir,
si el precio.,es alto una gran cantidad de compradores es-
t4 dlspuestos a comprar menos que cuando el precio es
bajo. Lo anterior nos esté sefialando que en casi todos
los casos las curvas de demanda presentan una inclinacién
descendente de izquierda. a2 dergcha, tal como se ilustra

en el siguiente sistema de coordenadas-

Precio del bien

o
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Cantidades del bien

Curva original de

) o -demanda
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En el grifico anterior cuando el precio es P; la cantidad
demandada es Q (Ql<<:Q ). Una disminucidn del precio de
P, a P, se traduce en un ‘aumento de la cantidad demandada.
Se pasa de Q; a Q, sobre '1a misma lfnea de demanda D D .

Generalmente se interpreta en forma errdnea los conceptos
de cambio en la demanda y cambio en la cantidad demandada.

'“Un cambio (aumento o disminucién) de la demanda se obtiene

cuando los consumidores est&n dispuestos a comprar una can-
tidad mayor al mismo pIGCIO, o compran el mismo volumen a

' un precio mas alto. Esto se puede observar en el gréfico
“anterior en el cual las curvas DD y'Drb prevalecen en unida

des sucesivas de tlémpo. En la primera curva al precio Pl

- l1a cantidad demandada es Q; yen la segunda curva al mismo
' 'preecio Py, la cantidad demandada es Q;. El desplazamiento
. "de-'la auwva de DD a D D! puede deberse a distintos factores

entre ellos ‘cambios en los gustos de los consumidores, sus

‘1ngresc:, poblacibén, etc.

- Por su parte cambio en la cantidad demandada hace relacién

a un mov1m1ento a lo largo de la misma curva de demanda, tal
como ‘ocurre cuando el precio P; baja al precio P, sobre la

misma curva de demanda DD.

 En un estudio de mercados y comer01allzac16n 1nterv1enen dis-
“tintos agentes econbmicos: productarezJntermedlarlos y -consu-

midores y son, estos Gltimos quienes generan una demanda ver-
dadera, llamada también demanda b&sica. La demanda que gene-
ran los intermediarios es la llamada Demanda derivada. Si
ellos no est&n seguros de que pueden vender a los consumido-
res a un precio més alto, todo el volumen de lo comprado, no
estarén dispuestos a comprarlo a los productores. Por lo ge-
neral ellos adquieren un caricter olegopsbdnico, al menos a
nivel local, lo cual les permite fijar precios a la produccibén

,of:ecida.

Con relacidén a las caracterfisticas de la demanda agricola con
viene sefialar los siguientes aspectos:

i) Es relativamente constante a lo largo del tiempe para
la mayoria de los productos, frente a una oferta esta-
cional, lo cual seflala periodos de exceso de oferta,
alternados con épocas deficitarias.




ii)

a)

b)

c)

La demanda de_productos agricolas tiene menor ponderacidn

“en los presupuestos familiares a medida que se modifica

el nivel de ingreso (Ley de Engel). Asimismo sufre alte-
racién su composicién. En efecto al analizar series

de ingreso y consumo para un pais dividido por grupos de
ingresos se observa que los porcentajes gastados en ali-
mentos bajan, a medida que sube el ingreso, el gasto,
sinembargo, en términos monetarios aumenta. Esto también
se puede observar entre paises, si se clasifican &éstos en
distintos niveles de ingresos.

Asi, por ejemplo en U.S.A. menos del 25% del ingreso me-

“dio total se gasta en allmentos, en Asia entre el 50 a

70%, y en algunos paises de_Amérlca Latina entre‘40 4 60%.

Por su parte los factores que’ 1nf1uyen en el cambio de
la comp091c16n de productos agricolas demandados se aso-

"~ cian estrechamente con el grado de urbanlzac16n de los

paises.

Si se analizan las cifras sobre evolucién de la poblacibn
urbana y rural en Latinoamérica, su poblacién total y rural
por paises suministrados por CEPAL y los consumos mecios de
algunos alimentos por grupos de pafises segﬁn el porcentaje
de poblacién urbana suministrados por FAO, se puede apre-

" ciar que en los paises en los cuales la poblac16n es pre-

dominantemente urbana, existe un menor consumo  per-
cdpita, de granos y leguminosas que en aquellos donde la
poblacién rural es de importancia. Paralelamente el con-
sumo de alimentos protéicos, de frutas y verduras, es ma-
yor en los paises considerados urbanizados.

Estas tendencias también se han observado en U.S.A. en
donde entre 1909 y 1959 los consumos medios de granos y
tubérculos bajaron entre un 25 'y 50%, en circunstancias
de que el consumo de frutas, verduras y huevos aumentd .
cerca de un 25%. Estos cambios en‘la composicién de los
productos agricolas demandados tienen su 1nc1denc1a en
el mercadeo de productos agropecuarlos ya que:

Se requiere de mayor técnica y rapidez en la comerciali-
zacibén de productos més perecibles que en el caso de los
granos.

El transporte y el almacenaje se hace més costoso3pues
son productos de menor peso especifico que los granos.

Crea cuellos de botella en los canales de comercializa-
cién tradicionales, los cuales no evolucionan répidamente



”.Tlpos de demanda

.” ante la nueva comp051c16n de 1os productos que movili-
~ zan, : P :

”‘Ex1sten dlstlntos tipos de demanda que permlten expli-
.car y justificar la.existencia en el mercado de una

nueva unidad de producc;én o la ampliacién de una ya
existente.

.a)

Deménda‘InSatisfeéha. Esta se puede reconocer me-
dlante dos tipos de indicadores. El primero hace

" referencia al comportamiento de los precios. En

los casos en los cuales existe demanda insatisfe-
cha. y no hay cantroles- de precios, éstos alcanzan

nxveles muy altos, originando utilidades excesivas.

Por su parte el segundo indicador hace relacién
con la existencia de determinadas intervenciones
que permiten establecer controles de prec105, y ra-

'c1onam1ento.

.'Demandé por sustitucién. La nueva oferta puede de-

salojar parte de la ya existente, creando asi una
demanda por sustitucién a través de una mejor cali-
dad o/y un menor precio en base a una innovacién
tecnolégica que permita reducir costos y desplazar
asi a las firmas marginales. . En este caso no solo

. puede ocurrir una redistribucibén del mercado, sino

una ampliacién del mismo, via menores precios.

Conviene seflalar la sustitucién de la demanda de un

.f‘blen, en base al comportamiento de los prec1os de

los. sustitutos, tal es el caso del comportamiento
..~de las cantidades demandadas de carne de res y de
- pescado, en base al desarrollo de sus precios rela-

tivos. Asimismo es de interés adelantar en esta
seccién que los cambios en los precios de los bie-
nes complementarios -leche y café pueden también
modificar -la demanda del bien pero en sentido ia-

..verso a como lo hacen los precios de los b1enes
sustitutos.

 El concepto de demanda de sustitucién puede hacer

igualmente referencia a sustitucién de importacio-
nes en el caso de que la oferta desplazada provenga_

de 1mportadores.




Demanda Potencial. - El concepto de demanda potencial hace re-
. lacién a la demanda qQue se lograrla 8i se cumpliesen ciertas
coridiciones, que actualmente no se presentan en el mercado.
Sin embargo en una economia de mercado este concepto no tiene
mucho sentido. Asi la demanda potencial estimada en base a
-los requerimientos nutricionales de la poblacibn solo sirve
como punto de referencia con relacién a la demanda actual.

‘Demanda de servicios gratuitos. - La demanda por servicios
gratuitos -educacién, hospitales, carreteras, etc.- descansa
en la politica y recursos del Estado sobre qué servicios debe
pagar el consumidor y cuales debe financiar el mismo Estado.

El hecho de que estos serv1clos no tengan precio en el mercado
no 1mp11ca que no tengan demanda. En un modelo en el cual no
existiesen restricciones de orden polftico la provisién de &s-
tos recursos deberia hacerse en funcién del incremento del pro-
ducto Bruto Nacional. De todas maneras se converge el problema
de a81gnac16n de recursos.1

Qemanda;;nternaAy Externa. - En el primer caso se hace rela-
cién a la demanda dom&stica o nacional, la cual por 1o general
se protege éen base a medidas® arancelarias, prohlblcién de im-
portaciones y se caracteriza por pertenecer a un mercado menos
exigente que el mercado externo en cuanto a’ ‘calidad Yy grado de
competencia.

Finalmente convienen ‘seflalar los conceptos de demanda final cuan

do el bien no va a ser transformado en periodos posteriores y se

dirige al consumidor y el de demanda dependiente o atada en

el caso de que la cantidad demandada de un bien esté en funcién
~de la demanda final de otro bien y del cual entra a formar parte

en el proceso de producclén. :

1l.3. Factores de"la demanda

Cuando en términos de la teoria econfmica se habla de demanda,
se entlende, a menos que se especifique otra cosa, demanda per-
cépita. Para el anflisis del mercado de un proyecto se requie-
re hablar de la demanda total de una economia y por lo tanto en
este caso, una de las principales variables que entran en la
determinacién de la demanda, lo constituyen los aspectos demo-
graficos. El tamafio y la composicidéni de la poblacién son los

1/ 1IBARRA, José "Asignacibn de Recursos, Programacién Lineal y Teoria
Econfmica. Instituto Latinoamericano de Planeacidn Econémlca Y
Social (ILPES) Chile 1962.



;factores que es necesarlo con31derar en prlmer térmlno, y des-
de un punto de v1sta dinémlco, la tasa de crecimiento de la po-
blac16n.. ' -

Otro de los factores que puedé influir sobre el volumen total
de la demanda de un determinado bien es el hecho de las DOSlbl—
ﬂlldades de exportac16n del producto.  El . andlisis de las posi-
. bllldades de exportac;én requiere sin embargo un tratamiento
 especial ya que se trata de demanda on otros paises y de compa-
racién de situaciones econdmicas.. :

Hablando de la demanda 1nd1v1dua1 esta puede considerarse como
una func16n en la que la demanda D, es una variable dependiente
del comportamlento de algunas variables 1ndepend1entes. _En tér-
minos generales los’ pr1nc1pales ‘factores que influyen en la
formacidn de la demanda son: ‘1) -El nivel de ingresos de los
consumidores, y su dlSttlbUClén'-Z) ‘El precio del producto;

3) El precio de. los bienes suceddneos y 4) El gusto de los
consumidores.  La influencia que cada uno de estos factores
tenga sobre 1la formacién de la demanda, varia en los diferentes
productos y en los dlferentes sitios de consumo. Pdem&s @3 bue
no tener en cuenta que en todos los casos,: dlver,os factores
obran simult&neamente en el proceso de la determinacién de la
demanda. ’ '

© En concordancia con lo anterior es posible escribir la ecuacidn:

D
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Es decir que la demanda de un bien es una funcién-del ingreso
de los consumidores, del precio del producto, del precio de loc
productos que lo sustltuyen y del gusto de los consumidores..

a) Ingreso

El 1ngreso es una de las varlables més fuertes que daterml-
nan el volumen de la demanda. "En mayor o en menor e3scalc
la demanda de todos los bienes esté positivamente rzlzcio-
nada al ingreso y solamente algunos productos llamzcos "Bie-
nes inferiores" sufren una disminucién en la demanda cuzndo
aumenta el ingreso de los consumidores. Ejemplos cde estos
bienes en los Estados Unidos son las papas y la mantacz de

' -cerdo; en México se mencionan las’ tort111av'como bienes if-

o

feriores. 2




b)

En el anflisis de la relacidn que puede existir entre el in-
greso y la demanda es necesarlo distinguir los aspectos es-
téticos de los aspectos dlnémlcos, En el primer caso se con-
sidera- un momento -dado y por lo tanto podemos observar que
dentro de una sociedad los grupos de. menos ingresos tiene di-
ferente demanda que los grupos de mayores 1ngresos.i Este ti-

“po de observaciones puede deducirse de una encuesta entre con

sumidores de ‘diferentes niveles de ingreso, en tal forma que
se vea en qué grupo esti concentrada la demanda; solamente en
el caso de los bienes inferiores se notar& una concentracidn
en los niveles inferiores del ingreso.

Desde el punto de vista del an&lisis din&mico es necesario

observar como va cambiando la demanda de un bien cuando va-

~rian los ingresos a través de un periodo de tiempo, indepen-

dientemente del estrato de 1ngresos en que se encuentre con-
centrada la demanda del producto. Un ﬁltlmo factor que puede
anotarsec dentxo de_~a congideracién del lngreeo como determi-
nante de la demanda, es la- correlacién entre los niveles de
demanda (la mayoria de los casos usahdo cifras de consumo) y
de ingreso en diferentes paises; este tipo de anélisis sirve
para indicar-a que nivel‘se encuentra ‘el pafs considerado con
respecto a los demés paises, pero las conc1u91one° que se de-
rivan de una observacibn pueden ser de” dlversas indoles segfin
el caso. .. En términos generales se dice que el ingreso tiene
menor influencia sobre la demanda en el caso de los bienes ne
cesarios.. Para los Estados Unldos se e3t1ma que dentro de po
cos afios la demanda de’ productos agricolas ser& constante y
no tendré variaciones motivadas por el cambio en los ingresos;
en cambio cada vez es m&s fuerte la influencia del ingreso
sobre la demanda de bienes superfluos.

Precio de Producto

Desde luego que el precio de un bien influye sobre la demanda
del mismo. E1l mecanismo a través del cual se lleva a cabo
esta. influencia es el de la utilidad del consumidor. La uti-
lidad marginal (es decir la utilidad de la Gltima unidad) ve
disminuyendo a medida que la peérsona aumenta el consumo. Asf
por ejemplo la primera taza de ‘café en el dia, produce en el
consumidor una cierta cantidad de satisfaccibén; la szgunda
la tercera taza al dia ‘producirén cada una, dlferentes canti--
dades adicionales de satisfaccién o utilidad; pero .si s¢ conktie

nfia aumentando el consumo, se llegaré a un cierto nivel (5, G

o 15 tazas segin el consumidor) al cual el café no proporcic-
nari ninguna utilidad- 'y por el contrario se encontrwré un pun--

.to en el ‘cual haya una utllldad negatlva o sea una molestia.



c)

El consumidor racional busca maximizar la utilidad qﬁe
obtenga de los bienes que compra con el dinero a su dis-

posicién y por lo tanto, esté dispuesto a pagar més dine-

~ ro por una mayor utilidad. Si aceptamos la ley de la uti

lidad. marginal decreciente, tenemos que aceptar que el
consumidor racional sélo comprari cantidades adicionales

. de un bien si el precio va :siendo menor, con el objeto
. de que ese menor precio compense la menor utilidad de los

bienes ad1c1onales.

La influencia que tiene el precio sobre formacién de la
demanda varia con los diferentes productos. Como regla
general. puede decirse que mientras' m&s necesario sea el
bien, menor seri el efecto que tiene un cambio en su pre-
cio sobre la cantidad demandada. Un cambio de un 50% en

- el precio de la sal de cocina posiblemente no modifique

la actitud de los compradores, pero e€se mismo cambio en
un producto menos necesario puede hacer variar el crlte-
rio de muchos compradores.

Otra segunda regla general se refiere al precio unltarlo
del bien y el porcentaje del ingreso que el bien represen-
te dentro del presupuesto del consumidor. Mientras mayor
sea el valor del bien o del servicio, mayor ser§ la res-
puesta de los consumidores a un cambio en el precio. Por

‘ejemplo un cambic en el precio de la vivienda (bien sea

alquilada o comprada) tendr& un mayor efecto gue un cam-
bio en el prec1o de un producto como - los palillos para
dientes. :

Precios de otros Productos

Los cambios en los precios de los productos que pueden
reemplazar un bien tienen cierto efecto sobre la demanda
del bien estudiado. En la misma forma puede decirse que
un cambio en el precio de un producto, permaneciendo cons-
tantes los precios de los sustitutos, puede afectar la de-
manda; es decir, que el concepto 1mportante es la varla-
cibn de la relacibn de preclos.

Los cambios en la demanda tenderin a ser m&s fuertes mien-
tras m&s cercanos sustitutos sean los productos cuya re-
lacidén de precios sea modificada. Como ejemplo puede men-
cionarse el caso de los aceltes vegetales comestibles que
tienden a sustituirse unos por otros dependlendo de la re-
lacién de precios existentes. El nﬁmero de sustitutos tie
ne también influencia sobre la magnitud de la respuesta a
un cambio de precio.



Los cambios en los precios de productos complementarios como
se seflald atrds, pueden también modificar la demanda :pero en

sentido inverso a como lo hacen los cambios en los prec1os
de los sustitutos.

d) Gustos de los_Consumidores'

Afn cuando las preferencias de los consumidores tienen una
gran repercusién sobre la demanda de un producto, el efecto
es dificilmente mensurable. . Un cambio en las preferencias
de los compradores (moda) puede tener graves repercusiones -
sobre la demanda de un bien como es el caso de las prendess
de vestir,

Es bueno anotar que las preferencias pueden dentro de ciertos
limites ser encauzadas por el sector de la produccibén mediante

adecuadas campafias publicitarias.

1.4. Proyeccién de la demanda

Uno de los obietivos bésicos del proyecto es el de colocar en

el mercado una cantidad determinada a precios:remunerativos, -
Cuando no se cuantifica la demanda, que se supone exiiste en =L
mexcado -en base a precios elevados, controles, racionamiento,-
etc.- se hace referencia a una denanda proyectada en forma impli
cita. Pero si dicha demanda se cuantifica como veremos més ade-
lante, se hace alucibén.a una demanda proyectada en forma expli-
cita. De todas maneras es preferible contar coen un estimativey
de la cantidad que se va a demandar.

Clases de elasticidad

a) Elasticidad precio

Cuando se conocen las definiciones de los conceptos més im-
portantes que entran en juego en el estudio de mercado, se
pone de manlflesto la importancia que tal concepto tiene
cuando se analiza la demanda.

El concepto de elasticidad es muy importante para el esituilio
de los mercados, puesto que permite estimar dentro de ciertos
mérgenes de confianza las posibles respuestas de los consumi-
dores frente a cambios en las variables que determinan su de-
manda. Cada una de las variables que determinan la demanda
tiene un coeficiente de elasticidad; asi, hay coeficiente ce
elasticidad-precio, ingreso, cruzada (con relacidén a Lo pre-—
cios de otros productos). E ) - e
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La elasticidad se define como el cambio porcentual que se
realiza en la demanda con motivo de un cambio porcentual.
en una de las variables que la determinan. Su expresibn
matemftica consiste en representar la relacién de un cambio
infinitesimal de los precios en un punto de la curva. Pero
es posible hacer mediciones reales de elasticidad sin nece-
sidad de conocer las caracteristicas de la curva.

Pasamos pues de estas consideracionee preliminares al.con
cepto numérico, descartando el tratamiento de variaciones
infinitesimales.

En una primera aproximacién podriamos expresar:

Variacién Porcentual de la cantidad
Variacién porcentual del precio’’ =

Elasticidad =

Un incremento .en.P, por ejemplo, se expresarfia /\ P que
porcentualmente es [L,P p. Este incremento en P, provocarie
en la curva de demanda ‘un decremento en Q que porcentualmen--
te seria A Q

Q.

La relacién existente entre ambas, que es la elasticidad
precio, se expresaria:

A0

P —2  _AQ P
£ Q D P Q
P '

Por ser normalmente negativa la curva de la demanda el coe-
ficiente de elasticidad tendria signo negativo.

" En la relacibén de las variaciones del precio y la cantldad

pueden suceder tres casos en general expllcados asi:

1) LQ :;‘Zl P, 1a relacién seria igual a la unldad'
Q p

JAN®) ~ LP
Q

2) , la relacién seria mayor gue la unidad

3) A2 LAF
Q P

., la relacibén seria menor que la unidad
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Estas tres expresiones aproximadas que hemos loéalizado toman
los siguientes nombres: ' '

Si es igual a 1, se denomina elasticidad unitaria
Si es mayor de 1, que le denomina Demanda Elastica
Si es menor que 1, se leé denomina Demanda Ineléstica

Ahora bien, tenemos una idea de la elasticidad, y teneros por
otro lado una f6rmula general para calcularla en forma aproxi-
mada. Como calcular entonces la elasticidad promedio en un
tramo?. o ' '

Para e¢llo existe un pequefio problema: si bien es f&cil deter-
minar A\ Q y A\ P como-'una diferencia entre los puntos Q, vy Q,
Y Py Y P por el otro lado tenemos que para P y Q existen dos
valores, (inicial y final) 'entonces el problema es cual de los
dos tomaremos. .Existe una solucibén para ello, que consiste en
tomar valores medios representativos, ello se ve claramente en

las siguientes dos fbrmulas:

. . .
(Q +0;)- s (Qo+Q1)
———— 0 bien E= —
LP AN
(Po+P,) % (Po+Py)

En este caso se estarf obteniendo un promedio de la elasticidad
a lo largo de un tramo de la curva de la demanda.

Es necesario también ligar el concepto de elasticidad con el
de ingreso total del proyecto (entendiendo este como el pro-
ducto del precio por la cantidad) y para ello es de utilidad
el siguiente cuadro acompafiado con el gr&fico No. 2 que vayva
demostrando cada una de las aseveraciones: (en el cuadro se
trata del concepto de elasticidad, arco).

Demanda Elasticidad Demanda

Variacién Ineléstica igual a 1 Eldstica

Aumento del precio Aumento del In- Ingreso no Ingreso dis
greso cambia disminuye

Baja del precio Disminucién .Ingreso no Ingreso

del ingreso cambia aumenta
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Estas relaciones entre la elasticidad —prec1o de la demanda

y su resultado en el ingreso total, tienen gran 1mportanc1a

vy ademés de su valor como instrumento de anilisis en los pro—'
yectos.

En al gr&fic: No. 2 hemos representado una curva de la demanda:’

DD' en la forma de Linea recta. La elasticidad en este caso
varia desde cero en el punto D' hasta infinito en el punto D,

pasando por un punto A en el cual es igual a 1. Una elast1c1§f’

dad igual a uno indica que un cambio porcentual en el precdio o
traerd como consecuencia un cambio en la cantidad demanda, de

la misma magnitud relativa. Los ingresos totales o sea el prd““

ducto de la cantidad por el precio pueden representarse gr&fi-
camente por la parébola OMD! la cual tiene un valor méximo en ~

unidades monetarias. Se observa que este valor méximo coinci-
de con €l punto de la curva de demanda en donde la elast1c1dad
es~igual a 1. Puede’ tamblén deducirse dé este gréflda que
cuando la elasticidad es menor que 1la unldad (porc1on de la

]

curva DD' a la derecha de A) los ingresos totales disminuirén -
frente a una baja de precios y aumentarén con una alza en los =

mismos; en cambio si la situacldén corresponde a un punto loca-
lizado a la izquierda del punto A (Elasticidad mayor que la
unidad) un aumento en los prec1os haré bajar los 1ngr°sos o
tales y viceversa.

RELACIONES ENTRE ELASTICIDAD E INGRE30 TOTAL

”1_P'=;Precio‘delA£ien

©
]

e = Elasticidad

.Eéantidad del bien ,‘Ur;ﬁ
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‘Blasticidad ingreso.de la demanda

El cambio porcentual de la demanda debido a un cambio por-
centual en los ingresos es lo gue se denomina coef:c1ente

de elasticidad ~ingreso de la demanda-.

La férmula para el célculo dé_la elasticidad esté& dada por
la expresidn.

A @
- 9
By = ZS en

Y

Cuando el coeficiente tiene un valor inferior a la unidad,
se dice que los cambios en la demanda son proporcionalmente
menores que los cambios en los ingresos. Si por el contra-
rio el valor del coeficiente es superior a la unidad el cam-
bio en la demanda habré sido relativamente superior al. cam-
bio del ingreso; Este Gltimo caso se"xrepresenta: generalmen
te con los articulos suntuarios, una vez -que los consumido-
res han satisfecho .sus necesidades bésicas. = Los productos
alimenticios generalmente tienen elasticidades menores que
uno. (Ley de Engel). o

El cohcepto de la eiasticidad.ingreso.es también un concep-

' to en un punto en una linea de correlacién, pero para cier-

tos casos précticos, resulta Gtil hablar de la elasticidad

a lo largo de un segmento de la curva. .Como en el caso de
la elasticidad jprecio, es bueno hacer un promedio del seg-

mento y por lo tanto es Gtil esta fb6rmula.

/_\ Q
(Qu - -]_)
.L y -

(Y + Yl)

Ey =

En donde Q4 & Yo corresponden a las cantldades y los ingre-
sos del periodo base, y Q; & Y; los valores del periodo fi-
nal. Si se dispone de la ecuacién de la linea de correla-
cibén ingreso demanda y se desea obtener el valor del coefi-
ciente de elasticidad en un punto determinado, es posible
hacer uso del célculo. dlferenc1al y en.tal caso la fb6rmula
para calcular seria:




c)

En este caso, Qa es la cantidad del bien A y Pb el precio del
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4aQ Y -
Ey = o en donde ,representa la derivada de

dy : ~Y' la cantidad con respecto
al ingreso - T

Elasticidad cruzada, llamada también elasticidad de gubstituw
cibén, mide los cambios que se producen en la demanda de un bien
como respuesta a los cambios en los precios de otros productos.
Para calcular esta elasticidad se usa la siguiente férmula:

A\ Qa

Ec =._._Q-a._
D\ Pb
Pb.

producto B.

Los-efectos que se causen en la demanda de un bien por cambio
en el precio de otro, varian segfin la relacién que existen en
tre los productos. Si ge trata de productos complementariocs
tales (como automdviles y gasolina) el coeficiente ser& nega-
tivo porque un alza en el precio de la gasolina por ejemplo
podia determinar una baja en la demznda de autos y viceversa.

Si los productos son substitutivos el coeficiente de elasti-
cidad ser8 positivo aceite comestible de mani y de algoddn y
por ejemplo: un alza en el precio de uno determinar& un au-
mento en la demanda del otro.

“Metodologia empleada en el célculo.de la demanda

Planteamientos

a) Al proyecto le interesa'elvfuturo
b) Los datos representan el pésado
c) Organizando los datos se ruede estimar una tendencia

d) Con la tendencxa, podemos extrabolar datos y obtener un
estlmatlvo.» ;

e) La forma més conveniente para apreciar el comportamiento
de los datos es representéndolos-gr&ficamente.

f) El grafico del coniunto de los datos, genefaimente puede
asemejarse a alguna curva matemé&tica.
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g)

h)

3)

k)

Aunque al introducir una curva matemitica se procura que

dsta pase lo m&s cerca posible del conjunto de puntos re-
presentados siempre se medir&n diferencias entre las orde
nadas de la curva y los valores reales. '

Algunas diferencias ser&n por exceéb y'otras'por defecto.
Tanto la eléccién de Iéﬁéﬁivé, como la estimacién del gra-

do en que ésta representa la tendencia de los datos, re-
quiere el uso de herramientas matem&ticas que pueden ir

desde las muy slmples hasta las extremadamente complica-

das.
Las herramientas matem8ticas se agruparén en:
Elementos para extrapolacifn de tendencias.

Elementos para evaluar el grado de bondad deliajuste de

. la curva matemftica con los datos.

Cuando se observan dos fenbmenos puede ocurrir:
Que sean completamente independientes el uno del otro.
Ej: La produccién de ar:dé y el cqﬁsumo de cigarrillos.

Que estén Intlmamente relacionados entre sf, de tal modo
que para cada valor de uno de ellos aparezca un valor del
otro.

- Esto corresponde al concepto matemitico de func16n. va-
riable Jeopendiente y variable 1ndepen61ente. Ei: La

presgidn del vapor y su volumen.

Que entre los fenbmenos haya una interdependencia mas o
menos causal, de tal modo que los valores de uno expli-
quen ‘con mayor o menor prec1316n, los del otro.

Se dice que estos fenémenos estén correlac1onados

Se habla entonces de la variable expllcatlva

Ej: 1la venta de productos allment1c1os crece con el au-
mento de la poblac16n.

Proyecciones de la demanda

Las proyecciones se basan en el comportamiento anterior y en
las perspectivas del futuro. Como primer paso debe tenerse

en cuenta la clasificacibn de los productos cuya demanda vaya
a proyectarse asi-'
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1) Bienes'de consumo - - SERRTEIP

2) Bienes de Capital -

3) Bienes intermedios o de- demanda.dependiente

Bienes de C6nsumo

La. J__,royecc16n de 1os bienes de consumo se puede hacer prin-
c1pa1mente atendiendo los siguientes factores: - :

1) Tendencia de la serie histérica de la demanda

2) Estimacibn de 1a demanda atendlendo a la func16n demanda
ingreso. : L v

En el caso de‘la tendencia de la serie-histérica de la
demanda se debe tener eéspecial cuidado en dos casos:
primero que los datos histéricos cubran un periodo de
tiempo suficientemente répresentatlvo de las diversas
.condiciones que pueden influir sobre la demanda futura
'y en segundo lugar que las cifras hayan tenido-un com-
portamiento bastante regular a lo largo del periodo.
‘Periodos muy cortos o datos muy variables pueden condu-
cir a conclusiones muy alejadas de la realidad. De
..otro lado, debe tratar de establecerse el motivo de las
'variaciones fuertes con el objeto de prever la pOSlblll—
dad de que estos sucesos se repitan. Como Gltima acla-
racidén debe tenerse presente que las proyecciones a muy
largo plazo ‘encierran mucho més’ riesgo de error .que agque
1las hechas a plazos prudenciales.

El. 31stema de emplear los coef1C1entes de elasticidad in-

.¢ . greso de la’ demanda con el-objeto de: proyectar la demanda

futura es bastante aceptado, atin cuando su validez depen-
de de la validez de los pronbésticos del ingreso.- En al-
gunos paises se dispone de datos estadisticos suficientes
para pronostlcar el comportamlento ‘futuro del ingreso.
Slnembargo, en la mayoria de los paises este es un fac-
tor gue no puede preverse con segurldad- a veces. es Util
la hipbétesis de que los ingresos de los consumidores :=n
drén en el futuro un comportamiento similar al que tu-
vieron en los periodos inmediatanmente anteriores. .

. Ex1sten tres sistemas para calcular el coeficiente de

-elasticidad ingréso de 1la demanda. El primero consiste
en la correlacién de los consumos per-céplta con los in-
gresos per-c8pita de diferentes paises de que se conozca
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informacidén y para un afio dado; la curva de correlaciin
puede dar un coeficiente,elasticidad ingreso, aun cuandn
muy poco confiable. E1l segundo sistema es el de w2lzcio-
nar el ingreso per-cipita de un pais en los Gltimor ailos,
con la demanda del producto estudiado durante el mismo p2--
rfodo; los resultados asi obtenidos pueden utiliza:rs? con
mayor grado de confianza. E1 mejor wmétodo para cbienex
un coeficiente de elasticidad ingreso consiste en deter--
minar la demanda en diferentes grupos de ingrsegos, esta-
bleciendo luego una correlacién entre niveles de ingreso
y demanda. Este sistema tiene la ventaja de aislar facto
res tales como cambios en los precios y otros que afactan
las cifras. Desde luego gue este sistema sucle ser més
costoso debido a que es necesario emplear encuestaq entre
los consumidores.

Bienes de carital

La proyeccidn de la demanda de bienes de capital debs haszree
en las cifras de los siguientes factores: ..

1) Bienes de capital en uso y su tasa de rcposicidn

2) Posibilidades de expansidn de la capacidad instalada

3) Posibilidades de innovaciones teCnoléglcas en loe proce-~
sos productivos. :

4) Cambios estructurales que puaden presenta"se en laz econc-
mia.

5) Célculo de las relaciones técnicas

Bienes de consumo intermedio o de demanda dependiente

En este caso se han incluido aquellos procductos que ro van 2
manos de los consumidores directamente, sino ecue sirven como
un factor de produccidn (materia prima o servicio para los
productores) o cuya demanda depende de la demanda de otic bien.

Para proyectar la demanda de estos bienes, el primer paso con-
siste en el determinar a cunl bien de consumo final estfn liga-
dos y en que proporcidn en base a los coeficientes técniccs o
proporcidén en la cual el bien intermedio entra a favorecsr par-
te de los bienes de consumo. - Una vez gque se hayan preyectado
las respectivas demandas de los productos finales sexd 54zil.
hacer una estimacién del bien en estudio. :

En el caso de que se trate de pocos compradores del producto
(industriales) es particularmente €Gtil la encuesta en l2 cual
se pregunta el criterio de los usuarios sobre el ~cmoncrtamiento
futuro de la demanda.
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Oferta

2.1 Definiciéh, conéepto

Oferta es la cantidad de un bien que los productores u
oferentes estén dispuestos a llevar al mercado de acuer-
do a los precios gue prueden alcanzar en un momento dado.

- Grificamente se puede expresar asf:

o)

La relacidn entre precios y cantidades ofrecidas es directa,

o sea, cuando los precios son mayores los oferentes estarén
dispuestos a colocar mayores cantidades en el mercado y vice-
versa. Si se observa la curva S,, al precio P; se ofrece la

camtodad Q) si el precio pasa a Lz'la cantidad ofrecida -crece
a Q,. Es un movimiento a lo largo de la misma curva. - Ha ocu
rrido un cambio en la cantidad ofrecida. : '

En cambio si se observa las curvas de oferta S Y Sz, ha ocu-
rrido un desplazamiento o aumento de la oferta, los agriculto-
res estén dispuestos a ofrecer m&s a los mismos precios o a
vender el mismo volumen a un precio mas bajo que en la situa--’
cibén inicial S;. o : 5

Al igual que la demanda, la oferta ruede rerresentarse ccmo-
una funcibén en la cual las principales variables son el precio.
y los costos de produccibén. Cada una de estas variables actfian
simult&neamente sobre la determinacién de la oferta; su.efecto
varia segfin el caso de que se trate, un alza en los precios es-
timula la oferta en todos los casos pero una baja de. preciocs
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algunas veces no tiene un efecto de disminucibén de la oferta de-
bido a que los productores estén atados a su sistema productivo
y no pueden abandonar fécilmente su empresa. El factor tiempo
es pues muy importante en cuanto a la respuesta de la oferta
frente a cambios en las variables que la determinan. Para el
cllculo que es necesario hacer sobre la oferta cuando se esté
elaborando un proyecto, se deben considerar principalmente la
produccién interna y las importaciones. Para la estimacibn de
la oferta futura se deben tener en cuenta los siguientes facto-
res: &rea total, rlanes de aumento de la produccién, variaciones
en los rendimientos medios y su respectivo.ajuste teniendo en
cuenta la variacidn de existencias y el comercio exterior.

Bienes de consumo, intermediosL_de capital y servicios gratuitos.
Algunos tratadistas clasifican los bienes teniendo en cuenta su
proximidad para =1 consumo final. Asi se habla de bienes de
consumo a aquellos que estén listos para satisfacer una necesi-
dad y aque no van a sufrir m4&s transformac1ones en el proceso
productivo. Por su parte los bienes o servicios intermedios son
los ocue se requieren para ser empleados en la produccidn de otros
bienes. Aunque se afirma que su demanda estar& afectada por el
ingreso, ella ‘estf m&s bien en func16n directa de los bienes en
cuya produccibén participa.

Por su parte los bienes de capital definidos como aquellos bie-
nes que se usan para producir otros bienes y que no se transfoxr-
man en el proceso rroductivo -herramientas, méquinas, etc.- plan
tean un problema especial en el estudlo del proyecto, como fue
visto en 1la seccibén anterior.

Existen determinados servicios que se deben incluir al referirse
a las unidades productoras. Si bien ellos no tienen precio en
el mercado no significa que no tengan demanda o que sea materia
de mercado.

Un eiemplo se podria encontrar en la demanda insatisfecha de ser-
vicios sanitarios, que constltuye una seria dlflcultad para esti-
mar su cuantia y evaluar los recursos que se dedican a ella. Sin
embargo existen algunos rrocedimientos que permiten tener una
idea de la magnitud del problema.

El concepto de servicios gratuitos es bastante relativo pues para
satisfacer su demanda se emplean recursos 1m}11cando por ello un
costo de oportunldad.

Caracteristicas de la oferta agricola. - Una caracteristica es-
pecial de la agricultura es no estar geogrificamente concentrada,
esto supone gue es una actividad que se desarrolla en pequefia eg
cala y por muchas unidades 1ndepend1entes, en todas las Axreas
aptas para desarrollarla.
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Otra caracteristica de la produccién agricola esté dada por
su especializacidén y diversificacién simulténea. Asi mismo
las condiciones ambientales variables en que se desarrolla
la agricultura determinan que los agricultores no tengan. un
control permanente sobre la cantidad y calldad de su produc-
c16n.

Uno de los problemas al cual debe enfrentarse el especialista
en comercializacién agricola consiste en ajustar la produccibn
en el tiempo, es decir mantener la oferta de un producto a
través de todo el afio, el ~ue solamente es p:roducido durante
parte de é1; este problema deriva de la estacionalidad de la
produccién de la mayorfa de los productos agropecuarios. .-

Los productos de la granja tienden a ser muy voluminosos 'y pe-"5"

sados en relacidén con su valor, en comparacién con muchos &z-
ticulos:; problema éste que exige facilidades amplias y especia
lizadas de transporte y almacenamiento. '

De lo anterior se deduce que si no fuera por los grandes ~de-

lantos técnicos, muchos productos agricolas no podrian trasle- f

darse lejos de su lugar de origen.

.Un elevado nfimero de productos agropecuarios tienen un periodo
de duracidn relativamente corto. Esta circunstancia incide
desfavorablemente en el mercado, determinando a veces flurtua-

ciones grandes de rrecios, derivados principalmente de la falta

" de relacibén entre las cantidades ofrecidas y demandadas.

Cuanto mag.perecedero sea un producto alimenticio, mayor ceré
la urgencia con que debe venderse, y por lo tanto mis débil
seri la capacidad de negociacibén del vendedor.

Otra modalidad de la produccibén agricola que influye en la ca-
racterizacién del mercado de los productos agropecuarios 'es el
lapso entre la decisién sobre qué producir y el momento en que
los productos estén listos para su venta.

Considerando este aspecto, el lapso para obtener un producto
puede ser breve, intermedio y largo.

Cualquiera que sea la duracibén de ese periodo de tiempo’crea.
incertidumbre en la produccién y mercadeo de los productos
agropecuarios ya que el agricultor junto con decidir el ueso
de sus recursos productivos, debe calcular el probable precio

que dbtendré por sus productos al momento de la cosecha pox- <

cuanto el precio que finalmente logre es 1ndependler-e de tu -
decisibn de producir. Vo
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Los errores que se cometan en este campo constituyen una fuen-
te de inestabilidad en la produccibn, en los prec1os y en los
1ngresos que se perciban por lasg cosechas.

En resumen; teniendo en cuenta lasscon31deraciones antericre:
podremos comprender por qué la naturaleza de la produccibén
agricola 'y las caracteristicas especialeg de los productos
agrepecuarios, determinan condiciones especiales de mercadeo
para dichos productos, diferentes a las de otros bienes de
la actividad econdmica.

Tipos.

La curva de la oferta de una unidad agricola representa l4s
cantidades miximas de producto que esa empresa desea produ-
cir para vender por unidad de tiempo. Conviene sefialar en
este caso los excedentes comercializables a nivel de la uni-
dad agricola. Dicho excedente se ob*iene en términos gene-
rales ajustando la produccibén a nivel de la finca por los
consumos animal y humano a niwel del predio, parte de la
produccién que se destina a insumos dentro de la misma finca
y pérdidas por manipulacién a nivel del productor.

i

Por su parte la oferta total de un bien es la suma de las
cantidades producidas por las diferentes unidades agricolas
durante un cierto perfodo de produccidén. En otras palabras,
la oferta agregada es la sumatoria de las ofertas individua-
les a los distintos precios y en un periodo determinado.

Conviene asimismo hacer algunas consideraciones sobre la
oferta a corto y 'largo plazo. En t&rminos generales la ofer-
ta en el corto plazo tiene caracteristicas de rigidez. Exis-
te una baja elasticidad de la oferta de los productos agri-
colas en el corto plazo. Muchas razones se exponen con &ni-
mo de explicarla. Algunos dicen que la respuesta de los
agricultores al incremento en los precios de los productos
agricolas es atenuada por la transferencia de trabajo del
sector agricola al sector no agricola. Existe también el
concerto de incertidumbre scbre la duracibén de los altos
precies de los productos agricolas, lo gque incide en el au-
mento del &rea sembrada. En el corto plazo también influyen
otros factores para la restriccidén de la oferta afin en perfio-
dos de alza de precios y ello hace relacién a la limitacién
de capital disponible para la inversibém. Se afirma que las
instituciones crediticias se muestran renuentes a otorgar
préstamos a los agricultores cuando consideran que la época
de precios altos para los productos agricolas es transitoria.
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Inclusive el agrlcultor part1c1pa de esta incertidumbre en el

sentido de mostrarse indeciso a sollc1tar préstamos por consi-
derar la época de bonanza como transitoria. Otros agregan el

razonamiento de que los costos fijos son relativamente impor-

" “tantes en la agrlcultura lo que hace que los agricultores es-

tén dlspuestos a produc1r en el caso de que el precio recibi-

do sea el menos 1gua1 al costo varlable en gue incurre al pro-
duC1r.

En el largo plazo los agricultores pueaén congiderar todos sus
costos fijos como variables y las decisiones de produccxén se
adaptarén al nivel de precio esperado. '

En‘- otras palabras el coef1c1ente de elastlcldad de la. oferta
&on' respecto al preclo en el largo plazo tiende a ser relati-
vamente eléstlco. k

FactbreS”quq_gfectan'ld oferta

En la parte de Diagnéstlco se rcesentaron las cond1c1ones que
‘afectan la producc16n vy ellas se clasificaron asi:

i) Condiciones fisicas
ii)’ Condiciones biolbgicas
iii) Condiciones econémicas
iv) ~Condiciones sociales
“v) Condiciones institucionales

Asimismo, conviene sefialar las principales actitudes y factores
que por parte de los intermediarios y produﬂtores afectan la
'oferta tanto en el corto como en el largo plazo.
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