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INVESTIGACION DE LA SITUACION ESTRUCTURAL Y FUNCIONAL PARA EL MERCADEO
Y AGROINDUSTRIA

DETERMINACION DE FLUJOS MERCANTILES EN EL ARDI-AROA. PROPOSICIONES -
METODOLOGICAS

1.- INTRODUCCION:

La evolucién de las actividades comerciales vinculadas a la
distribucién de productos agropecuarios en Venezuela, no ha sido con -
gruente con las necesidades e intereses de la poblacién consumidora, -

como tampoco con la conveniencia de los productores.

Se reconoce un crecimiento permanente de los mérgenes de co
mercializacién sin que ello se refleje en mejores y mayores servicios,
con 1o cual se ha reducido cada vez més la proporcién que recibe el -

productor en relacién a los precios que paga el consumidor.

Esta tendencia general, del fortalecimiento e incremento de
la participacién del sector intermediario en la composicién del nivel
de precios de los productos agropecuarios, se ha acentuado a consecuen

cia de las siguientes causas:

— Profundos cambios en la distribucién demogréfica, con u
na fuerte migracién rural que ha generado un alto grado de concentra -
cién urbana. Las instalaciones, servicios y funciones comerciales han
soportado un recargo extraordinario que, al no estar en condiciones de
absorberlo, han llevado a una proliferacién exesiva del némero de inter
mediarios de muy baja eficiencia con la consiguiente elevacién de los

costos.

. -— Elevagign de los ingresos per-cépita de la poblacién ur
bano-industrial. Esta situacién provoca cambios cualitativos en la de
manda de alimentos, reemplazéndose, en gran medida, los alimentos ener

géticos (carbohidratos) baratos y relatjvamente sencillos de producir






y comercializar por proteicos y otros, relativamente més caros y comple
jos de prcducir y comercializar. Esta tendencia se manifiesta en las -
grandes ciudades en aumentos sustanciales en el consumo por habitante -
de hortalizas, frutas, leche, carne, etc. Es decir, a través de -
los canales comerciales se ha incrementado el flujo de productos volumi
nosos y altamente perecibles que son mds costosos y complejos de acopiar,

transportar, manipular y conservar en buenas condiciones.

— La intervencidén estatal, carente de orientacién comercial,
ha contribuido a colocar al sector intermediario mayorista en una posi -
cién oligopsénica frente al productor, fomentando una evolucién negativa
en el comercio minorista. En el primer caso, tenemos la consolidacién de
sistemas especulativos y, en el segundo, una atomizacién y dispersién de
expendios por la liberalidad en el otbrgcniento de patentes y permisos a
distintos comerciantes: establecidos (bodegas, fruterias y abastos); ambu
lantes y puesteros (buhoneros y golilleros) de baja eficiencia, por lo -

tanto, de alto costo, afectando negativamente la formacién de precios.

—  La inexistencia de un sistema de normas oficiales de clasi
ficacién tipificada para los productos,ha significado que las transaccio-
nes se efectien previa una completa y detallada inapéccién de cada lote
o partida, con la consiguiente demora que repercute en los costos. Ade -
nfs, esta carencia no deja oppiones al consumidor en cuanto a escogencia

por calidad y/o precio.

— El Sistema Oficial de Informacién no incluye informacién -
referente a condiciones de mercado, lo que obliga a los intermediarios a
no correr riesgos, por lo cual paga precios bajisimos al productor, por -
lo general, mucho menos informado adn de las condiciones existentes en el.

mercado.

— La falta de una adecuada infraestructura de acopio y alma-
cenamiento, junto a la ausencia de normas y técnicas para el empaque, -
transporte y conservacién, provoca fuertes pérdidas de productos en la fa

se post-cosecha, elevando -por consiguiente- el precio final de los mismos.






En cuanto a la Agroindustria, ﬁodenos decir que ella se ha de
sarrollado siguiendo una ﬁauta comin a todos los paises latinoamerica -
nos. Asi, en una primera etapa, surje éara explotar un negocio lucrati
vo que se realiza aprovechando caracteristicas especificas de produccién

regional, proyecténdose hacia mercados nacionales o hacia la exportacién

El concepto de agroindustria como instrumento para el desarro-
1lo de la economia, vinculado a problemas regionales y/o nacionales, es
mfs reciente y, la infraestructura creada bajo este criterio,responde a -
una visién integradora y planificada de las actividades que persigue, en

tre otras:

— Estimular la produccién agricola de determinados productos

proporcionando mercados seguros y estables a los agricultores.

— Generar empleo en las labores culturales agricolas propia-

mente tales y en las actividades induystriales.

— Dinamizar la economfa regional a través de la induccién de
actividades econémicas conexas y que se expresa en la compra de insumos;
pago de fletes; transferencia de materias primas a la agroindustria; pa-
go de sueldos y salarios; etc.

L

Estas dos concepciones en el desarrollo de la agroindustria ,
plantea contradicciones que se observan en .el Valle de Aroa y su 4rea de
influencia. En la industria azucarera, por ejemplé, constatamos la exis
tencia de dos Centrales vecinos a la zona del Ardi, el "Matilde", priva-

do y el "Rio Yaracuy', estatal, que compiten entre si.

) El Central estatal fue concebido como parte de un programa in-
tegral de desarrollo del cultivo de la cafia, generando su instalacién un
fuerte impulso a esta actividad que, sin embargo, por su gestién adminis
trativa-operativa hace que parte del producto fluya hacia el Central pri

vado.






Esta situacién determina, a su vez, que aquel Central ocupe un
mfnimo su capacidad instalada, repercutiendo negativamente en su eficien

cia global y desnaturalizando la concepcién con que fué creado.

Respecto a la industria del citrico, podemos decir que ella -
presenta un carécter oligopsénico y sus relaciones con la produccién no
obeceden a ningidn plan de desarrollo, estando, més bien, mediatizada por

las posibilidades de importacién de concentrado.

Lo anteriormente descrito, es un fiel reflejo de la situacién
que enfrentan los productores del Valle de Aroa para la comercializacién
de sus productos que sirven de insumos a la industria (cafia, café, maiz,
leche, carne, citricos y yuca) y, la otra, por aquéllos cuyo destino fi-
nal es el consumo directo (fiame, hcumo, plétano, cambur, lechoza, apio ,

auyama, aguacate, citricos y yuca).

Bl alto grado de concentracién de la industria, le da a ésta -
un gran poder de decisién y control en 1la negociacién frente a una pro -
duccién agricola atomizada y dispersa. Los productos fluyen en una trans
ferencia directa de productor a industria en transéorte propio o contrata

do a terceros.

En general, los precios de los productos agroindustrializables
son prefijados, ya sea por medio de convenios de sus Asociaciones Nacio-
nales con la industria especifica o directamente por el Estado. (politi-

ca de precios minimos).

En el caso de algunos ﬁroductos como café y citricos, existen
Asociaciones de productores esbecificas, que se agrupan en PACCA (Produc
tores Asociacos de Café C.A.) y CROECA (Centro Regional de Organizacio -
nes Econdmicas Cafeteras de Aroa), en el primer caso y, AFRUVAYA (Asocia

cién de Fruticultores del Valle de Aroa) en el segundo.

Tanto PACCA como CROECA, realizan una prestacﬁGn de servicios
a los productores cafetaleros tales como gestiones de créditos, abaste-
cimiento de insumos y canalizacién de la produccién hacia el Central Ca
fetalero. '






Por su parte, AFRUVAYA facilita la negociacién de los cupos a

" entregar por cada productor asociado.

La comercializacién de los productos de consumo directo del -
Valle, corresponde a una modalidad mixta, vale decir, parte de ella se
vende al transportista de mayoreo (camionero_ acopiador) y, la otra, al

_ camionero detallista. El Gréfico N2 1 siguiente muestra la situaciém -

descrita:
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La circulacién de los productos del Valle pasa fundamentalmen
te , por los siguientes agentes:

Camionero Rural: Cumple una funcién de recoleccién del producto en su

vehfculo y lo transfiere al mayorista urbano (Coche, Manteco, etc.) o -
al sector detallista establecido o movil. Por lo general, tieme cierta

especializacién en cuanto a los rubros que trabaja.

Camionero Urbano: Detallista que compra directamente al productor para

vehder a nivel del consumidor en las zonas urbanas.

Mayorista: Comerciante con instalaciones en la ciudad y/o en los merca
dos, especializado en el manejo de sé6lo algunos productos, se abastece

especialmente del camionero rural y muy pocas veces del productor; su -
funcién es transferir el producto a mayoristas de otras localidades y a

detallistas en general.

Minorista: Pequefio comerciante que trabaja unidades completas (sacos, -
huacales, etc.) y las fracciona para vendérselas a detallistas y buhone

ros.

Detallista: Existen dos categorias que son: el establecido, formado por -
bodegas, fruterfas, abastos, puesteros (en mercados) y supermercados; el

m6vil como los camiones urbanos, buhonero (golillero) y ambulantes varios.

El comercio desorgi;izado y de menor escala detallista se encuen
tra bastante atomizado, carente de capacidad para abastecer satisfactoria-
mente al consumidor; se orienta al servicio de necesidades locales con ru
dimentarias técnicas ﬁroductivas y de organizacién administrativa, sin nin
guna especializacién que repercute negativamente en ia manipulacién y con-
servacién de los alimentos. En general, trabajan con amplios mérgenes de
comercializacién para poder mantenerse en el mercado por las fuertes pérdi

das de productos.

La aparicién de los supermercados y autoservicios, em los dlti -
mos 15 afios, ha significado una evolucién del sector detallista en cuanto
a organizacién y manejo del producto, desgraciadamente, su incidencia al -

canza a las grandes concentraciones urbanas y s6lo a algunos sectores.
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S8u participacién en el comercio al detal no pasaba en 1979 del

20% de la distribucién de frutas, raices, hortalizas y tubérculos. 1/

Este bosquejo de la problemética de la comercializacién de los
productos agropecuarios a nivel nacional, y que se proyecta con algunas
particularidades -en el Valle de Aroa- es el contexto que se considerar4
en la oportunidad de planificar investigaciones de mercado y de flujos -

mercantiles en la zona.

Por dltimo, debemos mencionar que el proceso de comercializa -
cién de los productos agricolas se distingue del de otros bienes por las

siguientes caracteristicas:

a) Estacionalidad de la produccién de la mayor parte de los
productos.

b) Perecibilidad de los productos (en algunos casos)

¢) Dispersién de la oferta y carécter oligopsénico del mer-

cado comprador.
d) Grandes variaciones de calidad en los productos.

En lo que respecta al abastecimiento de insumos, alimentos y -
productos de consumo masivo para las actividades agricolas y poblacién -
del Valle respectivamente, la situacién no es muy diferente a lo comenta

do en cuanto a los productos agricolas producidos en el &rea de estudio.

En efecto, observamos que para el caso de abastecimiento de in
sumos, no existen organizaciones especializadas dedicadas al rubro, te -
niendo los productores que abastecerse, en forma individual, de fuentes
fuera del 4&rea, a grandes costos o adquirirlos en comercios eventuales -
dentro del Valle, igualmente a precios elevados. Sin embargo, aquellos
productores de café asociados a PACCA y CROECA, tienen acceso a insumos,
que estas organizaciones comercializan, benefici&ndose de los pfecios y
oportunidad de abastecimiento que el manejo de grandes volémenes repre -

senta.

lj "Empresa de Distribucién de Productos Agricolas", Universidad de los
Andes, Facultad de Economfa, Mérida, Junio de 1.980.






De la misma forma, los productores pecuarios, agrupados en la
Asociacién de Productores Rurales del Valle de Aroa gozan, parcialmente,
de beneficios similares a través de la compafiia anénima "Empresa de Ser

vicios Agropecuarios del Valle de Aroa" (CENSAVA).

El limitado nimero de productores que teoricamente se benefi-
~ cian de estas organizaciones, 250 en PACCA; 204 en CROECA y 270 en CEN-
SAVA, indica la necesidad de implementar una organizacién que, global -
mente, sirva a todos los productores en funcién de la demanda de insu -
mos esperada por la concrecién de las metas que el Plan de Desarrollo -
del ARDI-AROA se ha planteado.

El aprovisionamiento de alimentos y demés productos de consu-
mo masivo en el &rea del proyecto, presenta caracterfsticas similares -
al comercio de estos rubros en el resto del pafs. Asf, se constata una
fuerte atomizacién de los expendios que, generalmente, trabajan con ba-
jo capital, manejan deficientemente pequefios volimenes lo que implica e
levar precios. No se conocen estudios en este aspecto para centros po-
blados inferiores de 10.000 habitantes, casos que,sin embargo, sufren -
la mfs violenta inflacién en todos los alimentos y articulos que consu-

En el &mbito del ARDI-AROA, viven 42.000 habitantes distribui
dos en 132 centros poblados q;e se agrupan en 5 4reas definidas: Aroa ;
Yumare; Pueblo Nuevo; Tucacas y Boca de Aroa. El 502 de la poblaciém -
se concentra en 5 centros de primera categorfa, en que ninguno supera -
los 8.000 habitantes; el otro 50 se distribuye en 127 centros com un

némero de habitantes que va menos de 1000 hasta 20 habitantes.

Conocer la estructura del consumo de alimentos y otros produc
tos en el &rea, asi como la infraestructura de distribucién y la proce-
dencia de los mismos, serd un aporte valioso para superar este problema

‘que agobia al presupuesto familiar.

La organizacién de la poblacién para participar en su aprovi-
sionamiento constituye un prerrequisito esencial para emprender cual -

quier accién en este campo.






2. ORGANIZACION DEL ESTUDIO

En general, la organizacién de estudios en este campo comprende

cinco etapas que serfam:

2.1
2.2
2.3
2.4
2.5

Planificacién de la investigacién

Anélisis del problema a investigar

Examen de cada uno de los factores

Interpretacién globalizada del anélisis de los factores

Presentacién de los resultados de la Investigacién

La desagregacién de cada una de estas etapas contempla un esque

ma bésico que se modifica, amplfia o reduce segin sea el aspecto especifico

a estudiar. En todo caso, estas étapas se deben encarar en estricto orden

cada una respecto a la otra.

2.1

2.2

2.3

Planificacién de la investigacién

2.1.1 Objeto y propésitos

2.1.2 Alcance o &mbito del estudio
2.1.3 Fases de trabajo y magnitud
2.1.4 Fuente de informacién

2.1.5 Tiempo de ejecucién.

L}
Anflisis del problema
2.2.1 Factores im#licitos en el problema
2.2.2 Funciones de los factores
2.2.3 Informacién requerida

2.2.4 Recopilacién y verificacién de informacién
Examen de cada uno de los factores

2.3.1 Compatibilizacién de las oberaciones de cada factor
con sus funciones asignadas

2.3.2 Tendencias para cada factor






2.4.

2.5.

10.

2.3.3. Elementos de cada factor que estimulan o alimentan
la ofe;acidn

2.3.4 Objetivos factibles para cada factor

2.3.5. Disponibilidad de medios para lograr los objetivos

de cada factor.

Interpretacién globalizada de los resultados del anélisis

de los factores

2.4.1. Compatibilizacién y combinacién 6ptima en funcién
de los objetivos.

2.4.2. Propuesta real para su ejecucién.

Presentacién de los resultados de 1a investigacién

2.5.1. Preparacién del informe
2.5.2. Presentacién de resultados, recomendaciones y alter

nativas.






3. INVENTARIO DE LA SITUACION ESTRUCTURAL Y FUNCIONAL PARA EL MERCADEO Y

301

LA AGROINDUSTRIA

Planificacién de la Investigacién

3.1.1. Objetivos y Propésitos:

La investigacién tiene como objetivo conocer la realidad ac
tual de la infraestructura fisica y funcional existente, tanto para
el mercadeo como para la agroindustria, coﬁ el propésito de detec -
tar las deficiencias y/o carencias de las mismas, incluyendo los as
pectos de la distribucién de insumos, alimentos y otros productos de

consumo masivo que los productores y habitantes del Valle demandan.

En el_caso de la agroindugtria existente en el ARDI-AROA vy
su zona de influencia, el concepto de apoyo al desarrollo de la agra
industriadebe interpretarse en el sentido de generar elementos que -
contribuyan a utiliza} integralmente la infraestructura industrial -
instqlada, justificando las inversiones realizadas e incentivando la

actividad productiva tanto agricola como industrial en el sector.

3.1.2. Alcances o Ambito del estudio

S8e debers definir el espacio especifico del estudio, diéc;i
minando las 4reas correspondientes al mercado natural y de influen -
cia para los productos del Valle de Aroa. Tentativamente se podrian

definir 3 &reas o mercados a saber:

a) Local, conformados por aquellos centros poblacionales o asenta-
mientos humanos de cualquiera jerarqufa, ubicados dentro del Va-
lle mismo (Aroa, Yumare, Tucacas, Boca de Aroa, etc.) y San Feli
pe que, si bien estd fuera del 4rea,por la influencia que ejerce
y su distancia se le considera como tal. En este caso, se debe-

rd investigar hasta el nivel de distribucién detallista.
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b) Regional, se incluyen aquellos centros poblados de primera je-
rarquia que, por su distancia, canexién vial, relaciones comer
ciales y volGmenes de demanda, influyen en el desarrollo del -
Valle como seria Barquisimeto. Para este mercado el estudio -
llegard a nivel de mayorista e institucional, igual cosa suce-

der§ en el mercido nacional.

¢) Nacional, para nuestro caso, conformado por los mercados de -
Pto. Cabello, Valencia, Maracay y Caracas; se enfatiza el mer-
cado mayorista de Coche, concentrador de los mayores voludmenes
de produccién de todo el pafs que, a ;u vez, abastece a la re-

" gién capital y el Oriente del pafis.

Para los productos que son insumos industriales, se investigaréd a -
nivel Local y Regional las condiciones de la agroindustria existente. En
el caso de los insumos, alimentos y dem&s productos de consumo masivo, -

se investigard a nivel de cada centro poblado del &rea del Proyecto.

3.1.3. Fases de trabajo y magnitud

El plan de trabajo esté condicionado por los objetivos per-

seguidos y la complejidad de los problemas a investigar.

Las actividades a realizar se pueden agrdpar en dos etapas

que serfan:

a) Recopilacién de antecedentes y establecimiento de ba -

ses y elementos para el anélisis.

b) Elaboracién y anélisis de los antecedentes.

El desarrollo mismo de la investigacién para cada etapa se

presenta en el capitulo 5.

3.1.4. Fuente de Informacién

3.1.4.1. Informacién secundaria, la identificacién y loca

lizacién de las fuentes de informacién es un fac

.
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tor importante dentro de cualquier investiga -
cién. Para el presente estudio, tendremos co-
mo fuente de informacién a los Concejos Munici
pales y/o Gobernacién en lo que respecta a pa-
tentes y permisos otorgados y registrados en -
el &rea de estudio; Fundacién de Desarrollo -
Centro-Occidental (FUDECO); Corporacién de De
sarrollo de la Regién Centro-Occidental (CORPO
OCCIDENTE); Organismos del Sector Agricola, -
tanto pdblico como privado (MAC regional, Céma
ras de comercio, de industriales, etc.) y el -

propio proyecto ARDI -AROA.

3.1.4.2. Informacién primaria, emana directamente de la

fuente de informacién y es recopilado y regis-

trado por el investigador mismo a través de en

cuesta u observacién. La naturaleza y exacti-

tud de estos datos dependen fundamentalmente -

de la forma de recoleccién de los mismos, 8o -

bre todo de los cuestionarios que van a entre-

b gar la objetividad necesaria y facilitar el -

3
trabajo.

Para maximizar el uso de la informacién de los cuestionarios
se deberé diseflar formatos simples, preguntas claras y directas y, sélo
en relacién al tema a investigar; del mismo modo,se deberd ser riguroso
en la seleccién del personal de campo asi como del equipo de procesa -

miento y anflisis. (Ver amexo N2 2,3,4 y 5).

3.1.5. Tiempo de Ejecucién

Formuladas las fases del trabajo y sus respectivas activi
dades se puede estimar el tiempo aproximado de ejecucién
del Estudio, incluso se deberf presentar un cronograma al

efecto (Carta, Gantt, Pert, etc.).
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3.2. Anélisis del problema

Se determinardn los factores, las funciones de cada uno de ellos,

- la informacién requerida, su obtencién y verificacién.

Para determinar los factores se requiere conocer las condiciones
de la produccién, localizacién y su influencia en costos, transporte,
mercados; condiciones generales sobre la unidad de produccién; condi-
ciones y caracteristicas del producto, usuarios, naturaleza de la de-

manda; distribucién; precios, etc.

Se deberé estudiar las funciones de cada factor y la forma como -

estd operando para concluir en los resultados Sptimos que se debiera

A~
s

esperar en cada caso concreto. -

Estos elementos nos indican el tipo y la cuantfa de la informa -

cién necesaria, tanto a nivel secundario como primario.

El proceso de recopilacién y verificacién de la informacién esté
incluida en la etapa anterior y en estricta funcionalidad con los ob
jetivos generales y especificos que se persiguen.

o
3.3. Examen de los factores.

H
Con la informacién obtenida, se estudia a fondo cada factor para

determinar el grado de correspondencia con sus funciones naturales ,
las tendencias que se visualizan, los elementos que actian para esti
mularlos o limitarlosy los medios que se disponen para lograr los ob

jetivos de cada factor.

De esta manera, se estudiard detalladamente todo lo concerniente
a los 6rganos de la comercializacién, es decir, todos aquellos agen-
tes u organizaciones que cumplen funciones u ofrecen servicios de co

mercializacién, asi como la organizacién del mercado propiamente tal.

3.3.1. Organos de la comercializacién

3.3.1.1, Camioneros rurales:






3.3.1.2.

3.3.1.3.

3.3.1.4.

a)
b)
c)

d)
e)
£f)
g)

15.

Cémo trabajan (por cuenta propia, comisién)
Cémo se financian

Qué otras funciones realizan, ademds de aco
piar o movilizar.

Qué organizaciones tienen

A quiénes entregan o venden

Precios de compra y venta

Otros.

Camionero Urbano:

a) En que ciudades venden

b) Qué productos trabajan

c) Qué frecuencia

d) Precios de compra y venta

e) Otros.

Mayorista:

a) Cémo trabajan (por cuen;a propia, comisién)
b) 1Instalaciones

¢) - Grado de especializacién

d) Qué otras funciones realiza, ademds de vender
- e) Precios de compra y venta

f) Frecuencia de sus compras

g) Como se financian

Minorista y Detallista:

a)

_.b)

c)
d)
e)
£)

A quién compran

Precios de compra y de venta
Qué productos trabajan
Instalaciones que tienen
Cémo se financian

Frecuencia de sus compras







3.3.1.5.
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Agroindustria:

a) Propiedad

b) Localizacién

¢) Productos que trabajan

d) Condiciones que exigen a los productos
e) Hacen compras eventuales o por contratos
f) Precios que pagan

g) Como se financian

3.3.2. Organizacién del mercado:

3.3.2.1.

3.3.2.2.

Mercado de Productores. Se refiere a la distribu
cién geogréfica de la produccién y a la organiza-
cién de la misma. En este caso, este tipo de in-
formacién constituye un dato y se encuentra expli
citado en el "PLAN GENERAL DE DESARROLLO INTEGRA-
DO DEL VALLE DE AROA.- ARDI-AROA".

En todo caso, se estima necesario realizar una en

cuesta al productor para complementar la informa-

cién sobre Flujos Mercantiles; la propuesta de di
3

sefio de formato se presenta en el anexo N® 5.

Mercado de Consumidores. Comprende a los acopiado
res, mayoristas y mercados al por menor, de ellos

se estudiaré:

a) Localizacién
b) Especializacién .

¢) Organizacién

""d) Servicios

e)  Reglamentacién
f) Propiedad (privada, estatal, municipa],etc.)

g) Controles
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3.4. Interpretacién globalizada de los resultados del anélisis de los

factores.

il anflisis de cada uno de los factores nos conduce a corre-
lacionar toda la informacién obtenida, visualizando el problema
general y especifico de la infraestructura disponible para el -
mercadeo y la agroindustria, objeto de nuestro estudio, asf como
a proyectar para el futuro el 6ptimo deseable de acuerdo a los

objetivos generales y especificos pre-fijados.

3.5. Presentacién del resultado de la investigacién.

La elaboracién del informe final deber& ser claro, escueto, -
presentando los resultados obtenidos, las recomendaciones y alter

nativas que los responsables estimen convenientes.

L 2
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4 .- DETERMINACION DE FLUJOS MERCANTILES:

La investigacién en este aspecto, busca estudiar la circula-
cién de los productos agricolas que el Valle produce, asf como el de a
quellos insumos, alimentos y productos de consumo masivo que sus habi-
tantes demandan. Es decir, se trata de investigar, analizar, interpre
tar y proponer alternativas en las operaciones de distribucién de los

bienes que salen y entraﬁ al &rea del proyecto ARDI-AROA.

El marco metodolégico se corresponde al esquema general de -
"Organizacién del Estudio” que se comenté en el capitulo 2, con las -
particularidades especificas relativas a la naturaleza de la investiga

cién.

Debemos enfatizar que el estudio sobre los "Flujos Mercanti-
les" y el de "Invencario.de la Situacién Estructural y Funcional para
el Hercadeby la Agroindustria”, tratado en el capftulo 3, son simult4-
neos en su ejecucién y correlacionados en su anélisis, interpretacién
y propuestas; sSlo para efectos metodolégicos y de comprensién lo he -
mos desagregado, especialmente, en lo que respecta al punto 2.2 "Anéli
sis del Problema" y 2.3 "Examen de cada uno de los factores" del capi-
tulo 2 mencionado anteriormente. De la misma forma, la instrumenta -
cién de cada una de las actividades se encuentran integradas en el "De

sarrollo de la Investigacién' explicitado en el capitulo 5 y sus anexos.

4.1.- Aspectos generales del estudio de Flujos Mercantiles

En este tipo de estudio, todo lo relativo al factor produccién
constituye un dato comocido, al igual que su consumo final que, -
en nuestro caso, serd consumo directo de la poblacién y/o agroin -

dustria.

Desde este punto de vista, este capitulo se abocars a investi-

gar las funciones de comercializacién, es decir, todas aquellas ac
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tividades propias al proceso de mercadeo; los agentes de la comer
cializacién que desempefian determinadas funciones u ofrecen servi-
cios de comercializacién (acopiadores rurales, mayoristas, minoris

tas, etc.); la organizacién del mercado, referido al mercado de -

productores y consumidores, a los canales y mirgenes de comerciali

zacién; las politicas gubernamentales existentes, en cuanto a pro .

duccién, precios, transportes, subsidios y participacién de produc

tores y consumidores en el proceso mismo de comercializaciém.

En relacién a los 6rganos de la comercializacién y organiza-
cién del mercado, son aspectos prioritarios que fueron tratados en
la "Investigacién de la Situacién Estructural y Funcional para el
Mercadeo y la Agroindustria'" que se analizé en el capitulo 3 del -

presente trabajo.

4.2, . Funciones de Comercializacién:

4.2.1. Funciones de cambio; corresponde al cambio de -
propiedad del producto y aportan utilidad - pro-

piedad a los mismos.

a) Compra, implica el control y concentracién -
del producto. Se determinard las caracteris
ticas de ella, como ser: compra directa o in
directa; uso de envases; preparacién del -
producto; intermediarios que participan; -
destino (reventa, uso final, agroindustria);
procedimientos de seleccién; verificacién de
existencias y calidades; fijacién de precios
(por regateo, libre juego, etc.); especifica

ciones de la entrega; forma de pago, etc.

b) Venta, comprendé el acto de enajenacién de un
producto determinado y sus caracteristicas -
pueden ser:a quién se hace (mayorista, deta -
llistas, agroindustrias, otros);forma en que
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se hace (por agente de venta, con promocién.

por contacto directo, etc.)

4.2.2 . Funciones de Oferta: Implica el cambio de lugar del

producto, aportando utilidad - lugar y tiempo.

a) Transporte, se investigard sus condiciones y ca
racteristicas, tales como: distancia de los cen
tros de produccién y mercados; calidad de las -
vias de comunicacién; servicios de comunicacién;
medios de transporte existentes y més usuales; -
costos y seguros; necesidad de embalaje, refrige
racién y/o transporte a granel de los productos;

propiedad de los medios de tranmsporte, etc.

b) Almacenamiento, se determinard aspectos tales co
mo: capacidad existente y localizacién; propiedad;
formas de almacenamiento; costos y técnicas de -

almacenaje, etc.

4.2.3. . Punciones Auxiliares: se refiere a todas aquellas fun
ciones que hacen a la presentaéiGn del producto, stan-
darizacién y simplificacién y, a aquellas, de apoyo co
mo el financiamiento y servicio de informacién. Se in
vestigarsi acerca de las Normas de calidad y Standariza
cién existentes; del empaque; del financiamiento y de

la informacién, respectivamente.

4.3. Agentes de la Comercializaciém.

Comprende el estudio detallado de todos aquellos indi-
viduos u organizaciones que cumplen la funcién de acopiar, movi

lizar, distribuir y/o transformar los productos, vale decir, los
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compradores rurales; los distribuidores mayoristas; los mino
ristas; detallistas e industrias de transformacién y elabora
cién. '

En el capitulo I, de "INTRODUCCION", se describen
las funciones de estos agentes y en el capitulo 3 y los ane-
xo8 2,3, y 4 se profundiza sobre el tema y formas de reali-

zar la investigacién propiamente tal.

Organizacién del Mercado

En el capitulo 3 se planteé la implementacién de -
la investigacién para gran parte de este aspecto, por lo que

aqui se complementa en lo que respecta a:

4.4.1. . Canales de comercializacién; se investigard las e
tapas por las cuales pasan los productos; los ser-
vicios que efectdan cada una de estas etapas; las
ventas directas.a consumidores e industrias (for -
mas que se usan al efecto) las ventas a organiza -

ciones institucionales, detallistas y/o mayoristas

4.4.2. . Mdrgen de Mercadeo; es la diferencia del precio que

recibe el productor y lo que paga el consumidor final.

4.4.3, . Mirgenes de Comercializacién; Sers la diferencia del
precio de compra y venta de cada agente de la comer-
cializacién, su intencién es precisar como se confor
ma (o reparte)el mérgen de mercadeo. Para este efec

to la investigacién se orientard a conocer:

a)_ Cufles intermediarios trabajaﬂ por cuenta propia
o comisién?

b) Cuéles prestan servicios adicionales o de procesa
miento? '

¢) Grado de especializacién,
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d) - Costos en que incurren

e) Precios que pagan por el producto

f) Precios a que venden

g) Otras condiciones y caracteristicas de la interme

diacién.

Politicas Existentes.

Es importante hacer un anflisis y sintesis de las poli
ticas gubernamentales que de una u otra forma inciden en la -
produccién y comercializacién de los productos agricolas del -
Valle de Aroa, asi como en la distribucién de los insumos, ali
mentos y demés productos de consumo masivo que la poblacién re

quiere.
a) Politicas de Produccién:

— Financiamiento

- Asistencia Técnica

- Distribucién de Insumos

= Poderes de compra estatales
- Precios minimos

- Organizacgién de productores

- Otros .

b) Politicas de Comercializacién:

— Programas de centros de acopio

- Programas de distribucién de insumos

- Programa de distribucién de productos de consumo masivo
- Programas de agroindustria.

- Financiamiento

- Asistencia Técnica

- Programa de Organizacién de la comunidad para la parti-

cipacién en la comercializaciénm.






Precios
Subsidios
Transporte

Otros

23.






5. DESARROLLO DE LA INVESTIGACION:

ACTIVIDAD

- Organizacién del estudio

- Preparacién de formatos y

personal.

24.

INSTRUMENTACION

Paso 1: Constitucién del grupo de trabajo,
designacién del coordinador; asignacién de
subgrupos para el caso del mercado local ,
regional, nacional y agroindustria, asi co
mo para los insumos agricolas, alimentos y
demfs productos de consumo masivos demanda
dos por los habitantes del Valle, con sus

respectivos coordinadores.

Paso 2: Definicién de los productos a con

siderar, recopilacién de informacién secun
daria (previa identificacién de las fuen -
tes) anélisis y evaluacién primaria.

(Ver anexo 1).

Paso 3: Disefio de formatos para inventa -

rios y determinacién de flujos mercantiles.

FORMATO 1; Para productos que produce el
Valle, deber4 contener, a lo menos, lo si-
guiente : Tipos de mercados, caracterizaciém
(acopio mévil, comprador directo, comprador
representante, acopio fijo, central de dis -
tribucién, mayorista, minorista, detallista,
etc.), frecuencia y periodicidad mercantil ;
secuencia; transporte; distancia y capacidad
de recepcién de los mercados; manejo de 1los
productos; (operaciones de geleccién y empa-
que, etc.); precios de compra'y venta, segin

época; financiamiento; etc. (Ver anexo 2)






- Trabajo de campo.

- Procesamiento y andlisis
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FORMATO 2: Para insumos, tendentes a regis
trar centros de abastecimientos (expendios);
tipos de insumos; procedencia; volimenes co

mercializados; precios; etc, (Ver anexo 3).

PORMATO 3: Para alimentos y. productos de -
consumo masivo, registrard la infraestructu
ra existente en el Valle para el expendio -
de estos productos; tipos; procedencia; vold
menes comercializados; precios; condiciones-

de manejo; etc. (Ver anexo 4)

FORMATO 4: Orientado al productor para com -
plementar la informacién sobre "Flujos Mer -

cantiles". (Ver anexo 5).

Paso 4: Adiestramiento al personal de terre

no en el manejo de los formatos.

Paso 5: Recopilacién de la informaciém pri-

maria usando los formatos anteriores disefia

dos al efecto. Supervisién en terreno.

Paso 6: Procesamiento y andlisis de la infor

macién general y para cada factor (Ver anexo
6).

Paso 7: Sistematizacién de resultados. (Ver

anexo 7).

Paso 8: Interoretacién de los resultados ca
racterizand6 cuantitativa y cualitativamen
te la red de mercados y agroindustria para

los productos de la zona, asi como la red de
distribucién de insumos, alimentos y produc-

tos de consumo masivo.(Ver anexo 8).






- Proyecciones

= Informe Final
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‘Paso 9: Planteamiento de perspectivas mer

cantiles (Plan Maestro).

Paso 10: Elaboracién del informe final so-

bre el diagnéstico, presentando los resul-
tados, las recomendaciones y las diversas

alternativas pertinentes.
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ANEXO 1

El grupo de trabajo jerarquizard, los productos que el Valle
produce, discriminado en los tres sectores, para lo cual se

deber& consultar el '"Plan General de Desarrollo del Area Ru-

ral de Desarrollo Integrado del Valle de Aroa ARDI-AROA".

El mismo Plan General, servird de base para determinar el -

listado de insumos necesarios para estos cultivos. Las orga

. nizaciones PACCA; CROECA; AFRUVAYA y CENSAVA serédn, de igual

manera, excelentes fuentes de informacién para este objetivo.

Para el caso de los alimentos y productos de consumo masivo,
se deberf determinar un listado de ellos que se consideren -
prioritarios, ya sea aplicando el concepto usual de la "Ca -
nasta familiar" u otro que se conozca. FUDECO ha realizado

encuestas socio-econémicas en la regién Centro-Occidental cu
yos resultados pueden ser de gran utilidad para este objeti-
vo. No deberfa descartarse, la informacién que los propios

productores puedan entregar en esta materia, sin necesidad -

de tener que recurrir a encuestas especificas.

Respecto al inventario ffsico de la infraestructura existente
para la comercializacién de productos agricolas, insumos, ali
mentos y otros productos, tanto a nivel del ARDI-AROA como a
nivel regional, se deberd recurrir a las Gobernaciomes y Con-
cejos Municipales a quienes les corresponden el otorgamiento
de las patentes y/o permisos para la instalacién de negocios.
Por su parte, la D.G.T.T.T. respectiva podrd dar informacién
acerca de los vehfculos autorizados para transportar y comer

cializar productos agricolas del Valle.
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5.-

Las condiciones de las vias de comunicacién, (caminos) en -
cuanto a distancias y calidad de las mismas se obtendrén de
la D.G.T.T.T., del Plan General y del conocimiento propio -

que los funcionarios de la zona tenga.

Toda esta recopilacién de informacién secundaria se analiza -

desagregada y globalmente para plantearse las primeras conclu

* siones que, indudablemente, servir&n de marco de referencia -

al momento de analizar y evaluar la informacién primaria que

se obtenga del trabajo de campo.

28.







29.

ANEXO 2

A modo de orientacién se presenta un disefio tentativo de formato de

encuestas que, se pretende, sirva de base para un disefio definitivo

que tendran que hacer los Técnicos del ARDI.

INVESTIGACION SOBRE INFRAESTRUCTURA FISICA PARA LA COMERCIALIZACION

Y DETERMINACION DE FLUJOS MERCANTILES DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS -

DEL VALLE DE AROA

CODIGO CODIGO UBICACION
(Centro Poblado)
1.- Identificacién (Tipo de Comercio)
1.1 Establecido ___ Camionero ___ Ambulante ___ Puestero _ Agroindustria
1.2 Es acopiador ___ Mayorista ___ Minorista — Detallista
1.3 Direccién: ‘
1.4 Dispone de frio u otros medios de Comservacién Si __ No ___
1.5 Recursos Financieros: Capital Propio ___; Financ. Banc.
Comisionista __ Consignacién
1.6 Productos que comercializa

Productos Si
Naranja
Coco






Apio
Ocumo
Lechoza
Auyama
Pl4&tano
Cambur
Yuca

Otros (especificar)

1.7 Observaciones. (El1 encuestador debe cpnsignar cualquiera observacién

acerca de las instalaciones existentes).

2.- Volumenes comercializados (Aproximados)

2.1 Voldmenes por cada compra y frecuencia

Productos Unidad Utilizada Volumen en Frecuencia de

cada compra las compras

Naranja

Coco

Rame

Apio
. Ocumo ---
Lechoza

Auyama

Pl&tano
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Cambur
Yuca

Otros

2.2. Capacidad de incrementar Operaciones

Productos Unidad . Voliémenes Observaciones

Utilizada (Por qué no lo ha hecho)

Naranja
Coco

Pl&tano
Cambur
Yuca

Otros

2.3. Observaciones: (El encuestador debe estar prepafado para captar las
condiciones en que se maneja el producto y si efecti
vamente tiene local o medios para incrementar opera-

ciones).






3.-

Forma de Abastecerse:

3.10

3.2

A quién le compra:
Productos Al Producto

Naranja
Coco

Rame

Auyama
Pl&tano
Cambur
Yuca

Otros

Procedencia del Producto -

Producto Valle de Aroa

Naranja
Coco
Rame
Apio
Ocumo
Lechoza
Auyama

Pl&tano

Al Camionero

Al Mayorista

32.

Al Minorista

Otras Zonas

Indique cual







Cambur

Yuca

Otros

Formas del Transporte cuando recibe y despacha

Productos

Cuando Recibe

33.

Cuando Despacha

“Granel

Sacos __ Huacal

Otras

Granel

Sacos Huacal

Otras

Naranja
Coco
Rame
Apio
Ocumo
Lechoza
Auyama
Pl4&tano
Cambur
Yuca

Otros

Calidad del

producto recibido

Productos
Naranja
Coco’

Buena Regular

5







Lechoza
Auyama
Plétano
Cambur
Yuca

Otros

5.1 Observaciones: (El encuestador debe anotar cualquier observacién

sobre la calidad, si hay diferencias en las dis -

tintas épocas del afio o por la procedencia, etc.)

Precios

Producto Unidad Precio de Precio de

C ra venta

Naranja

Coco

Auyama
Plétano
Canbu;
Yuca

Otros.
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7.- Funciones auxiliares que realiza

Fraccio- Transfor

Producto Transporte Seleccién Limpieza Igualacién namiento Empaque _macién Otros

Naranja
Coco
Rame
Apio
Ocumo
Lechoza
Auyama
Plé&tano
Cambur
Yuca

‘Otros.






Codigo Codigo Ubicacién
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ANEXO 3

El formato que se presenta es s6lo referencial para que sirva de

base al disefio definitivo que los Técnicos del ARDI deberdn hacer.

INVESTIGACION SOBRE INFRAESTRUCTURA FISICA PARA LA CO
MERCIALIZACION Y DETERMINACION DE FLUJOS MERCANTILES.
DE LOS INSUMOS QUE SE NECESITAN EN EL VALLE DE AROA .

(Centro Poblado)

Identificacién (Tipo de Comercio)

1.1.- Exclusivo para Varios
Insumos —— Rubros

o

1.2.- Mayorista Minorista Organizacion de
Productores.

1.3.- Direccién

1.4.- Recursos Financieros: Capital propio ____ Financ. Banc.
Comisionista ___ Consignacién

1.5.- Tiene empleados ___ Cuéntos _____ Trabaja sélo

1.6.- Pertenece a alguna Asociacién Gremial Cufl

1.7.- Observaciones: (El encuestador deber4 consignar cualquiera obser
vacién acerca de las instalaciones, manejos del -

insumo, etc.).
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1.6.-

Insumos que comercializa

Rubros 8i
Semillas
Fertilizantes
Fungicidas
Herbicidas
Insecticidas
Maquinarias

Vacunas

Otros

(Si se estima conveniente se puede trabajar a un

yor desagregacién en cada uno de los Rubros).

VoldGmenes Comercializados (aproximados)

2.1.-

VolGmenes por cada compra y frecuencia

Rubros Unidad

Semillas
Fertilizantes
Fungicidas
Herbicidas
Insecticidas
Maquinarias
Vacunas

Otros

VolGmen en’
cada compra

37.

nivel de ma

Frecuencia de
las compras
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2.2.- Capacidad de incrementar operaciones
Rubros Unidad VoldGmenes Observaciones
Utilizada (Por qué no lo ha hecho)
Semillas
Fertilizantes
Fungicidas
Herbicidas
Insecticidas
Maquinarias
Vacunas
Otros
2.3.- Observaciones: (El encuestador debe estar preparado para captar

las condiciones en que se desenvuelve el negocio
y si efectivamente tiene local y medios para in-
crementar operaciones).

Forma de abastecerse

3.1.- A quién compra

Rubros Productor Distribuidor Distribuidor - Distribuid
Local Regional Nacional

Semillas

Fertilizantes

Fungicidas

Herbicidas

Insecticidas






39.
Maquinarias
Vacunas
Otros
3.2.- Procedencia
Rubro Valle San Felipe Bqmto. Valencia Caracas Otros
Aroa
Semillas
Fertilizantes
Fungicidas
Herbicidas

*Insecticidas
Maquinarias
Vacunas

Otros.

Transgorte
[

Rubros Lo busca personalmente

Semillas
Fertilizantes
Fungicidas
Herbicidas
Insecticidas
Maquinarias
Vacunas

Otros

Se 10 traen
\






Precios

Rubro Unidad

Precio de compra

Precio de venta

Semilla
Fertilizantes
Fungicidas
Herbicidas
Insecticidas
Maquinarias
Vacunas

Otros

Funciones auxiliares que realizan

6.1.- De manejo del Producto

Rubros Transporte
(Reparto)

Fraccionamiento

Empaque

40.

Otros

Semillas
Fertilizantes
Fungicidas
Herbicidas
Insecticidas
Maquinarias
Vacunas

Otros






6.2.-

De financiamiento

Rubros Da Créditos

Semillas
Fertilizantes
Fungicidas
Herbicidas
Insecticidas
Maquinarias
Vacunas

Otros

A qué plazos

41.

Tasa de Interés
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ANEXO 4

El formato que se presenta es sélo referencial para que sirva .de

base al disefio definitico que los técnicos del ARDI deberén hacer

INVESTIGACION SOBRE INFRAESTRUCTURA FISICA PARA LA COMERCIALIZACION
Y DETERMINACION DE FLUJOS MERCANTILES DE LOS ALIMENTOS Y PRODUCTOS
DE CONSUMO MASIVO QUE LA POBLACION DEL VALLE DE AROA DEMANDAN.

Codigo Codigo Ubicacién
(Centro Poblado)
1. Identificacién (Tipo de Comercio)
1.1 Es local comercial El local comercial Tiene depé
solamente es parte de vivienda sito.
1.2 Direccién
1.3 Tiene Mos Estanterias Balanzas Caja Registra
tradores dora.
Refrigeracién Otros
1.4 Tiene empleados Cuantos Trabaja sélo
1.5 Es mayorista Minorista Detallista
1.6 Trabaja sélo Trabaja alimentos Trabaja varios
alimentos y prod. para hogar rubros.
1.7 Recursos Financieros: Propio Bancarios Otros






43.

1.8 Productos que comercializa

|2

Rubros

Alimentos Perecibles
Alimentos Secos

Frutas

Carnes

Pescados y mariscos

Huevos

Conservas y enlatados
Articulos para el hogar
Articulos de cuidado personal

Otros

(Si se estima conveniente se puede trabajar a un nivel de mayor

desagregacién en cada uno de los rubros)

2. VolGmenes comercializados (aproximados)

2.1 Volémenes por cada compra y frecuencia

VolGmen en Frecuencia de
Rubros Unidad cada compra las compras

L4

Alimentos perecibles
Alimentos secos

Frutas

Carnes

Pescados y mariscos

Huevos

Conservas y enlatados
Artficulos para el hogar
Artfculos de cuidado personal

Otros






3.

2.2 Capacidad de incrementar operaciones: Si No

2.2.1 En qué rubros:

2.2.2 Porqué no la ha hecho :

2.2.3 Observaciones: (El encuestador debe estar preparado pa-

Formas de abastecerse

3.1 A quién comprar
Rubros

Alimentos perecibles
Alimentos secos
Frutas
Carnes
Pescados y mariscos

Huevos

Conservas y enlatados

ra captar las condiciones en que se de -
senvuelve el negocio y si efectivamente
tiene local y medios para incrementar o-

peraciones).

Productor Distrib. Distrib.
y/o Ind. Mayorista Minorista Mercado

Otros

Articulos para el hogar

Artfculos de cuidado personal

Otros.






45.

3.2 Procedencia
Valle San Fe
Rubro Aroa lipe Bqto. Valencia Caracas Otros

Alimentos perecibles
Alimentos secos

Frutas

Carnes

Pescados y mariscos

Huevos

Conservas y enlatados
Articulos para el hogar'
Articulos de cuidado personal

Otros.

3.3 Formas como compra

Rubro Personalmente Le llegan vendedores Teléfono Otro

Alimentos perecibles
Alimentos secos
Frutas

Carnes

Pescados v mariscos

Huevos

Conservas y enlatados

Artfculos para el hogar
Articulos de cuidado personal

Otros.






3.4

3.5

Transporte

46.

Rubro Lo busca personalmente Se lo traen

Alimentos perecibles
Alimentos secos

Frutas

Carnes

Pescados y mariscos

Huevos

Carnes y enlatados

Articulos pgra el hogar
Artfculos de cuidado personal

Otros

Precios de compra

Rubro Unidad
Alimentos pereciblef

Alimentos secos

Frutas

Carnes

Pescados y mariscos

Huevos

Comestibles y enlatados
Articulos para el hogar
Artfculos de cuidado personal

Otros.

Precio de compra







47.

3.6 Financiamiento de la compra

Rubro Contado Crédito Consignacién

Alimentos perecibles
Alimentos secos
Frutas
Carnes
Pescados y mariscos
Huevos
Comestibles y enlatados-
Artfculos para el hogar
~ Artfculos de cuidado personal

Otros..

4. Ventas (aproximadas)

4.1 1/ Estimacién de ventas: Semanal Mensual Anual

4.2 Servicios que prestan

4.2.1 Crédito Si No
4.2.2 Pago en cheque

4.2.3. Reparto a domicilio

4.2.4 Sélo al contado

4.2.5 Otros (Explique)

1/ El encuestador eligird una alternativa de acuerdo a la capacidad de
informacién que tenga el entrevistado.






4.3 Precios de venta

Rubro Unidad

Alimentos ﬁerecibles
Alimentos secos

Frutas

Carnes

Pescados y mariscos

Huevos

Carnes y enlatados

Artfculos para el hogar
Articulos de cuidado personal

Otros.

Precio de venta

48.






ANEXO 5

Este formato es s6lo referencial y los Técnicos del ARDI-AROA

tendrén la responsabilidad de elaborar el disefio definitivo .

_INVESTIGACION SOBRE INFRAESTRUCTURA FISICA PARA LA COMERCIALIZA -
CION Y DETERMINACION DE FLUJOS MERCANTILES ORIENTADO AL PRODUCTOR

Codigo Codigo Ubicacién

(Centro poblado)

1. ldentificacién

1.1 Nombre del propietario

1.2 NiGmero de Hectéreas

2. Produccién .

Rubros ' " Hectéreas Cantidad

Naranja

Cocos

Name

Apio

Ocumo -
Lechoza

Auyama






Pl&tano

Cambur
Yuca

Otros (especificar)

Comercializacién

3.1 A quién vende:

. Rubros Camionero

Naranja
Cocos

Lechoza
Auyama
Plé&tano
Cambur
Yuca

Otros (especificar)

3.2 Labores que realiza

Rubros Limpia
Naranja -
Cocos

Industria

Selecciona

50.

Centro Comercio
Acopio establecido

Otros

Empaca Otros






3.3

Auyama
Plé&tano
Cambur
Yuca

Otros (especificar)

Forma de entrega

Se lo retiran Lo entrega
Rubro del predio. en destino

Raranja
Cocos
Rame
Apio
Ocumo
Lechoza
Auyama
Pl&tano
Cambur
Yuca

Otros (especificar)

51.

Lo arrima a un
punto de acopio







3.4 Empaque
Rubros

Naranja
Cocos
Rame
Apio
Ocumo
Lechoza
Auyama
Pl&tano
Cambur
Yuca

Otros

3.5 Transporte
Rubros
Naranja
Coco
Rame
Apio
Ocumo
Lechoza
. Auyama
Pl&tano
Cambur

Yuca

Otros

Camién

A granel

Burro

En sacos

En huacal

52.

Otros

Caballo

Otros






53.

3.6 Precios

Rubros _Unidad Precio de venta
Naranja
Coco
Rame
Apio
Ocumo
Lechoza
Auyama
Pl&tano
Cambur
Yuca

Otras

4. Insumos (Si se estima necesario se puede trabajar a un nivel de mayor

desagregacién en cada uno de los rubros).

[4

4.1 Cuéfles compra
Rubros Si
Semillas
Fertilizantes
Fungicidas
Herbicidas
Ingecticidas ..
Maquinarias

Vacunas

Otros






4.2

4.3

Donde compra

Valle
Aroa

San Fe

Rubros lipe Bqmto.

Valencia

Caracas

54.

Otros

Semillas
Fertilizantes
Pungicidﬁs
Herbicidas
Insecticidas
Maquinarias
Vacunas

Otros

A quién compra

Rubros Mayorista Minorista

Organizacién
de productos

Otros

Semillas

" Fertilizantes

Fungicidas
Herbicidas
Insecticidas
Maquinarias
Vacunas

Otros






4.4 VolGmenes que compra y frecuencia

4.5

4.6

Rubros ~  Unidad
Semillas
Fertilizantes
Fungicidas
Herbicidas
Insecticidas

Maquinarias

‘Vacunas

Otros

4

Precios a que compra

Rubros Unidad

Semillas
Fertilizantes
Fungicidas
Herbicidas
Insecticidas
Maquinarias

Vacunas
Otros

Nivel de Organizacién

Pertenece a alguna organizacién Si.

Sefiale en cual o cuales:

Cantidad

‘Frécuencia

No

55.






56.

4.7 Observaciones: (El encuestador deberd registrar cualquiera

observacién que estime importante para el -

objetivo de la investigacién.)

Alimentos y productos de consumo masivo.

(Si se desea trabajar

con una mayor desagregacién se utilizar& hojas anexas).

5.1 Donde compra:

Valle San Fe

Rubro Aroa lipe

Bqmto. Valencia

Alimentos perecibles
Alimentos secos

Frutas

Carnes

Pescados y mariscos
Huevos

Conservas y enlatados
Articulos para el hogar
Artfculos de cuidado pers.

Otros.

5.2 A quién compra

Rubros Mayoristas

Alimentos perecibles
Alimentos secos
Frutas

Carnes

Minoristas

Caracas Otros

Detallistas






5.3

Pescados y mariscos
Huevos

Conservas y enlatados
Articulos para el hogar
Artfculos de cuidado pers.

Otros

Voldmen y frecuencia de las compras
Volidmenes

57.

Frecuencia

Semanal Mensual Otros

Rubros Unidad Cantidad Diaria

Alimentos perecibles
Alimentos secos

Frutas

Catneg

Pescados y mariscos
Huevos

Conservas y enlatados
Articulos para el hogar

Artfculos de cuidado pers.

Otros

(Si se trabaja desagregadamente para artfculos importantes se haré

en hojas anexas).






58.

S.4 PFinanciamiento

Rubros Contado Crédito Observaciones

Alimentos perecibles
Alimentos secos

Frutas

Carnes

Pescados y mariscos

Huevos

Conservas y enlatados
Articulos pata el hogar
Artficulos de cuidado personal

Otros

5.5 Precios a que compra

Rubros A Unidad Precios

Alimentos perecibles

Alimentos secos

Frutas

Carnes

Pescados y mariscos
Huevos

Conservas y enlatados
Artfculos para el hogar

Artfculos de cuidado personal

Otros
(Si se desea trabajar desagregadamente para artfculos importantes

se har& en hojas anexas)
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ANEXO 6

Terminada la investigacién de campo se ﬁrocede al procesamiento de

las encuestas debidamente codificadas. Esta tabulacién es recomenda

ble hacerla en computadora para lo cual los Técnicos deberdn prepa -

rar los programas respectivos.

Los pasos a seguir serén:

a)
b)
c)
d)
e)
£)

Revisién de las encuestas y ajuste de informacién
Rechazo de encuestas por incosistencia
Tabulacién propiamente tal

Cruzamiento de informacién

Correlacién de resultados

Anfilisis de los resultados.






60.

ANEXO 7

Analizado los resultados se hace una sistematizacién de los mismos,
en funcién de cada uno de los factores, a objeto que ello permita vi -
sualizar su comportamiento dentro del proceso de comercializacién y de

tectar las restricciones y deficiencias que le afectan.

A modo de ejemplo, tenemos que, en lo referente a la movilizacién y/o
transporte de los productos, se debe tener un andlisis secuencial de 1lo
que sucede desde que sale el producto del predio hasta llegar al consumi
dor final. Anédlisis que comprende desde quién lo hace; capacidad de -
los medios en relacién a la produccién propuesta o esperada; calidad de

los mismos, etc, etc.






ANEXO 8

La interpretacién de los resultados nos lleva a cuantificar las
deficiencias y/o carencia de la infraestructura fisica para el mer
cado de los productos producidos en el Valle, de los insumos y ali
mentos y demds productos de consumo poblacional; asf como calificar
la. calidad y funcionalidad de esta infraestructura, siempre en rela

cién con la produccién actual y proyectada por el ARDI-AROA.

En cuanto a los flujos mercantiles, la interpretacién de los re-
sultados de las investigaciones propuestas nos permitir4 detectar -
las distorciones y cuellos de botella de la circulacién de los bie-
nes producidos y demandados en nuestra zona de estudio, identifica-
dos para cada uno de los factores de la comercializacién de las di-

versas etapas del proceso.

Esta interpretacién deberf hacerse tanto, separadamente, para ca
da uno de los factores y etapas u otro grado de desagregacién que -
se estime conveniente como globalmente para todo el sistema de co -

mercializacién que opera en el Valle de Aroa actualmente.

»

61.
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