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ANTECEDENTES

IMPORTANCIA

ETJ',.PAS

A) RECEPCION DE LAS INFORMACIONES

1 . - Locales

- Capital y alrededores

Fuentes: Industriales, mnyoristas y expor t ador es o

Forma: A trav~s de reporteros con visitas diarias y con­

t actos telef6nicos.

- Interior del palS

Fuentes: SEAGtBNF, Cooperativaso

Forma: Contactos t elefonicos directos (lunes a mi~rcoles) .

2.- InternRcionales

- Por T~lex: Reut ers y linea pr i vada : Liverpool, Merril

Linch, Chilpar ..

- Bol et i nes I mpr esos: De varios pai ses en Ingl es y Es panol

por suscripci 6n e int ercambio.

B) ANALISIS Y CL;,SIFICACION DE LAS INFORMJ,CIONES

1.- Locales.

2.- Internacionales: Conversi6n de valores.

C) DlFUSION

1.- Ddar-i a s

- Bol etines impresos: Precios y comentarios. Ministro Di­

r ector General , Director DCEA y a la

prensa en gener~lo

- Boletin r adial: Z. P.1., lunes, miercoles y viernes; y

otras emisoras en forma esporadica.
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2.- Semana1:

Bo1etines impresos (500-600 e jemplnr e s ) d i st r i buidffioe n In

capital, interior y ext erior del pai s .

- En l a capital: a Instituciones o f i c ial e s en gener~l , emp~e

s as privadas industri al es, exportadores y

ban co s .

- En el int erior del pais : Agen c ias y Su p ervisi one s del SEAG,

agenc ias BNF , Coop erativas, e t c .

- En e1 ex ter i or : A vari os pafses en f orma d e i n ter cam bio .
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I.- ANTECEDENTES:
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Las actividades de este departamento se iniciaron en el pri­

mer cuatrimestre del ano 1975 con l a categorfa de Divisi6n. Dichas

actividades consistieron principalmente en la recepci6n y difusion

de informaciones sobre mercado, como a s f t ambien en I n participaci6n

en cursillos d e adiestrami ento ~ para extensi onistas y reuniones de

agricultores, etc. Posteriormente s e empez6 a editar un bOletin

semenal de mas de 2 paginas, aunqu e todavia s610 con informaciones

de caracter local, t anto en la capital como en el interior del pais

a l as agencias y ofi cinas de Instituciones qu e prestan a s i s t enc i a a

los productores, como cooperatives y c omites de a gr i cul t or e s .

Durante el ultimo cu atrimestre del mismo ano , se recibi6 l a co­

l aboraci6n de un exper to en mer cad eo de las NNUU y se programo una

aecion conjunta y co ordinada ent re la DCEA y e1 SEAG y el mencionado

expertoa Esta integraci6n fue como una respuesta al interes demostra

do par esta a c t i vi dad par todD 01 sector rural y l ns Instituciones de

a s i s t encia , gracias a l a promoci6n hecha a l inicio del ano . Se pro­

gram6 y se llev6 a cabo r euniones de capacitacion sabre merc adeo y

coordinaci6n de a c t i vi dade s con supervisores y agent es del SEAG de

todo el pais. Al mismo ti empo se vi s i t 6 a todas l as emi s oras para

coordinar e1 envio y l a r edifusion de l as informaciones mencionadasa

Con estas a c t i vidades en marcha s e inici6 el nno 1976 y s e ll ego has­

ta los ultimos meses del mismo ano en que s e suscribi6 un convenio

de asistencia t5cnica y financiera con el BI Da

Descle el mes de novi embre de 1976 se conto con l a mencionada

Qs i s t enc i a del BID dentro del PIDAP, con di ch a asistencia se reestr~c

turo el Servicio de Informacion de Mercado para conver t i r l a en el ac­

tual SISTEM~ INTEGRj~ DE INFORMACION DE MERCADO, para el cfe c t o se

realizo l as siguientes ge sti ones:



.../ ... - 4 -

1.- Suscripci6n a1 servicio internaciona1 de Reuters para pr2

visiones diarias de informaciones de precios y mercado de

productos agrfco1as en el exterior via Telex desde Monte­

video (Uruguay) .

2.- Insta1aci6n de un aparato de Telex en la oficina.

3.- Adqui s i ci 6n de una maquina de cscribir IBM.

4.- Adquisicion de un mimeografo.

50- Compra de dos veh!eulos.

6.- Equipamiento de una oficina mas a mpl i a .

7.- Contrataci6n y a di e s t rami en t o de mas numero de funci onarios.

8.- Suscripci6n a vari os bo1etines sobre mercadeo de exterior.

II.- I MPORTANCIA:

Tocta informacion en tanto sea veridica y oportuna, es importante

para todos los soctores de la poblncion de un pais; en ese sentido,

las informaciones de los mercados agropecuarills tanto locales como in­

ternacionales revisten particular importancia para todos los partici­

pantes del proceso de comerci alizBci6n de nUestro pais, es decir, pr£

ductores, transportistas, acopiadores, mayoristas, industriales y ex­

portadores, como as! t nmbien los propios consumidores. Por otra par­

te, las mismas instituciones ofic1o.le6 encargadas de establecar nor­

mas y fijar tasas y aranceles t ambion estan dependiendo de las infor­

maciones de mercado por esc, un "Ser vicio de Informacion de Mer ca doll ,

nparte de sar agil, debe abar car no salamente 10 referente a precios

sino tambi~n, tonos de mercndo, estimacionestde si ombra, cosecha, fl~

tes (terrestres, fluviales y maritimos), disposiciones l egales que

afecten a lR comercializacion t anto interna como ext e~na, e t c .

III.- ETAPAS:

Todo s ervicio informativo const a normalmente de 3 etnpas 0 par-

tes principales que son:

1.- Rec epcion de las informaci ones.

2.- Analisis y;

3.- Di fusion
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Cada una de eetas etapas 0 partes cumplen funciones especifi­

Cas y dependen unas de otraa integramente; con eato se entiende que

la labor informutiva debe ser regular y agil deade Ia recepci6n de

las informaciones hasta que las miamas, luego de au elaboracion

lleguen a sus destinatarios, que son 106 participantes directos 0

indirectos del proceso de comercializacion:

1. - Recepci6n de las informaciones

Las informaciones son recibidas diariamente tanto del am­

bito local como del internacional.

- Locales: a su vez estas informaciones se captan en dos

niveles: capital e interior del pais.

Las del interior del pais se obtiene mediante contactos

telefonicos directos desde In oficina de la Direcci6n de Comerciali­

zacion y Econom!a Agropecuarin a las Agencias y Supervisiones del

SEAG, BNF Y COOPERhTIVAS ubicadas en distintas localidades del inte­

rior del pais. Las informaciones conciernen superficie de siembra por

rUbro, estado de los cultivos, variedades cultivadas, estimaciones de

cosecha, precios pagados a nivel de finca, centros de acopio, etc.

Estas informaciones, previa elaboracion y junto con otras tanto de

caracter local como internacional, se imprime en un boletin semanal

de 12 a 14 paginas en numero de 500 ejemplares mas 0 menos, que se

distribuye en la forma que se explicar{a mas adelante. Tambien los

datos sobre estimacion de siembras y cosechas especialmente, se va

registrando en una planilla especial por localidad y rubros o

De la capital y alrededores: como es sabido, la mayor

concentraci6n de la producci6n agricola, 0 por 10 menos el mayor cen­

tro de operaciones comerciales e industriales, es la capital del pais

y sus alrededores. Gran parte de la labor de recepcion de datos, es­

pecialmente los precios y tonos de mercado a nivel de mayoristas,

industriales y exportadores, se centra en este area, incluido el Mer­

cado Central de Abasto.



- 6 -

El centro comerci al mencionado es visitado di ariumente y en horas

de l a madrugada por un reportero ( periodista) del depa r t a me n t o de

Difusi6n y Asistencia Tecnicn de la DCEA para recabar dato s sobre

precios y tonos de merc ados d e varios rubros agr f c olas .

Posteriormente y en horas de oficina, el mismo reporte­

rO se comunica telef6nicamente con los exportadores e industri ales

para obtener de los mismos datos sobre otros rUbros, principalmente

no pereciblesG Can estas informaciones y l as del mercado interna­

cional, se elabora un boletin especial para Radio Nacional del Pa­

r aguay 3 vecas por semana y diari amente para el titular del }1AG y el

Director de I n Direccion de Comercializacion y Economia Agropecuaria

(DCEA) y I a prensa en g eneral.

NOTI ClhS DEL EXTERIOR : El departamento de Asistencia Tecnica de

la DCEA recibe las inform~ciones del merc ado internacional en dos

formas: par Telex y boletines impresos.

Para In recepci6n de las noticins por Telex e1 Departamento

Quenta con dos teletipos y contratos con varias agencias noticiosas

como REUTERS, LIVERPOOL,COTTON SERVICE Y CHILPPR COMMODITLES SH.L.

La Agencia Noticiosa Reuters par ejemplo proporciona informaciones

sobre todos los rubros agr1colas y sus derivados de todos los merca­

dos y balsas mas importantes del mun d o, desde las 5 horas mas 0 menos

hasta las 22 horas normalmente. Los otros servicios informativos men­

cionados envfan boletines especiales excluido sobre soja y algodon

tambien en forma diaria.

Todas l~informaciones del mercado internacional como t ambien

las cotizQciones e n distintas unictades de medidas y monedas son reci

bidas en inglesD Para su estudio s e cuenta con funcionarios capRci­

tados para las traducci onos y conversiones correspondientes.
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Ejemplo: Chi cago, s oja en grano en oentavos de dol a r por

Bu shel x ( 36744) = U$S T.M.
Chicado, s o j a , hari na en Ton-cortas = 926 K..

Rotterdam, s o ja en grana U$S - T.M.. = 1.000 K.

Chicago, t ri go Cvosv U$S-Bushel x K(36744)= U$S/T.M.

Chicago, maiz evos. de d61o.r par Bu shel x K. (39369)=U$S/TM

U.S. !.;. .. , a cei te Cvos , U$S-Libr:" de peso (220463) = U$S/TM.

Liverpool, algod6n Cvos. U$S-libra de peso x K.(220463)=U$S/T

Los boletines impresos se reciben en ingles de los EE.. UU., In­

glaterra y l1.l emania y en e spafioL de l a Argentina; t 8.mbien por inter­

cambios, se reciben impr esos de la Argentina, EE.UU., Brasi l , Colom­

bia, Uruguay ..

2.- Analisis y clasificacion de las informaciones

Tant o l as informacion es de orden local como internaci onal

se s elecci on an an t es de su di f u s i on porqu e l a s noticias de mer­

ca da r api d~ment e puede per der a c t ual idad y po r que no todas l as

notici as, Gep eci al ment e l as del plano int ernaci onal, tienen im­

portancia para nU estro pai s ; por e j empl o cotizaciones sobre ca­

ca o 0 a ve na , rubros qu e no produ cimos 0 no i mport amos mayo rme nte,

tienen r elativRment e poc~ i mportanci a par a su di f usi6n en nues­

tro pai s ; no asi 1 0 r oferent e nl a l godon , so ja , tabaco , a eei tes ,

harinas t trigo, mai z, et c .

Tambien l as not ici as l oe nl es pierden r apida rnent e a c t ual i dad

entre l a r-oc ep c iSn y di f u s i on, m,~,s aun cu ando se trata de pr-e cd os

o estados de l t i empo en las zonas de produGci6n , etc .

30- Difusion

Con Las noticias del merc ado l ocal e int ernnci onal, previa

analisis , se prepar an bo1etines di ar i os y semanales .

Boletines diari os: se prepara uno excl usivamente para ser

di f undi do en f orma dire ct n por Radio Nacional de l Paraguay , ot ro

s e prepara parR eJ. Di r ector de l a DCEA y el Direc t or General

de l HAG , como t a mbi€m para e1 a r chi vo propio del departament o ,
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el que ae u t i L'i za a su vez par-a responder a consul tas de

diversos sectores, como l~ prensa misma y tambi~n para la

elaboraci6n de graficas para e1 boletin semanal.

Boletin~emana1: (InformativQ sobre mercadeo) Semana1­

mente y en f orma ininterrumpida cl.esde h Hee 8 a n o s , se edita

y distribuye un boletin de 12 a 14 pRginas, que c ontiane una

a mpl i a ga~a de informaciones ~ grl c o1 as y ganaderas de nuestro

pars y d(~ t o do el mundo ,

En c~da ed1ci6n del menci onado bo1et1n van ineluidos no­

ticias y comentarios par rUbros y par paises y de los m~s im­

portantes een.ros mundiales de comercializaci6n de productos

a gr i c ol a,s y dJlrivados como a s ! tambi~n informaciones sobre

g::maderia. ~or otra par t e se incluye t a mb i en una grafiea so­

bre el ccmpo~tamiento diario del precio de la fibra de algo­

don en in bO:.6a de Nueva York (USA) Y li verpool (rnglnterra.);

otra gr~fica quo t2mbien indica la fluctuaci6n di aria del pre­

cia de 1a s¢ja ~n grano en In bolsA de Chicago y el puerto eu­

ropeo dB Rotteraam, y el aceite y harina de soja en mercados

estadounidenses se guido a esto, va un cuadra que contiene las

cotizaciones internacionales de los rubros agricolas mas impor­

tantes par~ nue6tro pais, y otro cuadro que registra el precio

de los der-ivados como l a h arina de soja, de pescado, expeller,

aceites comestibles, a c e i t e s industriales, a zu c a r , e t c . Tam­

bien en e1 mi~mo boletin se incluye preeios de ganado vacuno

en pie par-a fnena, de l a subasta d e Mariano Roque Alonso y c o­

tizacion,s de Lini8rs (Buenos Aires). Despues, l as paginas si­

guientes ya corresp0nden a informaciones de nuestro pais, ya

sean de las distintas zonas de produ c c i 6n como de 106 centro

de acopi~ (zona urbana) y de la c apital, especialmente del mer­

c~do de abasto, dep6sitos de exportadores, y plantas industria­

les, et c:.
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Este boletfn se edita np r ox i ma da men t e en 500 ejemplares los dias

viernes de cada semana y se distribuye en l a capital a los directores

del MAG, a todas las instituci ones pUblicas y p r i vadas , oficinas de

orgunismos internacionales, banc os y empresas c omerci ales e industria­

les que desarrollan a c t i vidad e s en el s e c t or agropecuario.

En el interior del pais se envfa a la mayorfa de l as supervi­

c i ones y a gencias del SEAG, BNF, CAR Y a l as COOPERJ:.TIVAS. Estes en­

vios normalmente se hscen a trav~s d e l as diferentes ernpresas de

transporte terrestre y TAM.

Al exterior se envia a varios paiscs en f Orma d e intercambio

de boletines similares como los Estados Uni dos, Brasil, Ar ge nti na ,

Colombia, Uruguay, et c .



~: DIAGNOSTICO DEL SERVICIO DE INFORMACION DE MERCADOS

DE LA D.C.E.A.

Lng, Agr. Julio Co Bordon Kahn Mercado de Abasto

Ing. Agr. Roque v. Benitez I.B.R.

Dra. Luz Victoria Maidana Gabinete T~cnico-MAG

rng .. l\.gr. Eugenio Alonso Massare FECOPROD

Ing.Agr. Manfredo C. \oJolf CREDICOOP

..--- .... ---



PANEL: DIAGNOSTICO DEL SERVICIO DE INFORMACION DE
MERCADOS DE LA DoC.EoA.

1.- OBJETIVO DE LA I NFORMACION DE MERCADOS DE LA D.C.E. A.: Proveer

a los pr oductores agr1cola s de el ementos de juicio para la t oma de

decisiones.

2.- FUENTES DE INFORMACION DE LA Dco C.E. A:

a) Loc ales: DAMA, exportadores, reportajes del SEAG, funciona­

rios del BNF y cooperativas, en e1 interior del

pais; desmotadoras.

b) Internacional: Agenci a REUTERS, COTTON-Liverpool Ser vi ce,

PUblicaciones de varios paises.

3.- MEDIOS CON QUE CUENTA PARA DIFUNDIR LA INFORMACION:

a) Bolet1n informativo semanal.

b) Radio

c) Pr ensa esqrita

40- GRADO DE CUMPLI MIENTO DE LOS OBJETIVOS:

a) Aspec t os po si t i vo s : con Ie capt ac ion de datos e informaci o­

nes, de mereados y precios de los productos agrfcolas, su

interpretacion y la correspondiente difusi6n, la DCEA, vino

a llenar un vacio que existfa sabre todo a nivel de produc­

tores en el pais. Au nque la misma presenta una serie de

limitaciones e imperfeceiones, 10 positivo esta en que gracias

a esta aeci6n e1 produetor tiene un elemento para formarse

una idea del comportamiento de los precios en el mereado local

e internaeional.

b) Aspectos a se~ mejorados:

a) Las informaciones prove!das por la DCEA s610 proveen de

elementos de juicio para la toma de deci siones (objetivo)

en el momento de l a venta y en mucho~ casos careeen de

actualidad par llegar atrazadas y t ampoco no estableeen

~a6 tendencias .que tendran lOB preci06, can el fin de que
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el productor, en la medida de sus posibilidades, regule

las entregas de productos.

b) No orienta la produccion futu~a, en base a las perspec­

tivas de precios y mercados.

c) No orienta a los productores en 10 referente a l as exi­

gencias del mere a do local, en cuanto a clasificacion de

productos, variedades, embalajes, etc.

d) En algunos casos la interpretacion de la informacion no

eata al alcance de los agricultore,-;;. Ej .. : algodon

5 .. - RECOMENDACIONES:

a) Dar perspectivas de mercados y precios en forma anticipada

a la siembra, para la planificacion de la producci6n y que

el agricultor tenga elementos de juicio para tomar decisiones

en 10 referente a que y cuanto produci~o

b) Que la DCEA brinde asistencia tecnica p~rmanente orientando

a los productores de acuerdo E.l. las exigencias de los mercados ..

c) Crear un Servicio Regional de informacion de mercados tenien­

do en cUenta los rUbros de producci6n de mayor importancia

econ6mica de ··oada region.

d) Orientar enla planificaci6n de In producci6n por zonas y

~pocas.

e) Que la DCEA trabaje en forma mas intensiva con 106 tecnicos

del DAMA, SEi\G, BNF ,CAlI y Cl>operati vas, a fin de recabar

datos y difundir informaciones.

f) ~ue en sus informaciones incluya los precios de los distin­

toa inaumos agricolas utili~ados para 1 0. produccion.

----..-




