PROGRAMA NACIONAL DE FRUTAS
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DE EL SALVADOR

Esta es una inversion social realizada con los recursos
provenientes de la privatizacion de ANTEL
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Figura 1:
Importaciones europeas de frutas
de paises fuera de la UE
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Figura 2:
Progresién de las importaciones
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Figura 3:
Volumen de las principales frutas tropicales

El volumen de importacién de las frutas depende de su demanda,
y del grado de conocimiento que tienen
los consumidores sobre la fruta.

Fuera de categoria Banano 4,000,000 T
Tradicionales o Aguf’i_cate 200,000 T
Mayores Pifa 370,000 T
Mango 140,000 T

Emergentes o Litchi 22,000 - 25,000 T
Menores Papaya 27,000 T

De nicho o poco
conocidas
(Exdticas)

Pitajaya, guanaba,
tamarindo, lulo, guanabana,
mangostan, otros.

Entre 100y 1,000 T

Fuente: Eurostat, Cimo

Fuente: Eurostat, Cimo
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Figura 4:
Evolucion de las importaciones
1992 - 2002
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Figura 5:
Ciclo de vida de un producto
Introduccion Crecimiento Madurez Declive
Naranja
Manzana
" Banano
g .
é Papdya Aguacate rina
Pifia
/ Mango
Pitahaya, Lichi
Maracuya,
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Granadilla,
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Diferenciales de precios

Precios de venta mercado mayorista de Rungis, Francia en el 2002
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El supermercado Costa del Sol, es una tienda de articulos limitados, en su interior pueden observarse productos de consumo y uso exclusivo para playa
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Cuadro 1: Caracteristicas de las tiendas en EE.UU. por tipo (Junio 2003)

Tiendas Tradicionales Area Total

Ventas
Semanales ($)

% de Productos
No-Comestibles

No. de Articulos
Productos Diferentes

Supermercado Convencional 25,800

158,000 22,000

Supertienda 51,200

355,000 27,000

Combinacién de Alimentos/Medicinas 55,700

432,000 52,000

Tienda Bodega 42,000

290,000 24,500

Supertienda Bodega 59,500

640,000 32,500

Tienda de Articulos Limitados 11,200

92,000 1,900

Tiendas de Conveniencia (normal) 2,750

15,000 3,500

Tiendas de Conveniencia (gasolinera) 2,330

12,400 2,900

Otros N/A

18,000 N/A

Tiendas No Tradicionales

Hipermercado 180,000

710,000 100,000

Club de Mayoreo 135,000

960,000 5,000

Mini-club 16,000

127,000 2,400

Supercentro 195,000

987,000 125,000

Tiendas de Descuento 32,500

130,000 25,000

Internet NA

19,000,000 18,000

Cuadro 2: Crecimiento de los diferentes tipos de tienda en EE.UU. (1980 - 2002)

1980

2002 2007 (Proyeccién)

Tiendas Tradicionales Tiendas

% del Mercado

Tiendas % del Mercado Tiendas % del Mercado

Supermercado Convencional 30,250

55.2

12,650 18.09 12,150 16.64

Supertienda 3,150

11.6

7,900 25.76 7,800 21.73

Combinacién de Alimentos/Medicinas 475

2.2

4,500 15.01 5,000 15.22

Tienda Bodega 920

2.5

650 2.50 600 2.28

Supertienda Bodega 7

NA

510 2.96 460 2.78

Tienda de Articulos Limitados 750

0.6

2,000 1.66 2,600 2.11

Tiendas de Conveniencia (normal) 35,800

5.4

43,000 5.96 41,500 5.49

Tiendas de Conveniencia (gasolinera) NA

NA

43,600 4.56 44,600 4.20

Otros 96,000

22.5

30,000 4.24 28,000 3.95

80.74 74.40

Hipermercado

Club de Mayoreo

Mini-club

Supercentro

Tiendas de Descuento

Internet
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Cuadro 3:
Indicadores demogréaficos en EE.UU. 2000/01

105.5 millones de hogares
287 millones de habitantes
Ingreso promedio por hogar de $ 57,047
Ingreso M,edio de $ 42,151
Gasto en alimentos promedio
por hogar de $ 5,518
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Figura 7:
Consumo per capita de frutas
en EE.UU., libras 1976-2002
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Figura 9:

Ventas estimadas de productos frescos precortadas
en EE.UU. Todos los canales de mercadeo, $ Billones

$ billones

1994 1997 1998 1999 2003 2005
60% vendido via canales de hoteles y restaurantes vs. 40% via detallistas
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Figura 10:
Exportacion de El Salvador
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Figura 11:
Ingreso a EE.UU de productos frescos y procesados
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Figura 12:
Inspeccion de la sanidad (APHIS)
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Cuadro 4: Listado frutas frescas que tienen permitida la importacion de todos los paises a los EE.UU.
(No necesitan permiso de importacion)

Nombre en Inglés Nombre en Espafiol Nombre Cientifico

Coconut! Coco de Cocotero Cocos nucifera
Palm hearts? Palmito (pelado)
Tamarind bean pod Tamarindo en vaina Tamarindus indica

NMotas 1 | e cococueco tereagia aesto aderese e oy datotarete aa oje rgesa
lod0 e te; 10 ve e evle” 0 Jeke se” “er” 0> 10 J€a  J0SOO0 a a’te e ta o L a caola cuzca

Cuadro 5: Listado frutas frescas importadas desde El Salvador que pueden ingresar por todos los puertos a EE.UU.
Todos los Puertos, incluyendo Guam, las Islas Mariana, Puerto Rico y las Islas Virgenes (EE.UU)

Nombre en Inglés Nombre en Espafiol Nombre Cientifico

Cucurbit (commercial shipments only)1 Término usado para:
(solo envios comerciales)
Winter melon - Benincasa hispida

Watermelon Sandia Citrullus lanatus var. lanatus
Melon includes: cantaloupe, netted melons; Melén Cucumis melo
vegetable melons and winter melons

(honeydew and casaba melon)

Banana (leaf, fruit) Banano, Platano, Bananitos Musa spp
(hojas y frutos)
Blackberry (fruit) Mora (fruta) Rubus sp
Durian Durian Durio zibethinus
Grapefruit? T107-b, or T 105-b-434 Toronja, Pomelo Citrus paradisi
Lime, sour Limoén Tahiti, Limén Pérsico Citrus latifolia
Orange, sweet T107-b? or T105-b-4%4 Naranja, dulce Citrus sinensis
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Nombre en Inglés

Nombre en Espafiol

Nombre Cientifico

Papaya® (fruit) (Solo line or cultivars, like
Formosa or Maradol) (prohibited into Hawaii)

Papaya (fruta) (cultivares tipo
Solo como: Formosa, o Maradol)
(Prohibido en Hawaii)

Carica papaya

Pineapple (Prohibited into Hawaii )

Pifia (prohibida en Hawaii)

Ananas comosus

Rambutan® ( fruit including clusters of fruit
attached to a stem)

Rambutan (fruta incluyendo
el racimo de frutas unido a un tallo)

Nephelium lappaceum

Raspberry (fruit)

Frambuesa (fruta) Rubus spp

Strawberry

Fresa Fragaria spp

Tangerine T 107 -b? or T105-b-434

Mandarina Citrus reticulata cv. clementine
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Cuadro 6: Frutas que pueden ingresar a los EE.UU. por puertos del Atlantico Norte

Nombre en Inglés

Nombre en Espafiol

Nombre Cientifico

Lemon (smooth skinned, of commerce)

Limén (pelado liso)

Citrus limon

Cacao bean pod

Cacao

Theobroma cacao

Ethrog, T107-a

Cidra

Citrus medica
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Cuadro 7: T107-a. Tratamiento de frio

Temperatura Tiempo de Exposicién
34° F (1.11° C) 0 menos 14 dias
35° F (1.67° C) 0 menos 16 dias
36° F (2.22° C) o menos 18 dias

Cuadro 8: T107-b. Tratamiento de frio
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33° F (0.56° C) o menos 18 dias Je | Savajro-a os |staros O 20s
34° F (1.11° C) 0 menos 20 dias
35° F (1.67° C) 0 menos 22 dias
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