ASPECTOS IMPORTANTES DE MERCADEO Y
COMERCIALIZACION PARA LA
EXPORTACION DEL " MELON "
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INTRODUCCION

En Enero de 1988, el Ministerio de Desarrollo Agropecuario, (MIDA)
con la colaboracifn del Instituto Interamericano de Cooperacién para la
Agricultura, (IICA) termind de elaborar el Estudio de Factibilidad del
Programa "Fomento de la Produccidn de Productos Agricolas No Tradicio-

nales para Exportacién".

El Estudio de Factibilidad contiene el disefio de un programa de
exportaciones de productos agricolas no tradicionales, sus componentes
bédsicos, costos, financiamiento y la forma de dessrrollarlo; y el mis-
mo consta de siete (7) capftulos, cuya secuencia de presentacidn y con-
tenido es la siguiente:

Capftulo I: Resumen
Capitulo II: Marco de Referencia
Capftulo III: Estudio de Mercado y Comercializacidn

Capitulo IV: El prestatario, El ejecutor y Otras Instituciones
participantes

Capitulo V: El programa, su costo y financiamiento
Capitulo VI: Ejecucion del programa
Capftulo VII: Evaluacién y Justificacidén del programa

Una parte importante del Estudio se refiere a los Aspectos de Mer-
cadeo y Comercializacién de cada uno de los productos. Por razones
pricticas y pedagSgicas se ha decidido editar un resumen de estos as-
pectos para cada uno de los productos que se presentan en el Estudio de
Factibilidad.

El presente Resumen contiene Aspectos importantes de Mercado y Co-
mercializacidn para la “xportacidén del " MELON " (Producto N° 1); se
elabord en base a los Capftulos III y V del Documento "Estudio de Fac-
tibilidad para el Programa de Productos Agricolas No Tradicionales para
la la Exportacidn". MIDA - IPCE. 1987
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1. Generalidades Agrondmicas del Cultivo

(1) Nombre Comin: Melén
Nombre Cientifico: Cucumis melo

(2) Caracterfsticas principales del cultivo:
a. (Frutales, Hortalizas , oleaginosas, fibras, especias tropicales,
tub&@rculos, rafces, etc.)
b. Anual / x / Permanente / /

c. Variedades cultivadas en Panamf: Cantaloupe, Honeydew

d. Otras: Magnum - 45

(3) Clima
a. Temperatura: mixima: _38 °C Minima: _18 °C
b. Precipitacidn: 500 - 1500 mm anuales
c. Altura: mixima 700 Minima 0 msnm

(4) Suelo
a. Textura: Franco - arcillosos
bo pﬂ . 505 - 6.8

(5) Método de Propagacién

a. Sexual [/ x/ Asexual !/ !

b. Directo / x / Indirecto / /
(6) Distancia de Siembra: Entre planta 0.40 Entre hileras 0.50 m
(7) Densidad de Siembra: _50,000 plantas / Ha.

(8) Fertilizacibn: clase de fertilizante (f6rmula) 15-30-8-2
cantidad /Ha : 10 qq

(9) Plagas mis importantes:

Nombre comin Nombre cientifico
1. _Pulgdn del meldn Aphis gossypii
2. _Gusano del melén Margarinia hyalinata

3. Chinche Anasa - andresii
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(10)

(11)
(12)
(13)
(14)
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Enfermedades mis importantes

Nombre comin Nombre cientifico

1. Mildew velludo Pseudoperonospora cubensis
2. Mildew polvoriento Brysiphe cichoraceorum

3. Antracnosis Colletotrichum lagenarium

Tiempo de la siembra a la primera produccidon 3 meses

Afios de produccién: anual

Rendimiento / Ha : 11.3 ( qq. Kg. T.M. / Ha )
Costo de Produccibn: 2167.90 B/ por Hectérea
Requerimiento de M.0. por Ha. 128 Jornales en campo
Situacidn del Cultivo en Panami:

Las condiciones Sptimas en suelo y clima para su desarrollo

prevalecen en el pais.
La produccidn actual cubre las necesidades de consumo interno.

En los Gltimos tres afos se ha incrementado el volumen de exporta-

cidn de este rubro hacia el mercado de Estados Unidos.
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2. Aspectos de Mercado y Comercializacidén
2.1 Situacidn y Perspectivas del Mercado
2.1.1 Produccidn Mundial y Nacicnal

Produccidn Mundial: en el perfodo 1980-1984 variS de 6.7

millones de toneladas a 7.4 millones de toneladas; la superficie cosecha-
da de 490 mil a 572 mil hectareas; y los rendimientos promedio en el pe-
rfodo estimado en 13.6 ton./Ha.

Los paises con mayor produccidn son: China (1.9 millones de ton.) y si-
guiendo en orden de importancia Estados Unidos, Espafia, Ir&n y Mé&xico.

La produccidon de meldn en el Continente Americano en 1986,
representd un total de 1.3 millones de toneladas, un 18X del total Mundial.

Produccidn Nacional: La participacidn de la produccién Na-
cional del Meldn en el Continente Americano, en 1986 ocupd un séptimo lugar
y participé en un 0.497 del total producido, es decir con 6.650 toneladas.
Cuadro N° 1, \

En Panam#, en los {ltimos afios, el meldn ha adquirido suma
importancia debido a su gran potencial como rubro de exportacidnm. Es a
partir de 1983 y 1984 que en mayor escala ls actividad parece comsolidarse.
La produccifn de este cultivo se incrementd de 1139.0 ton. en 1983 a 6,650
en 1986. Grdfica N° 1.

2.1.2 Demanda para la Exportacién y Paflses Proveedores

Al respecto se hard énfasis en las importaciones de Egtados
Unidos, Canadd, Reino Unido y Holanda.

_ Estados Unidos: en el Continente Americano, los Estados
Unidos constituye el principal pafs de destino para el melén e importa un
promedio de casi un 30% de sus necesidades.

Las tasas de crecimiento promedio de las importaciones de
meldn en Estados Unidos para el perfodo 1980-1987 es del orden 123%. En
1985, EEUU importd melones en el orden de aproximadamente 155 mil tonela-
das. Grifica N° 2.

El consumo de meldn en Estados Unidos es alto, en el pe-~
riodo 1980-1985, el promedio fue aproximadamente 1.4 Kg. por habitante.

Palses Proveedores: México, Pafses Centroamericanos y Su-
ramericanos (Chile). México ha sido histdricamente el principal pals
proveedor a Estados Unidos y ha participado entre un 97-98% del total de
las importaciones americanas; el promedio de las exportaciones Méxicanas
en el perfodo 1980-1985 fue de 104 mil ton/afio, de las cuales en los aiios
1981-~1983 el 95 se destinaron a los Estados Unidos.

El mercado de destino del meldn de exportacidn panameifio
ha sido histdricamente Estados Unidos y principalmente la variedad Honey-
dew. en el Cuadro N® 2 se presenta el volumen de las exportaciones de
melSn a EEUU procedente de Panami.
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Es importante resaltar, que el valor de exportacidén del
meldn procedente de Panami a EEUU ha variado significativamente; las ci-
fras reportadas del Departamento de Comercio de los Estados Unidos, se-
fialan que en 1983 se exportaron B/.73,000 y en 1986, se reportd un valor
de B/.2.8 millones.

Canadi: Constituye un buen mercado para el meldn, aunque
este mercado estf précticamente dominado por los Estaaos Unidos.

Paises Proveedores: Estados Unidos, México, Chile y Puer-
to Rico, principalmente.

En 1984 las importaciones de meldn Cantaloupes fueron de
58,669 toneladas, de las cuales el 66.5% fueron suministradas por los Es-
tados Unidos, mientras que las importaciones de melSn Honeydew, Casaba,
Crenshaw fueron de 87,570 toneladas, siendo los principales paises provee-
dores en orden de importancia y su participacidn en el mercado: Estados
Unidos (80%), México (7Z), Chile (3.9%), Honduras (0.9%), El1 Salvador
(0.5%), Costa Rica (0.5Z), RepGblica Dominicana (0.2Z), entre otros.

Reino Unido: Constituye uno de los principales mercados
para el meldn en Europa. Las importaciones del meldn en el Reino Unido
seglin cifras de 1979, ascendi a un total de 57,155 toneladas.

Pafses Proveedores: Colombia participé con un 2.4% del
mercado y Chile con el 1.5%.

Holanda: De acuerdo a cifras de 1979, las importaciones
de melones en Holanda ascendieron a un total de 19,252 toneladas.

Paises Proveedores: Palses Latinoamericanos tales como:
Chile, Ecuador y Colombia participaron con el 1.5%, 1.4 y 1.1% del mer-
cado regpectivamente.

2.2 Precios
2.2.1 Precios Internacionales

Las fluctuaciones en los precios, generalmente pueden
ocurrir por perfodos o por distancias en cada uno de estos mercados. Ca-
be sefialar que las fluctuaciones internas entre cada perfodo son también
significativas por lo que es conveniente determinar y examinar los precios
altos en cada perfodo. ‘

A continuacidn presentamos el comportamiento de los pre-
cios internacionales, en los {iltimos afios en los mercados de Egtados Uni-
dos, Canadi, Relno Unido y Holanda.

Mercado de los Estados Unidos:

New York: De acuerdo a las cifras reportadas por el mer-
cado al por mayor de New York de 1980/81 a 1986/87 los precios del melén
Honeydew de exportacidn permanecieron con promedio constante, B/.10.32/ca-~
jas de 26 libras.
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Florida: Durante la temporada de 1986/87 se provocs una
situaciln que afectd a muchos exportadores de la regidn. En los primeros
meses del afio predominaron bajos precios aiin por debajo de los costos de
comercializacién sin comisidn de ventas; durante los meses de Marzo y A-
bril los precios se recuperaron considerablemente pero afin as{ no se lo-
grd un margen razonable.

Los Angeles: Para el aiio 1987 el mercado de Florida mos-
trS precios bajos en comparacidn con el de los Angeles, fluctuando en mér-
genes entre B/.2.00 y B/.7.00 dependiendo de la semana de envio del pro-
ducto, esto es debido principalmente a las distancias existentes en cada
uno de estos mercados.

Mercado de Canadd: En el mercado de Toronto, los Melones
Cantaloupes se cotizaron-en Febrero de 1987 a un precio mayorista que fluc-~
tud entre 15.00 ~ 25.00 ( 9 a 18 unidades ); mientras que en el mercado de
Montreal, 12.00 - 18.00. Los Melones Honeydew ( 6-9 / cajas) en Toronto
ee cotizaron entre 8.00 - 10.00, fluctud entre B/.9.50 - B/.14.00.

Mercado de Reino Unido: En el mercado de Reino Unido el
Meldn Honeydew, en Abril 1987, alcanzd el precio mayorista 0.95-1.40/Kilo
de melones procedente de Espaiia y Africa del Sur.

Mercado de Holanda: En el mercado de Holanda, en el perfo-
do Abril 1987, el precio mayorista fluctud entre B/.2.40 - B/.3.30 / Kilo
de melones procedente de Chile y Brasil.

2.2.2 Precios Locales

Loe precios locales por cada ciento de melén en el Merca~
do Agricola de 1la ciudad de Panami, presentan una tendencia al alza, al-
zando el precio de B/.47.42 (0.47 por unidad) en 1983. De 1980 a 1986,
los precios del meldn alcanzaron una tasa de 3.0% como crecimiento prome-
dio anual. Cuadro N°3,

2.3 Balance de Oferta y Demanda y Participacidn del Mercado Paname-
fio en las Exportaciones del Meldn. Perfodo: 1988-1993.

2.3.1. Dimensidn del Mercado Panamefio en las Exportaciones.

La participacidn del mercado panamefioc del melén para los
préximos cinco (5) afios se determind en base al 10X de las importaciones
totales de Estados Unidos (estimada para 1987), siendo aproximadamente,
19.4 mil toneladas de meldn. Cuadro N° 4.

2.3.1.1 Volumen para la Exportacidn

En el Cuadro N° 5 se presenta el volumen de ex-
portacion estimado para un perfodode cinco (5) afios. En el quinto afio se
logra obtener la oferta exportable correspondiente al 10% de las importa-
ciones totales (1987) de los EEUU.
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2.3.1.2 Superficie a sembrarse por regiones.

En base al rendimiento de 11.3 toneladas / BRa, du-
rante un perfodo de cinco (5) afios se espera incrementar el niimero de hec-
tireas existentes que son aproximadamente 1,076 a 1,916 hectéireas, repre-~
sentando el incremento en 840 Ha. En los Cuadros N° 6 y N° 7 se detalla
el incremento de la superficie por regiones y el nimero de productores be-
neficiados.

2.3.2 Posibles Mercados de Exportacidn.

Estados Unidos y Canadi son los mercados considerados,
principalmente por la relativa cercanfa a Panamd y un costo de transporte
mfs bajo en comparacidn a los mercados Europeos.

Existen otros mercados, principalmente los paises indus-
triales, tales como: Reino Unido, Alemania y Holanda.

2.3.2.1 Variedades y Caracterigticas.

Variedades: Cantaloupe, Honeydew, Casaba, Cren-
shav Persian, Juan Canary y Santa Claus.

En el Cuadro N° 8 se presentan algunas caracte-
risticas de estas variedades de meldén de exportaciénm.

2.3.2.2 Epoca: A continuacidn se sefiala el perfodo més
apropiado para la exportacidn del meldn, segiin mercado y variedad.

Mercado de los Estados Unidos:

Variedad Cantaloupe: Los perfodos miis apropiados
para su venta al mercado Americano son entre los meses de Octubre y Abril.

Variedad Honeydew: Los perfodos mis apropiados
para su venta a este mercado son entre los meses de Noviembre y Abril.

Durante los meses de Noviembre a Abril se regis-
trarfn las temporadas frfas lo cual no permite la produccién de melones
en este mercado; por lo que las &pocas de mayor exportacidn se ubican en
ese perfodo para los paises del &rea. Mientras que los perfodos de mayor
produccién de melén en Estados Unidos (Arizona, California, Texas, princi-
palmente) se dan entre los meses de Junio a Septiembre.

Mercado de Canadi:

Variedad Cantaloupe: Las importaciones de melo-
nes cantaloupes se efectlian durante todo el aifio siendo las mis altas en-
tre Junio ~ Agosto y las mis bajas entre Diciembre - Febrero.

Variedades Honeydew, Casaba y Crenghaw: Las im-
portaciones se efectiian a lo largo del afio siendo las miis altas de Junio
a Octubre.
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2.4 Aspectos Béisicos de la Comercializacidén
2.4.1. Canales de Comericalizacién

2.4.1.1 Proceso de Comercializacién Interna del Producto para
consumo local.

Los canales mds utilizados para comercializar el me-
16n internamente son los siguientes:

(1) Del productor los melones son adquiridos por los intermediarios o ca-
mioneros quienes a su ver los distribuyen a compradores ubicados en
la Central Mayorista o Mercado de Abasto en Panamf o a los principa-
les mercados locales en David, Chorrera, Santiago, Panam&, Chitré,
Colén, etc.

(2) Estos compradores ubicados en la Central Mayorista venden los melones
a minoristas quienes a su vez los venden a tiendas detallistas o al
consumidor;

(3) En algunas ocasiones productores, en su mayorfa grandes o medianos ,
venden directamente sus productos a las Centrales Mayoristas.

2.4.1.2 Proceso de Comercializacidn del Meldn con destino a
la exportacidn.

: En términos generales los melones que gon destinados
al mercado de exportacifn, el productor los vende directamente a las plan-
tas de empaque. En el Diagrama N° 1 se presentan los Canales de Comercia-
11zacibn del meldn con destino a la exportacién.

2.4.1.3 Canales de distribucidn utilizados en los Mercado
de Exportacién.

En los Diagramas N® 2, N° 3, N° 4 y N®* 5 se presen-
tan los principales canales de comercializacién utilizados en los mercados
de los EEUU, Canadf, Holanda y Reino Unido.

2.4.2 Costos y Mirgenes.
2.4.2.1 Costo de Produccidn del Meldn.

El costo de produccidn por hectlireas del meldén es
aproximadamente B/.2,167.90. el cual se encuentra distribufdo de 1la si-
guiente forma: Capital fijo (7.32%), Maquinaria (5.32%), Insumos (30.23%),
M.0. (25.18%), otros gastos (31.95%).

En el Cuadro N° 9 se presenta la Estructura del Costo
de Produccidn.

5 2.4.2.2 Costos de Comercializacidén del Meldn para la Exporta-
cion.

En el Cuadro N° 10 se presentan los costos de comer-
cializacidn que corresponden hasta el Puerto de Miami, si el producto se
enviarf hasta New York, se cargarfa un costo adicional entre B/.1.00 y
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B/.1.27 por caja y si es enviado via terrestre hacia Los Angeles entre
B/.2.00 y B/.2.50 por caja; y ademiis, el costo adicional de reembarque es
decir de pasar a otros contenedores en los Estados Unidos.

Lo anterior se debe a que nuestro Pafs carece de un
servicio de transporte de carga maritimo contenerizado que le permits ha-
cer llegar sus productos directamente dé los puntos de mayor consumo (New
York, Los Angeles, etc.); tal situacidn ha provocado que todos los envios
de melones tengan que entrar por el Puerto de Miami, teniendo que cargar
el costo adicional de transporte interno en Estados Unidos, lo cual nos
hace menos competitivos frente a pafses como México, Guatemala, que van
directamente via terrestre a la Costa Oeste de los Estados Unidos y del
resto de los palses del Caribe que tienen menos costos de flete y cuentan
con mayor disponibilidad de rutas navieras hacia New York, Miami y Canadé.
Cuadro N° 11. ’

De los costos de comercializacidn el que tiene mayor
repercusiones sobre las exportaciones, es el costo de Transferencia que
representa el 48.47 del total de los costos, le sigue el envase, embalaje
y paletizacidn que ocupa 23.3% y el resto (28.3%) de los costos de comer-
cializacidn se erogan en almacenamiento, administracidn, trimites de ex~
portacién y comisidén por venta.

De acuerdo a la estructura del Costo de Exportacidn
del Meldn, 1987, se estima que este producto podrfa colocarse en un costo
FOB de 0.19 centavos / libras y a un costo aproximado CIF - E.U. a 0.29
centavos/libras.

Al mercado de Holanda y Reino Unido, se han realiza-

" do estimaciones, considerando un costo de exportaciSn CIF de 0.94 centavos/

libra. -

2.4,2.3 MArgenes de Ganancia.
‘ Margen de Ganancia para el Productor.

Unidad de Venta: Caja de 26 libras de meldn
Informacidén: Costo de produccidn/Ha.: B/.2,167.90; Rend./Ha.: 11.3 ton.

Cédlculo: (1)

Precio de 1 caja de Melb6n en la empacadora B/. 3.00
- Costo de Produccién de 1 caja de meldn 2,24
Margen de Ganancia para el productor/caja 0.76

(1) Estimacidn en base a la informacidn de los Capftulos III y V en cuan-
to a precio de venta, costos y rendimientos.

Mérgen de Ganancia para el Exportador

El mirgen de Ganancia que obtenga el exportador de-
penders principalmente de las fluctuaciones en los precios del producto.
A continuacidn presentamos los efectos de estas fluctuaciones en los mir-
genes de Ganancia (o pérdida):
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Florida: Precio Promedio Mayorista del MelSn Honeydew,

aito 1987
Mes Precio Costo Comisién por Venta Diferencia
B/. caja B/. caja del precio/caja Neta/caja
Enero 7.04 7.66 0.84 (1.46)
Febrero 5.86 7.66 0.70 (2.50)
Marzo 13.25 7.66 1.59 4.00
Abril 9.88 © 7.66 1.19 1.03
Promedio 9.00 7.66 ‘ 1.08 0.26

FUENTE: 1IPCE

2.4.3 Contactos de Venta

En el Anexo N°® | presentamos un listado de los posibles impor-
tadores o contactos de venta para este producto. Es importante indicar que
los diferentes mercados poseen normas que regulan la calidad del producto.

3. Trémites y Procedimientos para la Exportacibn.

Con el propSsito de agilizar las exportaciones el Instituto Panameiio de
Comerico Exterior (IPCE) centralizarf dentro de sus dependencias los trémites
de 1la Documentacidn necesaria para las exportaciones, incluyendo aquellas de
competencia de otras entidades. '

Para la Exportacifén de Productos Panameiios se requieren los siguientes
Documentos: Formulario Aduanero, Factura Comercial, Lista de empaque, Cer-
tificado de Origen (Formulario A), otros certificados (Calidad, Fitosanita-
rio, Sanidad PGblica) y Documentos Especiales. En el Diagrama N° 6 se in-.
dica la Documentacidn requerida, donde se solicita y Tipos de cotizaciones
generalmente utilizadas para las exportaciones.

4. Financiamiento.

En funcidn de los costos de produccibén por hectéreas para financiar el
incremento de &rea que representan 840 Has. para los cinco (5) afios se re-
quiere B/.1.8 millones; y para continuar con el establecimiento de las
1.076 Has., B/.2.3 millones; en total se requieren B/.4.1 millones para cum-
plir con las metas de producciSn propuestas con miras a la exportacién du-
rante los cinco (5) afios del Programa (19,381 Toneladas).
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GRAFICA N° 1
COMPORTAMIENTO DE LA PRODUCCION NACIONAL DE MELON

VOLUMEN MILES DE TON.
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PANAMA. PRODUCCION DE MELON, 1980 - 1986

ARO VOLUMEN ( TONELADAS METRICAS )
1980 722.6
1981 734.9
1982 744.4
1983 1139.4
1984 1639.4
1985 3301.8
1986 (P) 6650.0
FUENTE: CONTRALORIA GENERAL BE LA REPUBLICA

(P)

CIFRA PRELIMINAR
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GRAFICA N°® 2
ESTAPQS UNIDOS: IMPORTACIONES DE MELONES: 1980-1985
' - VOLUMEN MILES DE TON.
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ESTADOS UNIDOS. IMPORTACIONES DE MELONES

( 1980 - 1985 )

ER TONELADAS
ARO MEXICO OTROS PAISES TOTAL
CANTALOUPE HONEYDEW
1980 72,418 13,837 1,680 87,935
1981 81,219 1,463 1,463 84,227
1982 64,071 15,426 1,780 81,277
1983 58,635 12,358 1,839 72,832
1984 56,171 44,593 1,920 102,684
1985 84,516 67,095 2,889 154,500

FUENTE: U.S. DEPARTMENT OF COMMERCE
FOREIGN TRADE DIVISION
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CUADRO N° 1

PARTICIPACION DE LA PRODUCCION NACIONAL DEL MELON EN EL CONTINENTE AMERICANO

ARo: 1986
PAIS PRODUCCION (TON.) PARTICIPACION (X)
TOTAL CONTINENTAL 1,334,719 100.00
ESTADOS UNIDOS 1,037,247 77.71
MEXICO 224,068 16.79
GUATEMALA 19,357 01.45
REP. DOMINICANA 16,566 01.24
HONDURAS 9,946 00.77
EL SALVADOR 7,300 00.55
PANAMA 6,650 00.49
CHILE 4,952 00.37
VENEZUELA 2,896 00.21
ECUADOR 2,651 00.20
JAMAICA ' 1,633 00.12
OTRAS 1,453 00.10

FUENTE: Documento Fusades
Foreing Agricultural Trade of U.S.A.
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CUADRO N° 2
PANAMA, EXPORTACIONES DE MELON HONEYDEW CANTALOUPE
AROS: 1980 - 1985

EN TONELADAS
ARoS VOLUMEN
1980 -
1981 2.1
1982 1.4
1983 385.6
1984 875.4
1985 2,527.1
1986 (P) ‘ 8,650.1
(P) CIFRAS PRELIMINARES
FUENTE: CONTRALORIA GENERAL DE LA REPUBLICA
CUADRO K° 3
PANAMA, PRECIO LOCAL DEL MELON RECIBIDO POR CAMIONEROS,
INTERMEDIARIOS Y AGRICULTOR EN EL MERCADO AGRICOLA
DE PANAMA
AROS BALBOAS/CIENTOS
1980 38.39
1981 34.56
1982 46.88
1983 47.48
1984 45.33
1985 46.48
1986 45.75
FUENTE: INSTITUTO DE MERCADEO AGROPECUARIO
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CUADRO N° 4

ESTADOS UNIDOS. IMPORTACIONES DE MELONES
PERIODO: 1980 - 1988

AROS VOLUMEN ( EN TONELADAS )
1980 87,935
1981 84,227
1982 81,277
1983 . 72,832
1984 102,684
1985 154,500
1986 (E) 173,040
1987 (E) 193,805

(B)

CIFRAS ESTIMADAS EN BASE A LA TASA DE CRECIMIENTO PROMEDIO DE LAS
IMPORTACIONES DE EEUU (12%), POR ING. G. DE CONCEPCION.
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CUADRO N°* S
.PANAMA, VOLUMEN DE MELON PARA LA EXPORTACION,
PERIODO: 1988 - 1993

AROS PERIODO OFERTA EXPORTABLE EXPORTACIONES

PRODUCCION-CONSUMO  INTERNO (™M)
(™) (™)

0 1987-1988 12,159 788 11,371
1 19881989 12,769 804 11,965
2 1989-1990 14,001 820 13,181
3 1990-1991 15,854 836 15,018
s 1991-1992 18,385 853 " 17,532
5 1992-1993 21,651 870 20,781

PROYECCIONES EN BASE AL 10X DE LAS IMPORTACIONES TOTALES DE EEUU, DEL aflo
1987 (193,805 T™M; 102 = 19,381 T™)

CUADRO N° 6

PANAMA, INCREMENTO DE AREA POR REGIONES. PERIODO: 1988 - 1993
( EN HECTAREAS )

REGIONES ARO: 0 INCREMENTO DE AREA: 1983-1993
R-3 HERRERA 453 ' 352
R-2 COCLE 113 87
R-3 CAPIRA ) 26 22
R-4 CHEPO 31 ) 26
R-8 LOS SANTOS 453 353
TOTAL 1076 840

FUENTE: CAPITULO V, PROR. PRODUCCION DE PROD. NO TRADICIONALES PARA LA
’ EYPORTACION .
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CUADRO N° 7
INCREMENTO ANUAL DE AREA Y NUMERO DE PRODUCTORES.
PERIODO: 1988-1993

ARO: C INCREMENTO ANUAL SUB-TOTAL TOTAL
1987-1988 1 2 3 4 5
N° DE HECTAREAS 1076 54 109 164 224 289 840 1916

N° DE PRODUCTORES 208 10 21 32 43 56 162 370

*

FUENTE: CAPITULO V, PROGRAMA DE PRODUCCION DE PRODUCTOS AGRICOLAS NO TRA
DICIONALES PARA LA EXPORTACION.
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NINISTERIO DE DESARROLLO AGROPECUARIO
DIRECCIOR NACIOMAL DE ASISTENCIA AGR1COLA

COSTO DR PRODUCCION DR | BA. DE MELOW

B/.2,167.%0

bescaircion THIDAD  CANTIDAD  P/UNIDAD  SUBTOTAL  JOTAL
COSTO riJo

Bowba de Riego 1 5 aflos S14.14 102.82 -
Bombs de Fumigaciln 1 3 aiios 107.75 3.0 158.73
(3 glo. Hudoom)

Herramiéntas 3 afios - 60.00 20.00 138.73
Costo por Unided 0.235

8,500 unidedes 016 302

Precio Minimo 0.331,

MAQUINARIA

Aradura - 70 hp 2 horas 18.00 36.00
. Rastra 70 hp 3 horas 19.00 $7.00

Surcado 70 hp 1.5 horas 15.00 22.50 13.
1N8UMO8

Semilla Ronew Dew Lds. 2 7.50 15.00

Fert. completo q9s. 10 21.04 210.40

Fert. Witrogenado qqe. 3 19.00 $7.00

Fert. Folier Lts. 10 3.88 38.50
Nematicide (Mocap) Lbe. so .71 35.50

Thiodan Lte. 2 7.46 14,92

Sistenin Lte. 3 7.60 22,80

Lannate . "t.o & 90" ’70”

Aldron Lbe. 2 1.80 3.60

Dithane M-4S Kilos 20 4.43 88.60

Dacomil Kiloe 10 9.73 97.30

Adherente Lts. 4 3.60 14.40

Parakuat Cls. 1 19.54 19.54 835.36
MANO DE OBRA

Limpiesa de terteno Jorn. ] 4.00 20.00

Siembra Jora. 3 4.00 12.00

Aplic. Fertilisents Jorn. s ° 4.00 32.00

Aplic. Mocap Jorn. 2 4.00 8.00
Resiembra y

entresaque Jora. 3 4.00 12.00
Orientacifn de gufas Jorn. 2 4.00 8.00

Aplic. Gramoxone Jora. 4 5.00 60.00

Aporque y Liwplesa Jorn. 15 4.00 110.00
Aspersibn (11) Jorn. 22 3.00 8.00

Arreglos de Censles Jorm. 2 4.00 8.00

Limpieza de Cansles Jorn. 2 4.00 8.00

Inst. y Rem, Bomba Jorn. 2 4.00 8.00

Riegos (22) Jorn. 22 4.00 88.00

Cosacha (12) Jorn. 3 - 4.00 144.00 246,00
OTROS_CASTOS

Alquiler de tierras Ras. 1 350.00 50,00

Tecanep. materisles ¢

insumos 18.00
Transporte jornales Jorm. 128 0.38 44.80
Trangporte cosechea Unidad 10,000 0.02% 250.00

Trfuite préotemo 35.00
Combustible Gle. 40 2.00 80.00

Aceite Cuartos 10 1.28 12.50 463.3
TOTAL

Costos de Operaciones 1,782.16

!-pu:lotol - 10% 178.21

1ntexéses 49.00

TOTAL DEL COSTO3 Totel coeto de obra + capital fijo,
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CUADRO N° 10
PANAMA. ESTRUCTURA DEL COSTO DE EXPORTACION DEL MELON. 1987

UNIDAD DE VENTA: CAJA DE MELON DE 26 LIBRAS

MATERIA PRIMA 3.00

CAJA Y GRAPA 1.10
M.0. PREST. 0.40
PALETIZACION 0.20
FRIO .02
FLETE LOCAL .05
GASTOS DE EXPORTACION .10
GASTOS DE ADMINISTRACION .15
ALQUILERES Y SERVICIOS .05
COSTO EN PLANTA 4.97 %
COSTOS FINANCIEROS ' .04
FLETE PANAMA-MIAMI 2.65
SUB-TOTAL CIF 7.66 %
COMISION 12% 0.92
TOTAL CIF 8.58 ¢ 10X
* 4.97/26 = 0.9 Precio FOB / Libra

FUENTE: Oficina de Enlace MIDA-IPCE

NOTA : Incremento del 102 en los Costos Totales de Exportacién por
efectos del alza en las Tarifas Navieras.
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DIAGRAMA N°® 2
ESTADOS UNIDOS. CANALES DE COMERCIALIZACION - MELON

EXPORTADOR

IMPORTADO

i ->]  suPERMERCADO
MAYORISTA

&

PEQUEROS DISTRIBUIDORES

4

MENUDEO

:

CONSUMIDOR

DIAGRAMA N°® 3
CANADA. CANALES DE COMERCIALIZACION

PRODUCTOR

|

L EXPORTADOR .

CORREDOR AGENTE

~———>|¥HAYORISTA -~ IMPORTADOR
L VENTAS AL POR MENOR 1

CADENAS DE TIENDA TIENDAS
SUPERMERCADO ESPECIALES
FUENTE: 1IPCE .
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DIACRAMA N° 4.

HOLANDA. CARALES DE COMERCIALIZACION - MELON

INDUSTRIA F

EXPORTADOR
AGENTE DE
IMPORTADOR  /COMERCIALIZACION |
aMpLIoN  ORUPO DE IMPORTADORES

RTANTES

re

AGENTE RACIONAL

I

MAYORISTA

|

MINORISTA

]l

CONSUMIDOR
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DIAGRAMA N° 3. REINO UNIDO. CANALES DE COMERCIALIZACION-MELOM

AGENTE BRITANICO

r

ESPECIALISTAS
EN ALMACENAMIENTO

PRODUCTOR /  EXPORTADOR

L

A IMPORTADORES / MAYORISTAS

MAYORISTAS

— Indican Servicios
Indican Ventas

-
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GINIRALMINTI UTILIZADOS PARA LA EXPORTACION
INSTITUTO PANAMERO DE COMERC!O EXTERIOR
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ANEXO ¥° 1

LISTA DE 10S PRINCIPALES IMPORTADORES DE MELONES - U,S8.A.

O

ADAMS FRUIT, IMPORTING CO. ( Fl )

5968 K.BR. 6th. CT.
Miami 33137, Florida - U
Phone (303) 759-0322

EL MORRO FOOD DISTRIBUTORS, INC. ( Pl )

595 Nw 21 st. Terr

-8.A.

Miami Beach 33140 Florida USA

Phone (303) 324-0760

GROWERS MARKETING SERVICE INC. ( Fl )

P.0. Box 2395

Lakeland 33806, Ploride USA

Phone (813) 644-2414
Telex 3522439

BASIC FOOD INTERNATIONAL
1300 S.E. 17th. 8T. Port
FL 33316, U.8.A.

Tel (305) 467-1700

FRUIT WORLD ( L.A. )
1206 East 8Sixth Street,
Los Angeles, California
90021

Tel (213) 623-7730

FAX (213) 623-2213

MARGLO PRODUCTS CORP,
34 Gansewoort Street
New York 10014 KR.Y. USA
Phone (212) 242-3582
Telex: RCA 223287

» INC. ( F1)
Lauderdale

(ny.)
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