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Government of Belize Regulation No. of 2001

1.0 General Considerations

In agreement with Chapter 211, #42 of 1999 of the Laws of Belize, which is the act
for establishment of the Belize Agricultural Health Authority; the Food and Drugs
act Chapter 291, the Standards act Chapter 295 and the Environmental Protection
act Chapter 328, all revised on December 31,2000.

THE GOVERNMENT OF BELIZE,

Recognises that the demand from consumers for organically produced agricultural products and
foodstuffs is increasing, which has resulted in the creation of new market opportunities for Belizean
organic agricultural products internationally and at the national level;

Whereas the market price for such products is higher, while the way in which they are produced
involves less intensive use of land, this type of production may contribute towards the attainment
of a better balance between supply of, and demand for, agricultural products, the protection of the
environment and the conservation of Belize's natural resources;

Recognising the country of Belize's special status as a unique envrionmental habitat within the
Meso-American Biological Corridor System and the offshore barrier reef as a World Heritage Site
and recognising the need to minimise the impact of conventional agricultrural production on such
habitats;

Whereas, in response to the rising demand, agricultural products and foodstuffs are being placed
on the market with indications stating or implying to purchasers that they have been produced
organically or without the use of synthetic chemicals;

Whereas a framework of rules on production, labelling and inspection will enable organic farming
to be protected in so far as it will ensure conditions of fair competition between the producers of
products bearing such indications and give the market for organic products a more distinctive
profile by ensuring transparency at all stages of production and processing, thereby improving the
credibility of such products in the eyes of consumers;

Whereas organic production methods constitute a specific form of production at farm level;
whereas, consequently, it should be provided that, on the labelling of processed products,
indications referring to organic production methods should relate to the ingredients obtained by
such methods

Whereas, for the implementation of the arrangements concerned, provision should be made for
flexible procedures whereby certain technical details or measures may be amended, amplified or
further defined in order to take account of experience gained; whereas, within a suitable period,
this Regulation will be supplemented by equivalent rules covering livestock production;

Whereas, in the interests of the producers and purchasers of products bearing indications referring
to organic production methods, the minimum principles which must be complied with in order for
products to be presented with such indications should be laid down;
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Whereas organic production methods entail significant restrictions on the use of fertilizers and
pesticides which may have detrimental effects on the environment or result in the presence of
residues in agricultural produce which could pose potential risks to human health;

Whereas, moreover, organic farming involves varied cultivation practices and limited use of non-
synthetic fertilizers and conditioners of low solubility; whereas these practices should be specified
and conditions for the wuse of certain non-synthetic products laid down;
Whereas the procedures laid down make possible, if this appears necessary, the addition to Annex
| (Principles of Organic Production at Farm Level) of more specific provisions aimed at avoiding
the presence of certain residues of synthetic chemicals from sources other than agriculture
(environmental contamination) in the products obtained by such production methods;

Whereas all operators producing, preparing, importing or marketing products bearing indications
referring to organic production methods must be subject to a regular inspection system, meeting
minimum Belize Government requirements and carried out by designated inspection authorities
and/or by approved and supervised bodies;

Whereas provision should be made for the Government of Belize to develop regualtions (at
a later date) for the production of organic livestock.

2.0 Specific Regulations

2.1. Article 1 (Applicable Products)

This Regulation shall apply to the following products, where such products bear, or are intended to
bear, indications referring to the organic production method:

(a) unprocessed agricultural crop products, to the extent that principles of
production and specific inspection rules for them are introduced in Annexes |
(Principles of Organic Production at Farm Level) and 3 (Minimum Inspection
Requirements and Precautionary Measures);

(b) processed agricultural crop products intended for human consumption
prepared essentially from one or more ingredients of plant origin;

(c) beekeeping products intended for human consumption.

2.2. Article 2 (Definitlons)

For the purpose of this Regulation:

1. "competent authority" means the certification and inspection agency designated by the
Government of Belize through the Ministry of Agriculture with the responsiblility of ensuring that
these regulations are adhered to by producers or importers of organic agricultural products in
Belize
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2. "certification" is the procedure by which official certification bodies, or officially recognized
certification bodies, provides written or equivalent assurance that foods or food control systems
conform to requirements of these guidelines.

3. "certification body" means a body which is responsible for verifying that a product sold or
labelled as "organic” is produced, processed, prepared, handled and imported according to these
guidelines.

4. "inspection" is the examination of food or systems for production of foods, raw materials,
processing, and distribution including in-process and finished product testing, in order to verify that
they conform to the requirements of these guidelines.

5. 'labelling” shall mean any words, particulars, trade marks, brand names, pictorial matter or
symbols on any packaging, document, notice, label, board or collar accompanying or referring to a
product specified in Article 1 (Applicable Products).

6. "production” shall mean the operations on the agricultural holding involved in producing,
packaging and initially labelling as products of organic production agricultural products produced
on that holding.

7 'preparation’ shall mean the operations of preserving and/or processing of agricultural products
(including slaughter and cutting for livestock products), and also packaging and/or alterations
made to the labelling concerning the presentation of the organic production method of the fresh,
preserved and/or processed products.

8. 'marketing” shall mean holding or displaying for sale, offering for sale, selling, delivering or
placing on the market in any other form.

9. 'operator’ shall mean any natural or legal person who produces, prepares or imports from a third
country, with a view to the subsequent marketing thereof, products as referred to in Article 1
(Applicable Products), or who markets such products.

10. "ingredients" shall mean the substances, including additives, used in the preparation of the
products specified in Article 1 (Applicable Products) (b)

11. "plant protection products” shall mean any substance intended for preventing, destroying,
attracting, repelling , or controlling any pest or disease including unwanted species of plants or
animals during the production, storage, transport, distribution and processing of food, agricultural
commodities or animal feeds.

12 "detergents“ shall mean substances and preparations which are intended to be used for
cleaning certain products as referred to in Article 1 (Applicable Products) (a).

13. "livestock production“ shall mean the production of domestic or domesticated terrestrial
animals (including insects) and aquatic species farmed in fresh, salt or brackish water. The
products of hunting and fishing of wild animals shall not be considered as organic production.

14. "genetically modified organism (GMO)“ which is synonymous term to "genetically engineered
organisms (GEO)" shall mean:
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(1) "organism*“ is any biological entity capable of replication or of transferring genetic material;

(2) "genetically modified organism (GMO)" means an organism in which the genetic material
has been altered in a way that does not occur naturally by mating and/or natural
recombination.

Within the terms of this definition:

(i) techniques of genetic engineering/modification include: recombinant DNA, cell
fusion using vector systems; micro and macro injection, incapsulation, gene deletion
and doubling;

(i) the techniques not considered to result in genetic modification on condition that
they do not involve the use of recombinant DNA molecules or GMOs, are:
(1) in vitro fertilization,
(2) conjugation, transduction, transformation or any other natural process,
(3) polyploidy induction;
(4) hybridization

(3) "deliberate release“ means any intentional introduction into the environment of a GMO or
a combination of GMOs without provisions for containment such as physical barriers or a
combination of physical barriers together with chemical and/or biological barriers used to limit
their contact with the general population and the environment;

(4) "product‘ means a preparation consisting of, or containing, a GMO or a combination of
GMOs, which is placed on the market;

(5) "placing on the market‘ means supplying or making available to third parties;

(6) "notification* means the presentation of documents containing the requisite information to
the competent authority of a Member State. The person making the presentation shall be
referred to as 'the notifier’;

(7) "use means the deliberate release of a product which has been placed on the market.
The persons carrying out this use will be referred to as ‘users’;

(8) "environmental risk assessment‘ means the evaluation of the risk to human health and the
environment (which includes plants and animals) connected with the release of GMOs or
products containing GMOs.

15. "GMO derivative” shall mean any substance which is either produced from or produced by
GMOs, but does not contain them.

16. "use of GMOs and GMO derivatives* shall mean use thereof as foodstuffs, food ingredients
(including additives and flavourings), processing aids (including extraction solvents), feedingstuffs,
compound feedingstuffs, feed materials, feed additives, processing aids for feedingstuffs, certain
products used in animal nutrition, plant protection products, veterinary medicinal products,
fertilisers, soil conditioners, seeds, vegetative reproductive material and livestock.
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2.3. Article 3 (Labelling & Advertising)

1 For the purpose of this Regulation a product bearing indications referring to the organic production
method as specified in Article 1 shall comply with existing national legislation that applies to
conventional products while simultaneously complying with the following guidelines:

(a) indication that show clearly that the products are linked to a method of agricultural production and
are linked with the name of the agricultural product in question, unless such indication is clearly
given in the list of ingredients;

(b) all ingredients are of agricultural origin, or are derived from products obtained in accordance with
the requirements of Annexes | and Il or are imported under the arrangements laid down in Articles 7
and 11;

(c) the product shall not contain any ingredient of non-agricultural origin not listed in Annex II;

(d) the product or it's ingredients have not being subjected during preparation to treatments involving
the use of ionizing radiation or substances not listed in Annex Il Section D;

(e) the product was prepared or imported by an operator subject to the inspection procedures as
detailed in Article 8 of these guidelines;

(f) the labelling refers to the name and/or the code number of the official or officially recognized
certification body or authority to which the operator who has carried out the most recent preparation
operation is subject.

3. By way of derrogation from 1 (b) above, certain ingredients of agricultural origin not satisfying the
requirements in that paragraph may be used, within the limit of maximum level of 5% of the total
ingredients excluding salt and water in the final product, in the pre paration of products as referred to in
Article 1 (b) where such ingredients of agricultural origin are not available, or in sufficient quantity, in
accordance with the requirements of Annex | of these guidelines.

4. Products of farms in transition to organic production methods may only be labelled as 'transition to
organic' after 12 months of production using organic methods providing that:

(a) the requirements referred to in paragraph 1 above are fully satisfied;

(b) the indications referring to transition/conversion do not mislead the purchaser of the product
regarding it's difference from products obtained from farms and/or farm units which have fully
completed the conversion period;

(c) such indications take the form of words, such as "product under conversion to organic farming”, or
similar words or phrase accepted by the competent authority of the country where the product is
marketed, and must appear in a color, size and style of lettering which is not more prominent than
the sales description of the product;

(d) the labelling refers to the name and/or code number of the official or officially approved certification
body or authority to which the operator has carried out the most recent preparation is subject.

5






2.4. Articie 4 (Agricuiturai inputs & Sources of Piant Materiai)

1. The organic production method implies that for the production of products referred to in Article 1
(Applicable Products) (a) other than seeds and vegetative propagating material:

(a) at least the requirements of Annex | (Principles of Organic Production at Farm Level) and,
where appropriate, the detailed rules relating thereto, must be satisfied;

(b) only products composed of substances mentioned in Annex | (Principles of Organic Production
at Farm Level) or listed in Annex Il (Permitted Substances for the Production of Organic Foods)
may be used as plant protection products, fertilisers, soil conditioners, feedingstuffs, feed
materials, compound feedingstuffs, feed additives, substances used in animal nutrition, substances
used under cleaning and disinfecting products for livestock buildings and installations, products for
pest and disease control of livestock buildings and installations or for another purpose where such
purpose is specified in Annex Il (Permitted Substances for the Production of Organic Foods) in
regard to certain products. They may be used only under the specific conditions laid down in
Annexes | and |l in so far as the corresponding use is authorised in general agriculture in Belize.

(c) only seed or vegetative propagating material produced by the organic production method
referred to in paragraph 2 is used;

(d) genetically modified organisms and/or any product derived from such organisms must not be
used, with the exception of veterinary medicinal products.

2. The organic production method implies that for seeds and vegetative reproductive material, the
mother plant in the case of seeds and the parent plant(s) in the case of vegetative propagating
material have been produced:

(a) without the use of genetically modified organisms and/or any products derived from such
organisms, and

(b) in accordance with subparagraphs (a) and (b) of paragraph 1 for at least one generation or, in
the case of perennial crops, two growing seasons.

3. (a) By way of derogation from paragraph 1 (c), seeds and vegetative propagating material not
obtained by the organic production method may be used in with the approval of the competent
authority, and users of such propagating material can show to the satisfaction of the inspection
body or authority of Belize that they were unable to obtain on the market propagating material for
an appropriate variety of the species in question and satisfying the requirements of paragraph 2. In
that case, propagating material which is treated with products listed in Annex Il (Permitted
Substances for the Production of Organic Foods), Section B must be used. The competent
authority in Belize shall inform the relevant authority in the importing country of any authorization
granted under this paragraph.
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2.5. Articie 5 (Seediings)

1. For the purposes of this Article, "seedlings" shall mean whole seedlings intended for planting
for plant production.

2. The organic production method implies that when producers use seedlings, they have been
produced in accordance with Article 4 (Agricultural Inputs & Sources of Plant Material).

3. By way of derogation from paragraph 2, seedlings not obtained by organic production methods
may be used during a transitional period in so far as the following conditions are met:

(a) the competent authority of Belize has authorized the use after the user of such
material has demonstrated to the satisfaction of the inspection body or authority in
Belize that they were not able to obtain an appropriate variety of the species in
question;

(b) the seedlings have not been treated, since sowing, with any products other than
those listed in Annex Il (Permitted Substances for the Production of Organic Foods),
Sections A and B;

(c) the seedlings come from a producer who has accepted an inspection system
equivalent to the arrangements laid down in Article 8 (Inspection Procedures) and has
agreed to apply the restriction in subparagraph (b);

(d) after planting, the seedlings must have been cultivated in accordance with the
provisions of Article 4 (Agricultural Inputs & Sources of Plant Material) (1) (a) and (b)
for a period of at least six weeks before harvesting;

(e) the labelling of any product containing ingredients derived from such seedlings may
not include the indication referred to in Article 9 (Indications that Products are Covered
by the Scheme);

(f) without prejudice to any restriction resulting from the procedure referred to in paragraph 4,
any authorization granted under this paragraph shall be withdrawn as soon as the shortage
comes to an end

4. (a) Where an authorization as referred to in paragraph 3 has been granted, the relevant
authority in Belize shall immediately notify the relevant authority in the importing country the
following information:

- the date of the authorization,

- the name of the variety and species concerred,

- the quantities that are required and the justification for those quantities,
- the expected period of the shortage,

- any other information requested by the importing country.

(b) If the information submitted by the relevant authority of the importing country to the relevant
authority in Belize (which granted the authorization) shows that an appropriate variety is
available during the period of the shortage, the authority in Belize shall consider withdrawing






the authorization or reducing its period of validity, and shall inform the authority of the importing
country of the measures it has taken, within 10 days of the date of receipt of the information.

2.6. Article 6 (Conditional Use of Unauthorized Products)

1. Products not authorised at the date of adoption of this Regulation for a purpose indicated in
Article 4 (Agricultural Inputs & Sources of Plant Material)(1)(b) may be included in Annex |
(Permited Substances for the Production of Organic Foods), provided that the following conditions
are satisfied:

(a) if they are used for the purpose of plant pest or disease control or for cleaning and disinfecting
livestock buildings and installations:

- they are essential for the control of a harmful organism or a particular disease for which other
biological, cultural, physical or breeding alternatives are not available, and

- the conditions for their use preclude any direct contact with the seed, the crop, crop products or
livestock and livestock products; however, in the case of perennial crops, direct contact may take
place, but only outside the growing season of the edible parts (fruits) provided that such
application does not indirectly result in the presence of residues of the product in the edible parts,
and

- their use does not result in, or contribute to, unacceptable effects on, or contamination of, the
environment;

(b) if they are used for fertilization or soil conditioning purposes:

- they are essential for specific nutrition requirements of crops or specific soil-conditioning
purposes which cannot be satisfied by the practices mentioned in Annex | (Principles of Organic
Production at Farm Level), and

- their use does not result in unacceptable effects on the environment or contribute to the
contamination thereof.

(c) if their use is approved and monitored by a certification agency who would also set specific time
period for their use.

2. With regard to minerals and trace elements used in animal nutrition, additional sources for these
products may be included in Annex Il (Permited Substances for the Production of Organic Foods)
provided that they are of natural origin or failing that, synthetic in the same form as natural
products.

3. If need be, the following may be specified for any product included in Annex Il (Permited
Substances for the Production of Organic Foods):

- the detailed description of the product,

- the conditions of its use and compositional and/or solubility requirements, with regard in






particular to the need to insure for these products a minimal presence of residues on edible parts
of the crop and on edible crop products as well as a minimum effect on the environment,

2.7. Article 7 (Producers & Importers of Organic Products in Bellze)

1. Any operator who produces, prepares or imports into Belize products as specified in Article 1
(Applicable Products) for the purpose of marketing them shall:

(a) notify this activity to the competent authority in Belize in which the activity is carried out; such
notification shall include the information specified in Annex IV (Register of Organic Producers in
Belize);

(b) submit his/her undertaking to the inspection system referred to in Article 8 (Inspection
Procedures).

2. An authority or body shall be designated for the reception of notifications.

3. The competent authority shall ensure that an updated list containing the names and addresses
of operators subject to the inspection system is made available to interested parties.

2.8. Article 8 (Inspection Procedures)

1. The Government of Belize through the Ministry of Agriculture shall designate one or more
inspection authorities and/or approved private bodies to which the operators producing, preparing
or importing products as referred to in Article | (Applicable Products) shall be subject.

2. Measures necessary shall be adopted to ensure that an operator who complies with the
provisions of this Regulation and pays his/her contribution to inspection expenses has access to
the inspection system.

3. The inspection system shall comprise at least the application of the precautionary and
inspection measures specified in Annex Il (Minimum Inspection Requirements and Precautionary

Measures).

4. For the application of the inspection system operated by private bodies, an authority responsible
for the approval and supervision of such bodies shall be designated by the Government of Belize.

5. The inspection authority and the approved inspection bodies referred to in paragraph 1 shall:

(a) ensure that at least the inspection measures and precautions specified in Annex Il (Minimum
Inspection Requirements and Precautionary Measures) are applied to undertakings subject to their
inspection;

(b) not disclose information and data they obtain in their inspection activity to persons other than
the person responsible for the undertaking concerned and the competent public authorities.

6. Approved inspection bodies shall:






(a) give the competent authority, for inspection purposes, access to their offices and facilities,
together with any information and assistance deemed necessary by the competent authority for the
fulfilment of its obligations pursuant to this Regulation;

(b) send to the competent authority in Belize by 31 January each year a list of operators subject to
their inspection on 31 December of the previous year and present to the said authority a concise
annual report.

7. The inspection authority and inspection bodies referred to in paragraph 1 shall:

(a) ensure that, where an irregularity is found regarding the implementation of Articles 3, 4 or of
the measures referred to in Annex lll, the indications provided for in Article 3 (Labelling &
Advertising) referring to the organic production method are removed from the entire lot or
production run affected by the irregularity concerned,;

(b) where a manifest infringement or an infringement with prolonged effects is found prohibit the
operator concerned from marketing products with indications referring to the organic production
method for a period to be agreed with the competent authority in Belize.

8. Without prejudice to the provisions of paragraphs 5 and 6, approved inspection bodies must
satisfy the requirements laid down in the conditions of standard ISO 65.

2.9. Article 9 (Indications that Products are Covered by the Scheme)

1. The indication and/or the logo shown in Annex V (Indications that Products are Covered by the
Inspection Scheme) indicating that products are covered by the specific Government of Belize
inspection scheme, may appear on the labelling of products as referred to in Article 1 (Applicable
Products) only where such products:

(a) satisfy the requirements of Article 3 (Labelling & Advertising) (1) of (3);

(b) have been subject to the inspection arrangements referred to in Article 8 (Inspection
Procedures) throughout the production and preparation process;

(c) are sold directly by the producer or preparer to the ultimate consumer in sealed packaging, or
placed on the market as prepackaged foodstuffs. In the case of direct sales by the producer or
preparer to the ultimate consumer, the sealed packaging is not required when the labelling of the
product provides clear indication and unambiguity;

(d) show on the labelling the name and/or business name of the producer, preparer or vendor
together with the name or code number of the inspection authority or body, and any indication
required in accordance with the provisions of the regulations on the labelling of foodstuffs, in
accordance with Belize Government legislation.

2. No claim may be made on the label or advertising material that suggests to the purchaser that
the indication shown in Annex V (Indications that Products are Covered by the Inspection Scheme)
constitutes a guarantee of superior organoleptic, nutritional or salubrious quality.
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3. The inspection authority and inspection bodies referred to in Article 8 (Inspection Procedures)
(1) must:

(a) ensure that, where an irregularity is found under Article 3 (Labelling & Advertising) and 4
(Agricultural Inputs & Sources of Plant Materials) or the measures referred to in Annex Il
(Minimum Inspection Requirements and Precautionary Measures), the indication shown in Annex V
(Indications that Products are Covered by the Inspection Scheme) is removed from the entire lot or
production run affected by the irregularity concerned;

(b) where a manifest infringement or an infringement with prolonged effects is found, withdraw
from the operator concermed the right to use the indication shown in Annex V (Indications that
Products are Covered by the Inspection Scheme) for a period to be agreed with the competent
authority of the Government of Belize.

2.10. Article 10 (Irregularities & Infringements)

1. Where an importing country finds irregularities or infringements relating to the application of this
Regulation in an organic product coming from Belize and bearing indications as referred to in
Article 3 (Labelling & Advertising) and/or Annex V (Indications that Products are Covered by the
Inspection Scheme) it shall inform the competent authority in Belize which designated the
inspection authority or approved the inspection body.

2. Belize shall take whatever measures and action are required to prevent fraudulent use of the

indications referred to in Article 3 (Labelling & Advertising) and/or Annex V (Indications that
Products are Covered by the Inspection Scheme).

2.11. Article 11 (Imports to Belize)

1. Without prejudice to Article 3 (Labelling & Advertising), products as specified in Article 1
(Applicable Products) which are imported to Belize may be marketed only where:

(a) they originate in a country appearing in a list to be drawn up by the competent authority in
Belize and were produced in a region or a production unit under the inspection of an inspection
body specified in the country in question;

(b) the competent authority or body in Belize has issued a certificate of inspection stating that the
lot designated in the certificate:

- was obtained within a system of production applying rules equivalent to those laid down in Article
4 (Agricultural Inputs & Sources of Plant Material) and

- was subject to a system of inspection recognized as equivalent in accordance with paragraph 2
(b).

2. For the purpose of deciding whether, for certain products as specified in Article 1 (Applicable

1
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Products), Belize may request that the following be included in the list referred to in paragraph 1
(a), the following shall be taken into account in particular:

(a) the guarantees which the exporting country can offer, at least in respect of production for
export to Belize, as regards the application of rules equivalent to those laid down in Article 4
(Agricultural Inputs & Sources of Plant Material) ;

(b) the effectiveness of the inspection measures applied, which, at least in respect of production
for export to the Belize, must be equivalent to the inspection measures referred to in Articles 7 and
8 to ensure compliance with the rules referred to in (a). On the basis of this information, the
regions or production units of origin, or the bodies whose inspections are deemed to be equivalent,
may be specified in the decision.of the competent authority in Belize.

3. The certificate referred to in paragraph 1 (b) must:

accompany the goods, in the original copy, to the premises of the first consignee; thereafter the
importer must keep the certificate at the disposal of the inspection body and/or inspection authority
for not less than two years;

4. When examining a request from an exporting country, the competent authority in Belize shall
require it to supply all the necessary information, it may also entrust experts with the task of
carrying out, under its authority, an on-the-spot examination of the rules of production and
inspection measures actually applied in the exporting country in question.

12






ANNEX |: PRINCIPLES OF ORGANIC PRODUCTION AT FARM LEVEL

A. PLANTS AND PLANT PRODUCTS

1. The principles set out in this Annex must normally have been applied on the parcels during a
conversion period of at least two years before sowing or, in the case of perennial crops other than
grassland, at least three years before the first harvest of products as referred to in Article 1
(Applicable Products) (1) (a). The inspection body may, with the approval of the competent
authority, decide, in certain cases, to extend or reduce that period, having regard to previous
parcel use.

In particular, the conversion period may be reduced to the strict minimum in situations where the
parcels have been treated with a product not included in Annex Il (Permitted Substances for the
Production of Organic Foods) part B as part of a pest or disease control scheme made mandatory
by the competent authority in respect of a specific crop.

The reduction in the conversion period must take account of all the following points:

- the parcels were already converted or were undergoing conversion to organic farming,

- the degradation of the plant protection product concerned must result in an insignificant level of
residue in the soil and, where the latter is a perennial crop, in the crop,

- products of the harvest following treatment may not be sold bearing an indication referring to
organic production

2.1. The fertility and the biological activity of the soil must be maintained or increased, in the first
instance, by:

(a) cultivation of legumes, green manures or deep-rooting plants in an appropriate multi-annual
rotation programme,

(b) incorporation of livestock manure from organic livestock production in accordance with the
provisions and within the restrictions of part B, point 7.1, of this Annex;

(c) incorporation of other organic material, composted or not, from holdings producing according to
the rules of this Regulation.

2.2. Other organic or mineral fertilisers, mentioned in Annex Il (Permitted Substances for the
Production of Organic Foods), may, exceptionally, be applied, as a complement to the extent that:

— adequate nutrition of the crop being rotated or soil conditioning are not possible by the methods
set out under (a), (b) and (c) of the preceding subparagraph,

— with regard to the products in Annex Il (Permitted Substances for the Production of Organic

Foods) referring to manure and/or animal excrements: these products may only be used to the
extent that, in combination with the livestock manure referred to in point 2(1)(b) above.
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2.3. For compost activation appropriate plant-based preparations or preparations of micro-
organisms, so-called “biodynamic preparations” from stone meal, farmyard manure or plants may
also be used for the purposes covered by this paragraph and by paragraph 2.1. {repeat GMO7}

2.4. Appropriate preparations of micro-organisms, not genetically modified in the meaning of point
11 of Article 2 (Definitions) and permitted in general agriculture, may be used to improve the
overall condition of the soil or the availability of nutrients in the soil or in the crops, where the need
for such use has been recognised by the inspection body or inspection authority.

3. Pests, diseases and weeds shall be controlled by a combination of the following measures:

-choice of appropriate species and varieties,

-appropriate rotation programme,

-mechanical cultivation procedures,

-protection of natural enemies of pests through provisions favourable to them (e.g. hedges, nesting
sites, release of predators),

-flame weeding.

Only in cases of immediate threat to the crop may recourse be had to products referred to in
Annex Il (Permitted Substances for the Production of Organic Foods).

4. The collection of edible plants and parts thereof, growing naturally in natural areas, forests and
agricultural areas, is considered an organic production method provided that:

- those areas be an appropriate distance from sources of contamination or pollution, including
conventional farms;

- those areas have received no treatments with products other than those referred to in Annex |l
(Permited Substances for the Production of Organic Foods) for a period of three years before the
collection;

- the collection does not affect the stability of the natural habitat or the maintenance of the species
in the collection area;

- the collection area is clearly defined and subject a regular inspection procedure;

- the operator submitt a specific management plan that is satisfactory to the competent authority or
inspection body.

14
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B. BEEKEEPING AND BEEKEEPING PRODUCTS

B1. General principles

1.1. Beekeeping is an important activity that contributes to the protection of the environment and
agricultural and forestry production through the pollination action of bees.

1.2. The qualification of beekeeping products as being from organic production is closely bound up
both with the characteristic of the hives' treatments and the quality of the environment. This
qualification also depends on the conditions for extraction, processing and storage of beekeeping
products.

1.3. When an operator runs several beekeeping units in the same area all the units must comply
with the requirements of this Regulation. By derogation from this principle, an operator may run
units not complying with this Regulation provided that all the requirements of this Regulation are
fulfilled with the exception of the provisions laid down in paragraph 4.2 for the siting of the apiaries.
In that case, the product cannot be sold with references to organic production methods.

B2. Converslon period

2.1. Beekeeping products can be sold with references to the organic production method only when
the provisions laid down in this Regulation have been complied with for at least one year. During
the conversion period the wax has to be replaced according to the requirements laid down in
paragraph 8.3.

B3. Origin of the bees

3.1. In the choice of breeds, account must be taken of the capacity of animals to adapt to local
conditions, their vitality and their resistance to disease. Preference shall be given to the use of
local breeds of Apis mellifera and their local ecotypes.

3.2. Apiaries must be constituted by means of the division of colonies or the acquisition of swarms
or hives from units complying with the provisions laid down in this Regulation.

3.3. By way of derogation, subject to the prior approval by the Belize Agricultural Health Authority
{BAHA), apiaries existing in the production unit not complying with the rules of this Regulation can
be converted.

3.4. By way of a second derogation, swarms on their own may be acquired from beekeepers not
producing in accordance with this Regulation during a transitional period.

3.5. By way of a third derogation, the reconstitution of the apiaries shall be authorised by the
BAHA, when apiaries complying with this Regulation are not available, in case of high mortality of
animals caused by health or catastrophic circumstances, subject to the conversion period.

3.6. By way of a fourth derogation, for the renovation of the apiaries 10 % per year of the queen
bees and swarms not complying with this Regulation can be incorporated into the organic-
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production unit provided that the queen bees and swarms are placed in hives with combs or comb
foundations coming from organic production units. In the case, the conversion period does not

apply.

B4. Siting of the aplaries

4.1. BAHA may designate regiong or areas where beekeeping complying with this Regulation is not
practicable. A map on an appropriate scale listing the location of hives as provided to BAHA by the
beekeeper. Where no such areas are identified, the beekeeper must provide BAHA with
appropriate documentation and evidence, including suitable analyses if necessary, that the areas
accessible to his/her colonies meet the conditions required in this Regulation.

4.2. The siting of the apiaries must:

(a) ensure enough natural nectar, honeydew and pollen sources for bees and access to clean
water,;

(b) be such that, within a radius of 2 miles from the apiary site, nectar and pollen sources consist
essentially of organically produced crops and/or spontaneous vegetation, natural forests and
treated with low environmental impact methods which cannot significantly affect the qualification of
beekeeping production as being organic;

(c) maintai distance of at least 2 miles from any norn-agricultural production sources possibly
leading to contamination, for example: urban centres, motorways, industrial areas, waste dumps,
waste incinerators, etc. The inspection authorities or bodies {BAHA) shall establish measures to
ensure this requirement.

The above requirements do not apply to areas where flowering is not taking place, or when the
hives are dormant.

BS. Feed

5.1. Sufficient honey and pollen must be left in the hives at the end of the production season that
will allow for survival of the hives through to the next season.

5.2. The artificial feeding of colonies is authorised where the survival of the hives is endangered
due to extreme climatic conditions such as hurricanes and drought. Artificial feeding shall be made
with organically produced honey, preferably from the same organic production unit.

5.3. By way of a derogation from paragraph 5.2, the competent authority can authorise the use of
organically produced sugar syrup, or organic sugar molasses instead of organically-produced
honey in artificial feeding, in particular, when it is required by climatic conditions that provoke
crystallisation of honey.

5.4. The following information shall be entered in the register of the apiaries with regard to the use
of artificial feeding: type of product, dates, quantities and hives where it is used.
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5.5. By way of a second derogation, sugar syrup, sugar molasses and honey not covered by this

Regulation may be authorised by the inspection authority or body for artificial feeding during a
transitional period.

5.6. Other products different from those indicated in paragraphs 5.1 to 5.2 cannot be used in
beekeeping which complies with this Regulation.

5.7. Artificial feeding may be carried out only between the last honey harvest and 15 days before
the start of the next nectar or honeydew flow period.

B6. Disease prevention and veterinary treatments
6.1. Disease prevention in beekeeping shall be based on the following principles:
(a) the selection of appropriate hardy breeds;

(b) the application of certain practices encouraging strong resistance to disease and the prevention
of infections, such as: regular renewal of queen bees, systematic inspection of hives to detect any
health anomalies, control of male broods in the hives, disinfecting of materials and equipment at
regular intervals, destruction of contaminated material or sources, regular renewal of beeswax and
sufficient reserves of pollen and honey in hives.

6.2. If despite all the above preventive measures, the colonies become sick or infested, they must
be treated immediately and, if necessary, the colonies can be placed in isolation apiaries.

6.3. The use of veterinary medicinal products in beekeeping which complies with this Regulation
shall respect the following principles:

(a) they can be used in so far as the corresponding use is authorised In accordance with the
relevant Belize Government provisions in conformity with the relevant law law;

(b) phytotherapeutic and homeopathic products shall be used in preference to allopathic products
chemically synthesised, provided that their therapeutic effect is effective for the condition for which
the treatment is intended;

(c) if the use of the abovementioned products should prove or is unlikely to be effective to
eradicate a disease or infestation which risks destroying colonies, allopathic chemically
synthesised medicinal products may be used under the responsibility of a veterinarian, or other
persons authorised, without prejudice to the principles laid down in paragraphs (a) and (b) above
and 6.5;

(d) the use of allopathic chemically synthesised medicinal products for preventive treatments is
prohibited (e.g. antibiotics);

(e) without prejudice to the principle in (a) above formic acid, lactic acid, acetic acid and oxalic acid

and the following substances: menthol, thymol, eucalyptol or camphor can be used in cases of
infestation with Varroa jacobsoni.
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6.4. In addition to the above principles, veterinary treatments or treatments to hives, combs etc.,
which are compulsory under national legislation shall be authorised.

6.5. If a treatment is applied with chemically synthesised allopathic products, during such a period,
the colonies treated must be placed in isolation apiaries and all the wax must be replaced with wax
complying with the conditions laid down in this Regulation. Subsequently, the conversion period of
one year will apply to those colonies.

6.6. The requirements laid down in the previous paragraph do not apply to products mentioned in
paragraph 6.3(e).

6.7. Whenever veterinary medicinal products are to be used, the type of product (including the
indication of the active pharmacological substance) together with details of the diagnosis, the
posology, the method of administration, the duration of the treatment and the legal withdrawal
period must be recorded clearly and declared to the inspection body or authority before the
products are marketed as organically produced.

B7. Husbandry management practices and Identification

7.1. The destruction of bees in the combs as a method associated with the harvesting of
beekeeping products is prohibited.

7.2. Mutilation such as clipping the wings of queen bees is prohibited.
7.3. The replacement of the queen bees involving the killing of the old queen is permitted.

7.4. The practice of destroying the male brood is permitted only to contain the infestation with

Yarroa jacobsoni.

7.5. The use of chemical synthetic repellents is prohibited during honey extractions operations.
These products include butyric anhydride and benzaldehyd§.

7.6. The zone where the apiary is situated must be registered together with the identification of the
hives. The inspection body or authority must be informed of the moving of apiaries with a deadline
agreed on with the inspection authority or body.

7.7. Particular care shall be taken to ensure adequate extraction, processing and storage of
beekeeping products. All the measures to comply with these requirements shall be recorded.

7.8. The removals of the supers and the honey extraction operations must be entered in the
register of the apiary.

7.9. The use of bee escape with natural smoke agitant, bee brush and transfer boxes or forced-air
bee blower is acceptable for removal of bees from the honey supers during extraction.

B8. Characteristics of hives and materials used In beekeeping
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8.1. The hives must be made primarily of natural materials presenting no risk of contamination to
the environment or the apiculture products.

8.2. With the exception of products mentioned in paragraph 6.3.5 only natural products such as
propolis, wax and plant pils can be used in the hives.

8.3. The beeswax for new foundations must come from organic production units. By way of
derogation, in particular in the case of new installations or during the conversion period, beeswax
not coming from such units may be authorised by the inspection authority or body in exceptional
circumstances where organically produced beeswax is not available on the market and provided
that it comes from the gappings.

8.4. The use of combs, which contain broods, is prohibited for honey extraction.

8.5. Physical treatments such as stream or direct flame are permitted.

8.6. For cleaning and disinfecting materials, buildings, equipment, utensils or products used in
beekeeping only the appropriate substances listed below:

B9. Proccessing and Storage

9.1 Surfaces in contact with honey shall be stainless steel, glass, food grade plastic, food grade
paint or surfaces coated with beeswax.

9.2 Honey should be heated to not more than 350 degrees C for a maximum time of

9.5 Honey to be sold as organic must have a maximum moisture content of 18.16 percent.
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ANNEX ll: PERMITTED SUBSTANCES FOR THE PRODUCTION OF
ORGANIC FOODS.

A. PRECAUTIONS

1. Any substances used in an organic system for soil fertilization and conditioning, pest and disease control,
for the health of livestock and quality of the animal products, or for preparation, preservation and storage of
the food product should comply with the relevant national regulations.

2. Conditions for use of substances contained in the following lists may be specified by the certification body
or authority, eg. volume, frequency of application, specific purpose, etc.

3. Where substances are required for primary production they should be used with care and with knowledge
that even permitted substances may be subject to misuse and may alter the ecosystem of the soil or farm.

4. The following lists do not attempt to be all inclusive or exclusive, or a finite regulatory tool but rather
provide advice to government on internationally agreed inputs. A system of review criteria for products to be
considered by national governments should be the primary determinant for acceptability or rejection of
substances.
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B. SUBSTANCES FOR USE IN SOIL FERTILIZING & CONDITIONING

SUBSTANCE

DESCRIPTION; COMPOSITIONAL REQUIREMENTS;

CONDITIONS OF USE

Farmyard and poultry manure Needs recognized by certification body or authority if not sourced from organic
production systems. ‘Factory’ farming sources not permitted.

Slurry or urine If not from organic sources, need recognized by inspection body. Used preferably

after controlled fermentation and/ or appropriate dilution. ‘Factory’ farming sources
not permitted.

Composted animal excrement,
including poultry

Needs recognized by certification body or authority.

Manure and composted farmyard
manure

‘Factory’ farming sources not permitted.

Dried farmyard manure and

Needs recognized by certification body or authority.

dehydrated poultry manure ‘Factory’ farming sources not permitted.
Guano Needs recognized by certification body or authority.
Straw Needs recognized by certification body or authority.

Compost from spent mushroom &
Vermiculture substrates.

Needs recognized by the certification body or authority. The initial composition of the
substrate must be limited to the products on this list.

Compost from organic household
refuse.

Needs recognized by the certification body or authority.

Compost from plant residues.

Processed animal products from
slaughterhouses.

Needs recognized by the certification body & fish industries or authority.

By- products of food and textile
industries.

Not treated with synthetic additives.
Needs recognized by the certification body or authority.

Seaweeds and seaweed products.

Needs recognized by the certification body or authority.

Sawdust, bark and wood waste

Needs recognized by the certification body or authority.

Wood ash

Natural phosphate rock

Needs recognized by the certification body or authority.
Cadmium should not exceed 30mg/kg P205.

Basic slag

Needs recognized by the certification body or authority.

Rock potash, mined potassium salits

(eg kainite, sylvinite)

Less than 60% chlorine.
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SUBSTANCE

DESCRIPTION; COMPOSITIONALREQUIREMENTS; CONDITIONS OF USE

Sulphate of potash (eg. patenkali)
Obtained by physical procedures
but not enriched by chemical
processes to increase Its solubility

Needs recognized by the certification body or authority.

Calcium carbonate of natural origin
(eg chalk, mari, maeri, limestone,
phosphate chalk)

Magnesium rock

Calcareous magnesium rock
Epsom salt (magnesium sulphate)

Gypsum (calcium sulphate)

Ammonium stillage excluded

Stillage and stillage extract

Only mined salt

Sodium chloride

Maximum 80mg/kg P20s.

Aluminium calcium phosphate

Needs recognized by the certification body or authority.

Trace elements (eg. boron, copper,
iron, manganese, molybdenum, zinc)

Needs recognized by the certification body

Sulphur

Stone meal

Clay (eg. bentonite, perlite,zoelite)

Naturally occurring biological
organisms (eg worms)

Vermiculite

Peat

Excluding synthetic additives; permitted for seed, potting moduie composts. Other
use as recognized by certification body or authority.

Humus from earthworms

Zoelites —

Wood charcoal e

Chioride of lime Need recognized by the certification body or authority.

Humus excrements Needs recognized by the certification body or authority. If possible aerated or

composted. Not applied to crops intended for human consumption.

By — products of the sugar industry
(eg Vinasse)

Needs recognized by the certification body or authority.

By- products of industries
processing ingredients

Needs recognized by the certification body or from organic authority.

“Factory’ farming refers to industrial management systems that are heavily reliant on veterinary and feed inputs not permitted in

organic agriculture.+
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C. SUBSTANCES FOR PLANT PEST & DISEASE CONTROL

SUBSTANCE

DESCRIPTION; COMPOSITIONAL REQUIREMENTS; CONDITIONS OF USE

1. Plant and Animal

Preparation on basis of pyrethins
extracted from Chrysanthemum
cineraria folium, containing possibly a
synergist

Need recognized by the certification body or authority.

Preparations of Rotenone from Derris
elliptica, Lonchocarpus, Thephrosia
Spp.

Need recognized by the certification body or authority.

Preparations from Quassia amara

Need recognized by the certification body or authority.

Preparations from Ryania speciosa

Need recognized by the certification body or authority.

Preparations of Neem (Azadirachtin)
from Azadirachta indica

Need recognized by the certification body or authority.

Propolis

Need recognized by the certification body or authority.

Plant and animal oils

Seaweed, seaweed meal, seaweed
extracts, sea salts and salty water

Not chemically treated.

Gelatine

Lecithin

Need recognized by the certification body or authority.

Casein

Natural acids (eg vinegar)

Need recognized by the certification body or authority.

Fermented product from Aspergillus

Extract from mushroom (Shiitake
fungus)

Extract from Chlorella

Natural plants preparations, excluding
tobacco

Need recognized by the certification body or authority.

Tobacco tea (except pure nicotine)

Need recognized by the certification body or authority.
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SUBSTANCE

DESCRIPTION; COMPOSITIONAL REQUIREMENTS; CONDITIONS OF USE

2. Minerais

Inorganic compounds (Bordeaux
mixture, copper hydroxide, copper
oxychloride)

Need recognized by the certification body or authority.

Burgundy mixture

Need recognized by the certification body or authority.

Copper salts

Need recognized by the certification body or authority.

Sulphur

Need recognized by the certification body or authority.

Mineral powders (stone meal, silicates)

Diatomaceous earth

Need recognized by the certification body or authority.

Silicates, clay (Bentonite)

Sodium silicate

Sodium bicarbonate

Potassium permanganate

Need recognized by the certification body or authority.

Paraffin oil

Need recognized by the certification body or authority.

3. Micro organisms used for biological pest controls

Micro organisms (bacteria, viruses,
fungi) eg. Bacillus thuringiensis,
Granulosis virus, etc.

Need recognized by the certification body or authority.

4. Other

Carbon dioxide and nitrogen gas

Need recognized by the certification body or authority.

Potassium soap (soft soap)

Ethyl alcohol

Need recognized by the certification body or authority.

Homoeopathic and Ayurvedic
preparations

Herbal and biodynamic preparations

Sterilized insect males

Need rocognized by the certification body or authority

5. Traps

Pheromone preparations

Preparations on the basis of
metaldehyde containing a repeliant to
higher animal specles as far as applied
in traps.

Need recognized by the certification body or authority
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D. INGREDIENTS OF NON-AGRICULTURAL ORIGIN.

1. Food additives, inciuding carriers

INS NAME SPECIFIC CONDITIONS
170 Calcium Carbonates
220 Sulfur dioxide Wine products
270 Lactic acid Fermented vegetable products
290 Carbon dioxide
296 Malic acid
300 Ascorbic acid If not available in natural form
306 Tocopherols, mixed natural
concentrates
322 Lecithin Obtained without the use of bleaches and organic soivents
335 Sodium tartrate Fruit and vegetable products
336 Potassium tartrate Cakes/confectionary
341 Mono calcium phosphate Cereals/ cakes/confectionary
400 Alginic acid Only for raising bread
401 Sodium_alginate
402 Potassium alginate smomeeeees
406 Agar —
407 Carageenan e
410 Locust bean gum e
412 Guar gum ——
413 Tragacanth gum
414 Arabic gum Milk, fat and confectionary products
415 Xanthan gum Fat products, frults and vegetabies, cakes and biscuits, salads
416 Karaya gum
440 Pectins (unmodified)
500 Sodium carbonates Cakes and biscuits confectionary
501 Potassium carbonates Cereals/cakes & biscuits/confectionary
503 Ammonium carbonates —eeeeenee
504 Magnesium carbonates
508 Potassium chloride Vegetables/canned fruit frozen and vegetables, vegetable
509 Calcium chloride sauces/ketchup and mustard
Milk products/ fat products/ fruit and vegetables/ soybean products
511 Magnesium chloride Soybean products
516 Calcium sulphate Cakes & biscuits/ soy bean products/ bakers yeast. Carrier
524 Sodium hydroxide Cereal products
938 Argon
941 Nitrogen e
948 Oxygen e
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2. Flavouring

Substances and products labeled as natural flavouring substances or natural flavouring preparations as
deflned in Codex Alimentarius 1A- 1995, Section 5.7.

5. Water and saits

Drinking water.

Salts (with sodium chloride or potassium chloride as basic components generally used in food processing).

6. Preparations of Microorganisms and Enzymes
Any preparations of microorganisms and enzymes normally used in food processing, with the exception of

microorganisms genetically engineered/ modified or enzymes derived from genetic engineering.

7. Minerals (including trace elements), vitamins, essential fatty and amino acids, and other nitrogen
compounds. Only approved in so far as their used is legally required in the food products in which they are
incorporated.
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E. PROCESSING AIDS WHICH MAY BE USED FOR THE PREPARATION OF
PRODUCTS OF AGRICULTURAL ORIGIN

SUBSTANCE SPECIFIC CONDITIONS
Water
Calcium chloride coagulation agent

Calcium carbonate
Calcium hydroxide

Calcium sulphate coagulation agent
_Magnesium chloride (or nigari) coagulation agent
Potassium carbonate drying of grape raisins
Carbon dioxide
Nitrogen
Ethanol Solvent
Tannic acid Filtration aid
Egg white albumin -
Casein T
Gelatin P
Isinglass
_Vegetable oils _greasing or releasing agents
Sllicone dioxide as gel or colloidal solution
Activated carbon
Talc seeeeeeee
Bentonite cemoeeeeee
Kaolin —moemmeee
Diatomaceous earth ——moeeeeee
Perlite e
Hazelnut shells
Beeswax Releasing agent
Carnauba wax Releasing agent
Sulphuric acid _pH adjustment of extraction water in sugar production
Sodium hydroxide pH adjustment in sugar production
Tartaric acid and salts
Sodium carbonate Sugar production
Preparation of bark components
Potassium hydroxide pH adjustment for sugar processing
Citric Acid pH adjustment

Preparations of microorganisms and enzymes:
Any preparations of microorganisms and enzymes normally used as processing aids in food processing,

with the exception of genetically engineered/modified organisms and enzymes derived from genetically
engineered/ modified organisms.
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ANNEX lll: MINIMUM INSPECTION REQUIREMENTS AND
PRECAUTIONARY MEASURES UNDER THE INSPECTION SCHEME
REFERRED TO IN ARTICLES 7 (PRODUCERS & IMPORTERS OF
ORGANIC PRODUCTS IN BELIZE) AND 8 (INSPECTION PROCEDURES)

A. PLANT AND PLANT PRODUCTS FROM FARM PRODUCTION OR COLLECTION

1. Production must take place in a unit the land parcels and production and storage locations of
which are clearly separate from those of any other unit not producing in accordance with the rules
laid down in this Regulation; processing and/or packaging workshops may form part of the unit,
where its activity is limited to processing and packaging of its own agricultural produce.

2. When the inspection arrangements are first implemented, the producer, even where his/her
activity is limited to the collection of wild plants, and the inspection body must draw up:

- a full description of the unit, showing the storage and production premises and land parcels
and/or collection areas and, where applicable, premises where certain processing and/or
packaging operations take place,

- all the practical measures to be taken by the producer at unit level to ensure compliance with the
provisions of this Regulation.

- and, in case of collection of wild plants, the producer needs to provide appropriate and relevant
third party guarantee to ensure that the provisions of Annex | (Principles of Organic Production at
Farm Level), point 4 are satisfied.

The description and the measures concerned must be contained in an inspection report
countersigned by the producer concerned.

In addition, the report must specify:

- the date of the last application on the parcels and/or collection areas concerned of products the
use of which is not compatible with Article 4 (Agricultural Inputs & Sources of Plant Material) (1)

(b),

- an undertaking by the producer to carry out operations in accordance with Articles 3 and 4 and to
accept, in the event of infringement, enforcement of the measures referred to in Article 8
(Inspection Procedures) (9) and, where relevant, in Article 9 (Indications that Products are
Covered by the Scheme) (3)

3. Each year, before the date indicated by the inspection body, the producer must notify the body
of his/her schedule of production of crop products, giving a breakdown by parcel.

4. Written accounts must be kept to help enable the inspection body to trace the origin, nature and
quantities of all raw materials bought, and the use of such materials, in addition, accounts must
also be kept of the nature, quantities and consignees of all agricultural products sold. Quantities
sold directly to the final consumer shall be accounted on a daily basis.

28






Where the unit itself processes its own agricultural produce, the accounts must contain the
information as referred to in point B, 2, third hyphen of this Annex.

5. Storage, in the unit, of input products other than those the use of which is compatible with
Articles 4 (1) (b) and 6 is prohibited.

6. Apart from unannounced inspection visits, the inspection body must make a full physical
inspection, at least once a year, of the unit. Samples for testing of products not authorized under
this Regulation may be taken.

However, such samples must be taken where the use of unauthorized products is suspected. An
inspection report must be drawn up after each visit, countersigned by the responsible person of the
unit.

7. The producer must give the inspection body, for inspection purposes, access to the storage and
production premises and to the parcels of land, as well as to the accounts and relevant supporting
documents. He must provide the inspection body with any information deemed necessary for the
purposes of the inspection.

8.1 Products as referred to in Article 1 (Applicable Products) may be transported to other units,
including wholesalers and retailers, only in appropriate packaging or containers closed in a manner
preventing substitution of the content and provided with a label stating, without prejudice to any
other indications required by law:

(a) the name and address of the person responsible for the production or preparation of the
product, or, where another seller is mentioned, a statement which enables the receiving unit and
the inspection body to identify unequivocally the person responsible for the production of the
product;

(b) the name of the product, including a reference to the organic production method, in accordance
with Article 3 (Labelling & Advertising).

8.2 However, the closing of packaging or containers is not required where:

(a) transportation is between a producer and another operator who are both subject to the
inspection system referred to in Article 8 (Inspection Procedures), and

(b) the products are accompanied by a document giving the information required under the
previous subparagraph.

9. Where an operator runs several production units in the same area producing crops or crop
products not covered by Article 1 (Applicable Products) together with storage premises for input
products (such as fertilizers, plant protection products, seed) those units must also be subject to
the inspection arrangements as regards the first subparagraph of point 2 and points 3 and 4. Crops
of the same variety as those produced at the unit referred to in point 1 may not be produced at
these units. However, producers may derogate from the rule referred to in the last sentence of the
preceding subparagraph:

(a) in the case of the production of perennial crop products (fruit growing, vines and hops) provided
the following conditions are met:
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i. the production in question forms part of a conversion plan in respect of which the
producer gives a firm undertaking and which provides for the beginning of the conversion of
the last part of the area concerned to organic production in the shortest possible period
which may not in any event exceed a maximum of five years,

ii. appropriate measures have been taken to ensure the permanent separation of the
products obtained from each unit concerned,

iii. the inspection body or authority is notified of the harvest of each of the products
concerned at least 48 hours in advance,

iv. immediately upon completion of the harvest, the producer informs the inspection body or
authority of the exact quantities harvested on the units concerned together with any
particular distinguishing features (such as quality, colour, average weight, etc.) and
confirms that the measures taken to separate the products have been applied,

v. the conversion plan and the measures referred to in points 1 and 2 have been approved
by the inspection body or authority. This approval must be confirmed each year after the
start of the conversion plan;

the relevant part of condition v referred to in (a) are met;

(c) in the case of production of seed, vegetative propagating material and transplants, provided
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B. BEEKEEPING & BEEKEEPING PRODUCTS (Note: this section needs to be moditied
from livestock & livestock products to beekeeping)

1. When the inspection system applying specifically to bee product production is first implemented,
the producer and the inspection body must draw up:

- a full description of the hives, location and type of crops that the bees will feed on, etc., and,
where applicable, the premises for the storage, packaging and processing of bees, bee products,
raw materials and inputs,

- management plan for the organic-production bee unit (e.g. management for feeding,
reproduction, health, etc.),

- all practical measures to be taken with the apiary to ensure compliance with this Regulation.

The description and the measures concerned are to be set out in an inspection report
countersigned by the producer concerned.

In addition, the report must specify an undertaking by the producer to carry out operations in
accordance with Articles 5 and 6 and to accept, in the event of infringement, enforcement of the
measures referred to in Article 9 (Indications that Products are Covered by the Scheme)(9) and,
where relevant, in Article 10 (Irregularities & Infringements)(3).

2. The general requirements on inspection in points 1 and 4 to 8 of Part A.1 covering crops and
crop products are applicable to bee and bee products.

By way of a derogation from those rules, the storage of allopathic veterinary medicinal products
and antibiotics is permitted on holdings provided that they have been prescribed by a veterinarian
in connection with treatment as referred to in Annex | (Principles of Organic Production at Farm
Level), that they are stored in a supervised location and that they are entered in the farm register.

4. Apiary records must be compiled in the form of a register and kept available to the inspection
authorities or bodies at all times at the address of the holding.

Such records, which are to provide a full description of the bees or bee management system, must
contain the following information:

- by species, as regards bees arriving at the holding: origin and date of arrival, conversion period,
identification mark and veterinary record,;

- as regards livestock leaving the holding: age, number of head, weight in case of slaughter,
identification mark and destination;

- details of any animals lost and reasons;

- as regards feed: type, including feed supplements, proportions of various ingredients of rations
and periods of access to free-range areas, periods of transhumance where restrictions apply;

- as regards disease prevention and treatment and veterinary care: date of treatment, diagnosis,
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type of treatment product, method of treatment and practitioner's prescription for veterinary care
with reasons and withdrawal periods applying before livestock products can be marketed.

5. Where a producer manages several livestock holdings in the same region, the units which
produce livestock or livestock products not covered by Article 1 (Applicable Products) will also be
subject to the inspection system as regards the first, second and third indents of point 1 of this
section on livestock and livestock products and as regards the provisions on livestock
management, livestock records and the principles governing storage of animal husbandry products
used.

B. Units for preparation of plant and livestock products and foodstuffs composed of plant and
livestock products.

1. When the inspection arrangements are first implemented, the producer and inspection body
must draw up:

-a full description of the unit, showing the facilities used for the processing, packaging and storage
of agricultural products before and after the operations concerning them,

-all the practical measures to be taken at the level of the unit to ensure compliance with this
Regulation.

This description and the measures concerned must be contained in an inspection report,
countersigned by the responsible person of the unit.

In addition, the report must include an undertaking by the operator to perform the operations in
such a way as to comply with Article 5 (Seedlings) and to accept, in the event of infringement, the
enforcement of the measures referred to in Article 9 (Indications that Products are Covered by the
Scheme) (9) and, where relevant, in Article 10 (Irregularities & Infringements) (3).

2. Written accounts must be kept enabling the inspection body to trace:

-the origin, nature and quantities of agricultural products as referred to in Article 1 (Applicable
Products) which have been delivered to the unit,

-the nature, quantities and consignees of products as referred to in Article 1 (Applicable Products)
which have left the unit,

-any other information, such as the origin, nature and quantities of ingredients, additives and
manufacturing aids delivered to the unit and the composition of processed products, that is
required by the inspection body for the purposes of proper inspection of the operations.
3. Where products not referred to in Article 1 (Applicable Products) are also processed, packaged
or stored in the unit concerned:

-the unit must have separate areas within the premises for the storage of products as referred to in
Article 1 (Applicable Products), before and after the operations,

-operations must be carried out continuously until the complete run has been dealt with, separated
by place or time from similar operations performed on products not covered by Article 1 (Applicable
Products),
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-if such operations are not carried out frequently, they must be announced in advance, with a
deadline agreed on with the inspection body,

-every measure must be taken to ensure identification of lots and to avoid mixtures with products
not obtained in accordance with the rules laid down in this Regulation.

4. Apart from unannounced inspection visits, the inspection body must make a full physical
inspection, at least once a year, of the unit. Samples for testing of products not authorized under
this Regulation may be taken. However, they must be taken where the use of unauthorized
products is suspected. An inspection report must be drawn up after each visit countersigned by the
person responsible for the unit inspected.

5. The operator must give the inspection body, for inspection purposes, access to the unit and to
the written accounts and relevant supporting documents. He must provide the inspection body with
any information necessary for the purposes of the inspection.

6. Products as referred to in Article 1 (Applicable Products) may be transported to other units,
including wholesalers and retailers, only in appropriate packaging or containers closed in a manner
preventing substitution of the content and provided with a label stating, without prejudice to any
other indications required by law:

(a) the name and address of the person responsible for the production or preparation of the
product, or, where another seller is mentioned, a statement which enables the receiving unit and
the inspection body to identify unequivocally the person responsible for the preparation of the
product;

(b) the name of the product, including a reference to the organic production method according to
the relevant provisions of Article 5 (Seedlings).

On receipt of a product as referred to in Article 1 (Applicable Products), the operator shall check
the closing of the packaging or container where it is required and the presence of the indications
referred to in in the

previous paragraph, in point A.8.1 or in point C.8. The resuit of this verification shall be explicitly
mentioned in the accounts referred to in point B.2. Where the check leaves any doubt that the
product concerned came from an operator subject to the inspection system provided for in Article 9
(Indications that Products are Covered by the Scheme), it may only be put into processing or
packaging after elimination of that doubt, unless it is placed on the market without indication
referring to the organic production method

C. Importers of plant products, livestock products and foodstuffs composed of plant and/or
livestock products from third countries.

1. When the inspection arrangements are first implemented, the importer and inspection body must
draw up:

- a full description of the importer's premises and of his import activities, indicating as far as
possible the points of entry of the products into Belize and any other facilities the importer intends
to use for the storage of the imported products;
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- all the practical measures to be taken by the importer to ensure compliance with this Regulation.
This description and the measures concerned must be contained in an inspection report,
countersigned by the importer.

In addition, the report must include an undertaking by the importer

- to perform the import operations in such a way as to comply with the provisions of Article 11
(Imports to Belize) and to accept, in the event of infringement, the enforcement of the measures
referred to in Article 9 (Indications that Products are Covered by the Scheme) (9);

- to ensure that any storage facilities that the importer will use are open to inspection, to be carried
out either by the inspection body or, when these storage facilities are situated in another country,
by an inspection body approved for inspection in that Member State or region.

2. Written accounts must be kept enabling the inspection body to trace for each lot of products
referred to in Article 1 (Applicable Products), imported from a third country:

- the origin, nature and quantity of the lot concerned, and on request by the inspection body, any
details on the transport arrangements from the exporter in the third country to the importer's
premises or storage facilities;

- the nature, quantities and consignees of the lot concerned, and on request by the inspection
body,

and details on the transport arrangements from the importer's premises or storage facilities to the
consignees.

3. The importer shall inform the inspection body of each imported consignment into Belize, giving
any details this body or authority may require, such as a copy of the inspection certificate for the
importation of organic products. When the products concerned are circulating in a Member State or
region other than the one where the inspection body is approved for inspection, that body

may pass the information to a body, approved for inspection in that Member State or region, for on-
the-spot inspection of the imported consignment.

4. Where imported products referred to in Article 1 (Applicable Products) are stored in storage
facilities where also other agricultural products or foodstuffs are processed, packaged or stored:

- the products as referred to in Article 1 (Applicable Products) must be kept separate from the
other agricultural products and/or foodstuffs;

- every measure must be taken to ensure identification of lots and to avoid mixtures with products
not obtained in accordance with the rules laid down in this Regulation.

5. Apart from unannounced inspection visits, the inspection body must make a full physical
inspection, at least once a year, of the importer's premises and, where relevant, of a selection of
the other storage facilities which the importer uses.

The inspection body shall inspect the written accounts mentioned in point C.2 and the certificates
referred to in Article 11 (Imports to Belize) (1) (b) and (3). Samples for testing of substances not
authorized under this Regulation may be taken. However, they must be taken where the use of
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unauthorized substances is suspected. An inspection report must be drawn up after each visit,
countersigned by the person responsible for the unit inspected.

6. The importer must, for inspection purposes, give the inspection body access to his premises and
to the written accounts and relevant supporting documents, in particular any import certificates. He
must provide the inspection body with any information necessary for the purposes of the
inspection.

7. Products as referred to in Article 1 (Applicable Products) shall be imported from a third country
in appropriate packaging or containers, closed in a manner preventing substitution of the content
and provided with identification of the exporter and with any other marks and numbers serving to
identify the lot with the inspection certificate.

On receipt of a product as referred to in Article 1 (Applicable Products), imported from a third
country, the operator shall check the closing of the packaging or container and the correspondence
of the identification of the lot with the certificate referred to in Article 11 (Imports to Belize) (1) (b)

_or a similar certificate where required by the authorities under any arrangements adopted under

Article 11 (Imports to Belize) (6). The result of this verification shall be explicitly mentioned in the
accounts referred to in point C.2. Where the check leaves any doubt as to the origin of the product
from a third country or from an exporter in a third country not accepted under Article 11 (Imports to
Belize), the product be put on the market, or processed or packaged, only after such doubt has
been dispelled, unless it is placed on the market without indication of the organic production
method.

8. Products referred to in Article 1 (Applicable Products) may be transported to other units,
including wholesalers and retailers, only in appropriate packaging or containers closed in a manner
preventing substitution of the content and provided with a label stating, without prejudice to any
other indications required by law:

(a) the name and address of the importer of the product, or a statement which enables the
receiving unit and the inspection body to identify unequivocally the importer of the product;

(b) the name of the product, including a reference to the organic production method under Article 5
(Seedlings).
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ANNEX IV: REGISTER OF ORGANIC PRODUCERS IN BELIZE AS PROVIDED IN ARTICLE 7
(PRODUCERS & IMPORTERS OF ORGANIC PRODUCTS IN BELIZE) (1) (a)

The Belize Organic Producers Association (BOPA) shall keep, on behalf of the Ministry of
Agriculture, a register of recognised organic producers (both "in-conversion* and "certified“) who
are operating in Belize. For each producer this register should keep the following information:

(a) Name and address of operator

(b) Location of premises and, where appropriate, parcels (land register data) where operations are
carried out

(c) Nature of operations and products

(d) Undertaking by the operator to carry out the operations in accordance with Articles 3, 4, 6
and/or 11

(e) In the case of an agricultural holding, the date on which the producer ceased to apply products
the use of which is not compatible with Articles 4 (1) and 6 on the parcels concerned

() The name of the approved body to which the operator entrusted inspection of his/her
undertaking.






ANNEX V: INDICATIONS THAT PRODUCTS ARE COVERED BY THE
INSPECTION SCHEME (This Section will be modHfied)

1. The indication that a product is covered by the inspection scheme must be shown in the same
language or languages as used for the labelling.

ES: Agricultura Ecolégica — Sistema de control CE
EN: Organic Farming — EC Control System

2. Belize Government Logo for Organically Certified Agricultrual Products
2.1. Conditions with regard to the presentation and use of the Belize Government logo

2.1.1. The Belize Government logo referred to above shall comprise o the models in part B.2 o this
Annex.

B.1.2. The indications that must be included in the logo are listed in part B.3 of this Annex. It is
possible to combine the logo with the indication mentioned in part A to this Annex.

B.1.3. To use the Belize Government logo and the indications referred to in part B.3 of this Annex,
the technical reproduction rules laid down in the graphic manual in part B.4 of this Annex must be
complied with.

ANNEX'VI: INGREDIENTSFOR PROCESSING (CAN WE USE CODEX HERE?)
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3. ingredients of non-agricultural origin: ingredients other than ingredients of agricultural origin and
belonging to at least one of the following categories:

38






39







40






41







42







43






PRESENTACION

La base de la agricultura orgdnica en Nicaragua
debe ser un sistema sustentable de agroforesteria
muy diversificada, que no puede ser suplido por
paquetes tecnolégicos basados Gnicamente en el
aumento de la rentabilidad inmediata.

En consecuencia, se trata de aumentar, con el co-
mercio de productos orginicos, la cultura de la
produccién y consumo ecolégicos en el pais. Es
una transformacién radical la que se requiere, no
como una opcion para resolver los problemas de
sobrevivencia de los campesinos pobres, sino co-
mo una alternativa a niveles de vida mucho mis
abundantes para toda la sociedad, basada en la
riqueza natural que ha sostenido siempre al pais
(comunicacién de Gerd Schnipel).

El aumento en la oferta de productos orginicos
en Nicaragua dependeri de la posibilidad de co-
mercializarlos regional y nacionalmente. El au-
mento en el consumo depender4, asimismo, del
grado de financiamiento que logren establecer
los consumidores de productos orginicos por
medio de sus compras solidarias.

Sin embargo, no puede dejarse librado a las or-
ganizaciones de productores orginicos que re-
suelvan la complejidad de acciones requeridas
para la comercializacién de sus productos. Tam-
poco puede dejarse de lado la amplia influencia
y experiencia que las ONG que han acompafiado
estos procesos de agricultura orginica tienen en
este aspecto. Pero ambos actores carecen de la
estructuracién de relaciones con el consumidor

nacional, que aparece tan limitado, disperso y
confuso como el resto de productores rurales. Es
necesaria, pues, una dinimica de inclusién que
pudiera generarse, al estilo de una Bolsa Agrope-
cuaria de Productos Orgénicos, donde se capaci-
taran las fortalezas de cada uno de los actores
descritos y se permitiera el libre debate, la gene-
racién de iniciativas y captacién de recursos hu-
manos y materiales para lograr incidir con pro-
puestas certeras en el mercado nacional.

No se puede dejar librada la comercializacién de
productos orginicos a las tendencias actuales de
mercado, por muy justo y solidario que parezca,
porque seguirin afectando irremediablemente la
ecologia social y natural. Hay que sugerir el cum-
plimiento de los estindares de comercio justo
del Primer Mundo que plantean, ante todo, la sa
Iud y el bienestar de productores hermanados
con la naturaleza.

1. INTRODUCCION

La Repiblica de Nicaragua se ubica en América
Central. Posee costas en el Océano Pacifico y el
Mar Caribe, limita al sur con Costa Rica y al Nor-
te con Honduras. Este pais cuenta con una exten-
sién territorial de 130 682 km2, su poblacién en
el afio 2000 era de 5 070 700 habitantes (40% vi-
ve en zonas rurales) y tiene una densidad de 39
hab/km2.

La economia nicaragiiense ha presentado una re-
cuperacién a partir de 1994, gracias a lo cual en
el afio 2000 tuvo una inflacién de un 10% y una
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tasa de crecimiento del 4%, que le signific6 alcan-
zar una produccién de $2 195 millones ($433
per cipita). El sector servicios es el mis impor-
tante de la economia con una participacién de
un 44%, seguido por la agricultura con un 34% y
la industria con un 22%.

Las exportaciones, durante 1999, alcanzaron un
monto de $543,8 millones; los principales pro-
ductos fueron café, camarones, langostas, algo-
doén, tabaco, carne bovina, azicar, banano y oro.
Mientras tanto, las importaciones se ubicaron en
$1 845,7 millones, siendo los productos de ma-
yor relevancia maquinaria y equipo, insumos de
produccién, derivados del petréleo y bienes de
consumo.

Ademis de su aporte a la produccién nacional, el
sector agropecuario contribuyé con 55.8% de las
exportaciones y 60% de la generacién de empleo
durante el afio 2000. Dicha produccién se obtuvo
de una superficie dedicada al sector agropecuario
de 7,56 millones de hectireas, de las cuales 64%
corresponde a pastos y el restante 36% a la pro-
ducdén agricola. Los productos agricolas con ma-
yor 4rea cultivada fueron el maiz (278.901 ha), fri-
joles (174.313 ha), café (94.129 ha), bananos
(91.636 tm), arroz (80.184 ha), cafia de azicar
(55.780 ha) y sorgo (48.808 ha).' Los productos
con los mayores vohimenes producidos fueron la
cafia de azicar (4.000.000 tm), maiz (363.636
tm), arroz (285.315 tm), frijoles (113.636 tm),
sorgo (102.273 tm), bananos (91.636 tm), café
(81.818 tm), naranjas (71.000 tm), mani (66.818
tm). En la produccién pecuaria los principales
productos son los licteos (230.636 tm), carne bo-
vina (48.818 tm), carne de pollo (38.515 tm) y
huevos de gallina (30.270 tm).

Durante el afio 1999 Nicaragua export6 un total
de $312,85 millones de dblares, en productos
agropecuarios, siendo los principales el café
($134,83 millones), carne bovina ($41,83 millo-
nes), tabaco ($17,77 millones), Licteos ($15,76
millones), bananos ($13,85 millones), azicar
($12,23 millones) y frijoles ($9,56 millones).
Mientras tanto, import6 $310,72 millones, siendo
los productos de mayor valor comprados el trigo
($23,26 millones), arroz ($18,82 millones), l4c-
teos ($17,45 millones), maiz ($10,58 millones), ta-
baco ($9,60 millones) y frijoles ($8,97 millones).
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LA PRODUCCION ORGANICA EN EL CONTEXTO
NACIONAL

Aunque el impacto econémico es muy pequeiio,
pues no pasaria del 1.7% del PIB nacional, la pro-
duccién orgénica se considera especializada y de
mejor calidad. Por tal razén los precios ofertados
son mejores en un 20-50% que en la produccién
convencional.

Tiene un potencial agricola de 1.9 millones de
hectireas, desarrollada principalmente en la zo-
na del pacifico de Nicaragua, por medio de pro-
ductores individuales, grupos asociativos y orga-
nizaciones de asistencia técnica.

Se estima que anualmente la oferta de productos
orginicos certificados crece en un 10%; generan
cada vez mayor niimero de empleos y mejoran
las condiciones ecolégicas en los sistemas agrico-
las en los que incide.

El cambio cultural exigido en los hibitos de pro-
duccién y consumo que se requiere para lograr
oferta y demanda sustantiva es muy grande y
muy dificil de lograr, como se comprueba en el
hecho de que la gente en Nicaragua se guia mis
por la apariencia: busca mis el repollo brillante,
limpio y grande, de precio mis barato, sin impor-
tarle si es o no un producto orgénico. La gente,
en realidad, no conoce los productos orginicos
como distintos; falta aiin una mayor concientiza-
cién y promocién de sus bondades.

Sin embargo, hay intentos para revertig este con-
texto: basta ver las posibilidades que ofrece la
venta de hortalizas por medio de Internet. Se ha
llegado a presentar la comercializacién de canas-
tas familiares de productos orginicos directa-
mente del productor al consumidor (Ing. Miguel
Obando, entrevista).

Hay pocos datos relevantes en la sistematiza-
cién de los estudios encontrados hasta el pre-
sente; sin embargo, hay experiencias muy valio-
sas y contindian los esfuerzos para encontrar ca-
minos de desarrollo para la produccién orgéni-
ca. Se pudo constatar, por ejemplo, que hay
mis de 65 instituciones que promueven los cul-
tivos orgénicos. Asi lo indica el Directorio de
Entidades que pertenecen al Grupo Promotor






de la Agricultura Ecol6gica en Nicaragua
(GPAE).

Se estima en mis de 16 mil quintales de café or-
ganico la produccién exportada por Nicaragua,
lo que la coloca en un lugar relevante en la re-
gioén (Entrevista con la Lic. Mabell Rivas, 21-2-
2000).

El mimero de productores orginicos, ya alcanza
el 1.7% de total nacional y la oferta de sus pro-
ductos se eleva aproximadamente en 10% cada
afio. La demanda del exterior crece cada afio en
un 30 % (Sleeper y Evans sf).

El Programa Campesino a Campesino afirma reu-
nir a2 6 mil productores orginicos que cultivan
entre 1y 10 manzanas por unidad familiar. Este
movimiento, con mis de dos décadas de expe-
riencia, ha logrado generar una metodologia
muy interesante para la extension y el acompaiia-
miento a la produccién orginica. El énfasis del
programa parte de la biisqueda de seguridad ali-
mentaria, desde la produccién orginica en las
fincas integrales. Han incursionado en la comer-
cializacién de semillas de granos bisicos.

También es relevante la iniciativa de la Asociacién
de Productores, Procesadores y Comercializadores
Orginicos de Nicaragua, constituida por 23 insti-
tuciones que son miembros activos y un 100% de
productores organizados en cooperativas que
aglutinan entre 2 500 y 3 000 pequefios y media-
nos productores. Trabajan los rubros de café,
ajonjoli, aceite, soya, mani, miel, marafién y le-
gumbres. El contacto legal es OCIA. La dindmica
principal surge de la comercializacién favorecida
por USAID para la exportacién por medio de CLU-
SA, la liga de consumidores orginicos de EE.UU.

Cerca de 20 entidades favorecen la comercializa-
cién de productos con tecnologias ecolégicas.
Sin embargo, no existe una sola que se dedique
exclusivamente a comercializarios como tales en
el mercado nicaragiiense.

Merecen espedial mencién los esfuerzos de dar va-
lor agregado a los productos orginicos en si mis-
mos; se trata de las primeras iniciativas en ese sen-
tido: la realizacién del Encuentro Nacional de Agri-
cultura Orginica del GPAE, animado desde la CU-

CULMECA de Jinotega y Matagalpa, asi como tam-
bién la convocatoria de realizacién de la Feria Chi-
nandegana de produccién orginica, promovida
por Nitlapédn. Asimismo, en la reciente celebracién
de la RELACC se tom6 como estrategia centroame-
ricana la implementacién de ferias orgénicas.

Puede, en consecuencia, decirse que el panora-
ma en Nicaragua de la agricultura orginica es pu-
jante en cuanto a produccién y organizacién, a
pesar de las condiciones desfavorables desde el
punto de vista cultural y en el mercadeo.

Existen tendencias orientadas mis a la exporta-
cién y otras que ponen énfasis en la seguridad
alimentaria de los pequefios y medianos produc-
tores.

Adn se maneja la idea de que los costos de los
productos orginicos son menores, pero que, de-
bido a la creciente demanda, para aumentar la
oferta es necesario incentivar econ6micamente a

los productores.

En cuanto a la comercializacién, parece que la
dispersion y el pequefio tamaiio de las parcelas y
malos caminos dificulta contar con mayores vold-
menes para la comercializacién, ademis de au-
mentar los costos. El mercado de productos or-
ginicos y alternativos es insuficiente para la pro-
duccién comercial campesina (Ruiz 2000).

Las pocas arganizaciones dedicadas a la comercia-
lizacién de productos orginicos tienden a comer-
cializarlos a la par de los convencionales; en reali-
dad, ponen muy poco énfasis en las bondades de
los orgénicos. No existe una sola que comercialice
especificamente s6lo productos orgdnicos. Sin em-
bargo, tanto organizaciones de productores como
organismos de promocion, ya se empiezan a pro-
yectar en el mercado nacional con ferias locales
propias para comercdializar productos orgénicos.

il. MARCO INSTITUCIONAL Y POLITICAS
PARA EL FOMENTO DE LA
AGRICULTURA ORGANICA

Como en todos los paises centroamericanos, ex-
cepcién hecha de Costa Rica, donde se cuenta

con algin apoyo en la investigacién y divulga-
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cién de la agricultura orginica, en Nicaragua el
gobierno no subsidia ni financia directamente

ninguin tipo de produccién orgédnica. Todo el de-
sarrollo ha tenido que basarse en recursos y es-
fuerzos propios de los productores, respaldados
por financiamientos en forma de capital semilla
para la organizacién inicial de los grupos de pro-
ductores, por agencias del desarrollo de Europa
y Estados Unidos.

Tanto los planes del Ministerio de Agricultura,
Ganaderia y Forestal de 1998 como los del 2001
no hacen demasiada menci6n de la temitica de
la agricultura orginica como tal. Se hacen algu-
nas referencias a campaifas de sensibilizacién del
uso de insecticidas amigables con el medio am-
biente y se promociona en parte una agricultura
sostenible y el desarrollo de incentivos para la
exportacion de productos agropecuarios; sin em-
bargo, el panorama que se plantea es sombrio,
debido a la baja de los precios internacionales, el
comercio desleal por los subsidios de otros pai-
ses a la agricultura y las exigencias de mayor cali-
dad en los productos ofrecidos por Nicaragua en
el mercado mundial.

Existen, sin embargo, buenas oportunidades pa-
ra seguir potenciando la incidencia de la produc
cién orgidnica en la visién oficial nicaragiiense.
Por ejemplo, la Ley General del Medio Ambiente
y los Recursos Naturales determina:

“El Estado estableceri y ejecutard una politica de
incentivos y beneficios econémicos dirigidos a
quienes contribuyan a través de sus inversiones a
la protecci6én, mejoramiento y restauracién del
ambiente.”

“Se exonera del pago del impuesto sobre bienes
inmuebles a aquellas propiedades destinadas a
Programas de Reforestacién, Conservacién de
Suelos y Conservacién de Biodiversidad. Esto se-
rd a través del MARENA.” (Guia Agropecuaria
1999: 33).

Sin duda, esa legislaci6én podria tomarse como
una politica de promocién e incentivacién de la
produccién orginica. En la prictica, sin embar-
g0, son muy pocas las instituciones que utilizan
esa herramienta juridica para el desarrollo de la

agricultura orgénica.
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Ademdis, por iniciativa del GPAE (Grupo Promo-
tor de la Agricultura Ecolégica en Nicaragua), dos
instituciones, Bio-Latina y ADAR, han sensibiliza-
do a las autoridades de Agricultura en cuanto a la
necesidad de una legislacién nacional sobre la
produccién orginica.

Motivados por la creciente demanda de produc-
tos orginicos en los mercados internacionales,
tanto el MAGFOR como el INTA (Instituto Técni-
co Agropecuario), han participado en la consulta
para la elaboracién de la normativa necesaria que
se ha desarrollado mediante la preparacién de ta-
lleres, donde el CEI (Centro de Exportaciones e
Importaciones), junto con APENN (Asociacién
Nicaragiiense de Productores y Exportadores de
Productos no Tradicionales), han invertido fon-
dos en la investigacién, propaganda y cabildeo
de una propuesta de ley (Dr. Eduardo Espinoza,
entrevista).

A partir de algunas investigaciones sobre la agri-
cultura orginica y su produccién, el MAGFOR,
por medio de su revista Agricultura y Desarrollo,
se ha encargado de divulgar un par de articulos
que enfatizan esta tecnologia de una manera po-
sitiva (Karla Alvarado, entrevista).

Ademis, 1a DGS, Direccién General de Sanidad y
Proteccién Agropecuaria, dependencia a cargo
del MAGFOR, junto con otras instituciones como
el INTA, se ocupa de la certificacién de semillas
de granos bisicos. Hasta el momento no se trata
oficialmente de certificacién orginica, ya que las
directrices existentes son s6lo convencionales,
pero en un futuro inmediato van a implementar
proyectos como el de Mejoramiento de los Siste-
mas de Produccion de Semilla en diferentes Zo-
nas Agroecolégicas de Nicaragua. Se trataria asi
de revisar las normas especificas existentes, con
el fin de permitir produccién de semilla con tec-
nologia integrada, o sea limitando al minimo el
uso de insumos agroquimicos y formular normas
de produccién local para semilla y material re-
productivo de yuca, ayote, pipidn y leguminosas,
tomando en cuenta la experiencia acumulada de
las principales ONG que trabajan en la agricultu-
ra orgénica.

Otro aspecto que conviene resefiar aqui es el he-
cho de que buena parte de los directivos del IN-






TA hayan participado en investigaciones directas
0 en capacitaciones, y también en estudios de
postgrado relacionados con la agricultura org4ni-
ca. Asi conocen al menos la teoria y combinan al-
gunos experimentos en esta linea. El director del
INTA-CNIA, Ing. Elve Vega, coment6 en una en-
trevista:

“Con respecto 2 la demanda mayor de café orgi-
nico en Nicaragua, algo hemos hecho, pero en
verdad falta asistencia técnica adecuada a esta
necesidad, porque es un problema que los pro-
ductores quieran rendimientos de inmediato y
no se puedan aprovechar de las buenas condi-
ciones de mercadeo de este rubro. Aunque sea
débilmente, vamos investigando c6mo lograr
nutrientes de alta disponibilidad por métodos
orginicos. Nos falta un plan bien estructurado,
porque desde la formacién agronémica le da-
mos poca importancia a la agricultura orgénica 'y
el estudiante s6lo ve problemas en ella. El dete-
rioro ambiental es tan grave que no se puede se-
guir con los mismos métodos contaminantes en
la agricultura convencional. Por ejemplo, hemos
hecho promocién de patios para la produccién
orginica, y tenemos buenos resultados, pero a
niveles mayores se nos ha complicado. Ni en los
laboratorios hemos buscado c6mo hacer que la
materia orginica esté disponible de manera in-
mediata al modo del carbono mineralizado.
Existen tesis en este sentido en Brasil, pero aqui
no hemos podido practicar ese tema con ampli-
tud. Tenemos comprobaciones de que el maiz
fertilizado orgdnicamente reduce hasta 50% sus
costos, si se aprende a2 manejar adecuadamente
el estiércol bovino, pero siempre nos vamos por
lo mis ficil, que es aplicar el quimico. El otro
problema es el mercado local aqui en Managua,
se va promulgando poco a poco la agricultura
orginica, pero no hay tanta sensibilidad” (Ing.
Elver Vega, entrevista).

Testimonios como éste permiten pensar que mu-
chas cosas estin cambiando en las esferas oficia-
les y que la agricultura orginica, a pesar de no
ser una prioridad gubernamental, ya estd per-
meando intrinsecamente al Estado y, por la via de
la necesidad de exportaciones, legislaciones y re-
cursos humanos conscientes de la sustentabili-
dad de esta propuesta, va abriendo camino a ese
tema.

Programas publicos sectoriales y apoyos
recibidos

Es un hecho que en Nicaragua no existe apoyo
gubernamental directo a la agricultura orginica,
ya que el actual paradigma de libre mercado ha
llevado a la contraccién del aparato estatal, del
crédito publico, de la asistencia técnica y de la
comercializacién estatales. En muchas zonas el
valor de las tierras es tan bajo que supera escasa-
mente el de los insumos requeridos para su habi-
litacién y un elevado porcentaje de las propieda-
des agrarias carecen de titulos debidamente ins-
critos; el resultado es 1a exclusién de la mayoria
de los productores pequefios. Las grandes ha-
ciendas agroexportadoras reciben crédito, pero
incluso se ven castigadas por una politica de so-
brevaloracién de la moneda que deteriora su ca-
pacidad econémica frente a la caida de los pre-
cios internacionales.

Extension

Actualmente hay 4 programas financiados por
USAID, que promueven el café orginico certifica-
do: CLUSA, Auxilio Mundial, Proyecto PATOCER-
UNAG y UNICAFE/PL-480,"La caficultura del préxi-
mo siglo”, para el mejoramiento de los procesos
de certificacién de calidades y comercializacién
del café. De noviembre del 2000 al 2002, se carac-
terizarin zonas cafetaleras de Nicaragua con co-
bertura nacional, con un total de 151 696 mz, y
una produccién estimada de 1 507 743 qq oro. Se
trata de 48 104 fincas cafetaleras en su mayoria en-
montafiadas y alejadas de la red vial. En esas zo-
nas, la pequefia produccién tiene que ser sacada a
lomo de mula y se negocia la produccién en los
llamados puertos de montafia. En los ltimos 6
afios, posteriores a la aplicacién del programa eco-
némico denominados ESAF 1, UNICAFE asumi6 el
mandato del proceso productivo cafetalero, lo-
grando la duplicacién de 1a produccién del grano.
El promedio por mz se estima en 13.9 qq. Los
estudios respectivos contardn con el apoyo técni-
coy cientifico del CIRAD de Francia y de la Unidad
de Seguridad de la Unién Europea, adscrita al
MAGFOR (Ing. Miguel Bolafios, entrevista).

Asimismo, PASOLAC (Programa de Agricultura

Sostenible en Laderas de América Central), con
financiamiento de COSUDE-INTERCOOPERA-
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CION, favorece distintos proyectos de produc-
cién orginica para la conservacién de suelos y
agua. Hoy también apoya la comercializacién y el
procesamiento de los rubros org4nicos.

Asistencia técnica

El CATIE, por medio de sus programas MIP, MIP-
AGROFORESTER{A y PROMIPAC, apoya a organi-
zaciones y productores en la investigacién y asis-
tencia técnica para la produccién orginica en las
parcelas y patios de los productores.

Ya se ha dado el perfil del INTA; faltaria una refe-
rencia a sus programas radiales de conservacién
de los recursos naturales. Es comin escuchar
que los productores quieren rendimientos répi-
dos y no esperar 2 6 4 afios, con la agricultura or-
ginica, para ver sus beneficios.

Capacitacion

Las universidades ya mencionadas gozan del sub-
sidio de ley que el Estado les proporciona, lo
cual, de alguna manera, es un apoyo indirecto a
la agricultura orgénica.

INATEC e ITECFOR son instituciones estatales
que, con la captacién del 2% de los impuestos
con que se gravan a los sectores productivos del
pais, ofrecen actividades de capacitacién en algu-
nos rubros de la agricultura orginica, como MIP
y Agroforesteria.

Frosanidad

La Direcci6én General de Sanidad y Proteccién
Agropecuaria (DGS-MAGFOR), no presenta en la
actualidad una normativa especifica en el rubro
orginico para semillas o productos, ni para gana-
do; sin embargo algunas acciones que se ejecu-
tan en articulacién con el INTA y otras institucio-
nes pueden encauzarse a favor de la agricultura

orgiénica.
Transformacion

La UNAN-Le6n, mediante su laboratorio de ali-
mentos y con la produccién de insumos biol6gi-
cos ha apoyado la produccién orgénica en ciertos
rubros.
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La UNI (Universidad Nacional de Ingenieria), ha
desarrollado tecnologias apropiadas para ka trans-
formacién de alimentos y semillas con métodos
naturales. Se realizan intercambios y pasantias es-
tudiantiles para asesorar y practicar sus estudios.
Cuentan con muy buen equipo de laboratorio,
donacién sueca para el control de granos.

En general, la industria y la transformacién en Ni-
caragua estd muy atrasada; por tal razén, se ex-
portan como materia prima la mayor parte de los
productos agropecuarios y se debe importar, en
esa 4rea, casi todo lo que se consume en el pais.

Apoyo a \a exportacion

El CEI (Centro de Exportaciones e Importacio-
nes) ha promovido, por medio de ferias y even-
tos propios, la exportacién de produccién orgi-
nica, como en el caso del cacao orginico de la or-
ganizaci6n PROMUNDO Humano. Su director ac-
tual asegura que una de las politicas viables que
se pueden implementar es buscar mercados que
permitan una diversificacién de los productos
menos complicados. Tradicionalmente, son po-
cos los rubos exportados; apenas 5 productos re-
presentan mis del 75% de las exportaciones: en
el caso del café, mis del 35% del total de expor-
taciones FOB, en el 2000, debido a la carencia de
una politica dirigida a promover la diversifica-
cién en la produccién y exportacién (Dr. Jaime
Pfacffle, entrevista).

Apoyo a \a produccion

Para el rubro orgénico no existe ningin apoyo
directo. M4s aén, la importacién de agroquimi-
cos continia en aumento.

Apoyo a \a industrializacion

La Asociacién Nicaragiiense de Productores y Ex-
portadores de Productos No Tradicionales
(APENN) promueve la integracién de los produc
tores agropecuarios y agroindustriales del pais,
con el fin de desarrollar la produccién y exporta-
cién de productos no tradicionales. Ejecuta pro-
yectos que promueven la participacién de sus
miembros en el desarrollo de las comunidades,
mediante colaboracién de organismos naciona-






Cuadro 1. Rentabilidad del aceite de ajonjolf orgénico

(en USS$)
Costos Beneficios

Pago al productor un qq.

Oro natural, limpio y seco: 20.00 12 liros
Procesado: bodega, limpieza, secado,

zarandeado, prensado manual y fitrado 8.00
Envase y etiquetas, en '/, liros 12.00 24"/, liros
Transporte y comercializacion 6.00
Subtotal 46.00 24"/, ltros
Precio de venta '/, liro: US$2.00 x 24 48.00 2.00
Precio de venta de pulpa de ajonjoli.
De un qq prensado se obtienen 70 Ibs

de pulpa a precio de venta de US$0.05 Ib. 3.50
Suman beneficios por quintal 5.50
Valor agregado sobre precio materia prima 27.5%

Elaboracion propia con base en entrevista a Marcial Chavarria.

les e internacionales, piblicos o privados. Cuen-
ta con servicio integral de refrigeracién, almace-
namiento, asesoria técnica, entre otras.

La ventaja de trabajar en la agroindustria, es la
posibilidad de sustituir las importaciones. Actual-
mente, Nicaragua importa de otros paises de
Centroamérica productos que se pueden agroin-
dustrializar aqui en el pais. (Ing. Roberto Brenes,
entrevista).

Eso sucede, por ejemplo, en el caso del aceite de
ajonjoli orginico que, logrado con métodos arte-
sanales, ha comprobado tener demanda y dejar
muy buen margen de utilidad para el productor
y procesador nacional. Trataremos de explicar
brevemente el ejemplo de un grupo de ajonjoli-
ceros ubicados en Bario Nuevo, Tola (Cuadro 1).

El valor agregado es muy bueno, si se toma en
consideracién que podria haber mayor utilidad
al aumentar los rendimientos obtenidos en el
prensado manual y disminuir los costos en cuan-
to a aumentar volumen en la comercializacién.
Ademis, generar empleos a2 mujeres y hombres
productores en la propia comunidad donde se
produce el ajonjoli, generaria mayor distribucién

econémica que la lograda s6lo por 1a venta de la
materia prima. Tanto el aceite como la pulpa tie-
nen mucha demanda en los mercados locales.
Faltan apoyos para lograr registro sanitario y con-
trol de calidad (humedad, suciedades, peréxi-
dos, etc) en manos de los mismos productores.

La produccién local de este aceite de ajonjoli por
métodos artesanales alcanzé en el 2000 la canti-
dad de 1000 litros. El grupo est4 formado por 15
productores orginicos no certificados que asegu-
ran que en la zona se producen hasta 3 mil qq de
ajonjoli anualmente. El promedio de rendimien-
to es muy bajo, de apenas 6 qq. Por manzana, re-
sulta un porcentaje del 19% aproximadamente
de ingresos al productor, respecto a los costos de
la produccién.

Promocion

APENN vy CEI fueron las dos instituciones nicara-
gilienses que estuvieron presentes en la feria de
productos orgédnicos en Nuremberg, Alemania,
febrero 2001. Este sector representa intereses del
COSEP (Consejo Superior de la Empresa Priva-
da). Dicen haber identificado hasta 6 mil produc-
tores orginicos, principalmente de cooperativas
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nicaragiienses que tienen productos baratos por-
que no utilizan quimicos y emplean mucha mano
de obra, mal pagada también (US$1 jornal), en
un pais ideal para la agricultura orginica por sus
tierras fértiles y clima favorable para la produc-
cién durante todo el afio. Se estimulan por el so-
breprecio entre 30-100% por encima de los pro-
ductos convencionales y se interesan en invertir
para lograr exportar al mercado de la produccién
orginica. Con tal fin, necesitan trabajar para esta-
blecer las leyes nacionales apropiadas para certi-
ficar los productos orginicos (Dr. Jaime Pfaeffle,
entrevista).

Para participar también en la feria de productos
orginicos de Nuremberg se sumé la empresa Del
Campo: Cooperativa de Importacién y Exporta-
cién Nicaragiiense, R.L. Se trata de una coopera-
tiva de servicios miiltiples a favor de los peque-
fios y medianos productores agropecuarios. Ex-
porta el producto de sus 3500 miembros y aso-
ciados. Es una de las primeras exportadoras de
productos orginicos certificados en Centroamé-
rica. Sus rubros son ajonjoli descortezado y natu-
ral, aceite virgen de ajonjoli, frijol de soya (no
transgénico), mani, hierbas y especies.

Promueve alianzas y sociedades con diferentes
organismos en busca de mejorar y hacer mis efi-
cientes las relaciones financieras y comerciales
entre los productores y consumidores. Su es-
fuerzo es contribuir al desarrollo socioecon6mi-
co de los productores con nuevas técnicas de
manejo y diversificacién de productos orgénicos
que permitan un mejor cuido, proteccién y
aprovechamiento de los recursos naturales, al
igual que la proteccién de la salud (Ing. Roger
Ali, entrevista).

Se advierten, en el panorama nicaragiiense, dos
tendencias agroexportadoras de produccién or-
ginica, orientadas ambas por las demandas del
mercado internacional. Una, con mayor peso en
la gran empresa, y la otra con énfasis en los pe-
queiios y medianos productores. La promocién
del comercio interno de productos orgdnicos no
aparece en ellas como prioritaria en estos mo-
mentos.
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INSTITUCIONES INVOLUCRADAS EN LA
AGRICULTURA ORGANICA

MAELA, Movimiento Latinoamericano de Agroe-

- cologia, rexine m4s de 80 grupos de varios paises;

también en Nicaragua, durante aiios, ha realiza-
do trabajos de extensién y capacitacién con pe-
quefios productores, especialmente en seguri-
dad alimentaria y asociatividad campesina, desde
la perspectiva de la produccién orginica. Actual-
mente el representante centroamericano reside
en Nicaragua y promueve cursos y encuentros
para multiplicadores en agroecologia.

GPAE, Grupo Promotor de 12 Agricultura Ecolégi-
ca, aglutina a 65 instituciones miembros que pe-
riédicamente se coordinan para impulsar proyec-
tos en conjunto, y también encuentros naciona-
les de agricultura orginica, ferias ecolégicas e in-
tercambios informativos. De este grupo han sur-
gido las principales iniciativas en el campo de la
produccién orginica. La coordinacién es rotati-
va; actualmente el CESADE anima este importan-
te esfuerzo aglutinador. El focalizador natural de
este grupo es el SIMAS (Servicios de informacién
en Mesoamérica) que, por medio de Internet y
de la publicacién del GUIS, difunde las activida-
des, eventos y publicaciones del gremio.

La Universidad Nacional Agraria (UNA) de Mana-
gua mantiene sus investigaciones y laboratorios,
con amplia incidencia en el GPAE, asi como en la
formacién de profesionales de la agricultura or-
ginica comprometida con los pequefios produc-
tores que desarrollan esta perspectiva ecolégica.
Ademis del pensum que ofrecen con algunos
aportes, estd la participacién permanente en la
agroecologia. De alli ha salido la mayor parte de
los actuales ingenieros agrénomos y veterinarios
que promueven estas tecnologias ecolégicas.

UNAN-Leén se ha destacado por su apoyo a la
produccién orginica, especificamente en la
perspectiva del MIP (Manejo Integrado de Pla-
gas) y en la produccién de los insumos biolégi-
cos necesarios para su aplicacién en plantas. La
posicion de maestros y personal de la UNAN-
Le6n en cuanto a la agricultura ecolégica es acti-
va. Ha propuesto una carrera en Agroecologia
que, de llevarse adelante, serd muy significativa

para el pais.






Entre ese mismo tipo de instituciones pueden
mencionarse, asimismo, 1a Universidad Politéc-
nica de Nicaragua (UPOLI), que cuenta desde
hace 2 afios con la maestria en Desarrollo Ru-
ral, con enfoque muy claro desde la perspecti-
va de la agricultura orgénica. La UCA (Universi-
dad Centroamericana) ofrece diplomados so-
bre temiticas especificas que se relacionan con
la produccién orginica. La ADDA-UCA y NITLA-
PAN aportan investigaciones, asesorias a pro-
yectos y mecanismos de acompafiamiento a
profesionales y organizaciones de productores
ecolégicos.

Sé6lo a manera de ripido vistazo de la gran rique-
za institucional con que Nicaragua cuenta en el
campo de la agricultura orgénica, se menciona-
rdn algunas ONG que inciden directamente en
esta 4irea. Son instituciones fuertes, que imple-
mentan técnicas de produccién respetuosas del
medio ambiente, sostenibles para el pequefio
productor, con participacién activa de las organi-
zaciones de productores en la gestién de proyec-
tos comunes:

CIEETS/ICOAMA (Instituto de Cooperacién para
la Agricultura y el Medio Ambiente). Cuenta con
32 técnicos a tiempo completo en Le6n, Matagal-
pa, Terrabona, Costa Atlintica, Carazo y Mana-
gua. Ha sido una de las instituciones fundadoras
de la RENICC, Red Nicaragiiense de Comercio
Comunitario, que facilita la organizacién de fe-
rias e intercambios de productos orginicos.

UNAG-PCAC (Uni6én Nacional de Agricultores y
Ganaderos-Programa Campesino a Campesino),
con 47 técnicos que trabajan en el desarrollo
agricola con la metodologia horizontal del inter-
cambio entre promotores de agricultura orgéni-
ca. Ha contribuido de manera significativa al for-
talecimiento de los sistemas productivos de los
agricultures pequefios mediante la experimenta-
cién campesina en toda Nicaragua. Promueve los
Encuentros Mesoamericanos de Campesino a
Campesino; es la organizacién gremial mi4s influ-
yente en la produccién orgénica.

CIPRES, Centro de Investigacién para la Promo-
cién y el Desarrolio Rural y Social, con 54 perso-
nas a tiempo completo, tiene muchos afios de ex-
periencia en cuanto a la ejecucién de proyectos

de agroecologia, agroindustria y foresteria comu
nitaria. Mantiene una oficina de comercializacién
campesina que exporta ajonjoli, granos bésicos y
tubérculos a Estados Unidos y Espaiia; asimismo,
favorece la seguridad alimentaria y el consumo
interno entre sus beneficiarios. Trabaja en el nor-
te del pais, en el rio San Juan y en Managua. Fa-
vorece debates muy amplios en el campo de la
ecologia.

Gran parte del trabajo de éstas y muchas otras
asociaciones sin fines de lucro u ONG se han de-
sarrollado con fondos de la cooperacién interna-
cional, gobiernos y organizaciones civiles ecolo-
gistas que han invertido en muy diversos proyec-
tos en Nicaragua. Sin embargo, la agricultura or-
ginica ha crecido en el pais sobre sus propios
pies y con el miximo aprovechamiento de los re-
cursos ajustados a las capacidades de la organiza-
ciones de productores ecol6gicos.

Estados Unidos, por medio de la AID, apoya la
produccién de café orginico para la exportacién
certificada. La Liga de Cooperativas de Estados
Unidos (CLUSA), desempefia el papel de media-
cién entre el productor y el consumidor nortea-
mericano. Realiza asistencia técnica a2 un impor-
tante sector de productores orginicos de café,
certificados por OCIA, que alcanzan ya el 50% de
los productores.

En general, la corriente de la agricultura orgéni-
ca no es demasiado valorada en el pais; sin em-
bargo, se nutre de movimientos sociales, grupos,
universidades, ONG, productores y consumido-
res extranjeros que ofrecen un amplio escenario
para el desarrollo de la produccién orgénica.
Existen, sin duda, algunas contradicciones gene-
radas por los distintos enfoques, pero ésa es una
muestra de la pluralidad propia del quehacer co-
tidiano de esta agricultura especifica, que dej6 de
ser una moda introducida por extranjeros para
convertirse en una herramienta del desarrollo
auténomo.

Tendencias generales del financiamiento
para la agricultura orgénica

Se cuenta con fuentes alternativas de crédito sin

fines de lucro, como NITLAPAN, FACS, CARUNA,
CEPAD, FONDEFER, entre muchas otras. Sin em-
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bargo, su oferta de crédito es muy limitada y no
alcanzan a atender 2 mis de un 18% de las fami-
lias rurales; el monto promedio es de US$170. Se
les denomina instituciones financieras no regula-
das que, a la par que otros organismos y proyec-
tos de desarrollo de la cooperacién externa, bus-
can que las pequefias y medianas empresas invo-
lucradas en la agricultura orgénica sean sujetas
de crédito y continien como sostenibles de ma-
nera eficiente.

Existen también, en el campo nicaragiiense, los
llamados comerciantes prestamistas que, me-
diante crédito a tasas del mercado, se aseguran la
compra a futuro de la produccién orgénica para
la exportacién. Asi pueden jugar con los precios
de los productos que ya tienen amarrados por el
crédito. Llegan a funcionar como vendedores de
insumos e implementos agricolas, también al cré-
dito, a plazos cortos.

Unos pocos prestamistas 0 usureros se colocan
en los mercados principales de Nicaragua y, con
tasas mensuales de hasta 20%, prestan a los co-
merciantes directos de los productos orgénicos.

Resulta asi una oferta de crédito muy segmenta-
da, con tasas de interés demasiado altas, mis
orientadas hacia el comercio que hacia la pro-
duccién, con elevados costos de transaccién.
Resulta imposible para la mayoria de los produc-
tores rurales obtener créditos de algin banco
formal, debido a las garantias hipotecarias que
exigen tener arreglados sus titulos de propiedad.
Las familias del campo no ahorran en las institu-
ciones; lo hacen mis bien por medio del ganado
o de insumos necesarios para la produccién. Por
otra parte, la legislacién bancaria y la politica de
la superintendencia de bancos ha favorecido mis
a los grandes productores y a grupos con intere-
ses politicos definidos que al desarrolio de la
agricultura en general.

Los esfuerzos alternativos de crédito requeri-
rian mecanismos de garantia como el seguro ga-
nadero, seguro agricola, fondo de garantia, me-
joras en la infraestructura y asegurar la estabili-
dad social y politica para la ciudadania (Dauner
y Ruiz: 99).
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ll. MARCO LEGAL Y CERTIFICACION DE LA
AGRICULTURA ORGANICA

LEGISLACION NACIONAL

Debido a que Nicaragua no tiene regulacién pro-
pia para la produccién orginica, desde hace va-
rios afos organizaciones vinculadas a la exporta-
cién de los productos certificados han presiona-
do para que se cumpla con ese requisito legal; de
lo contrario, no se podria seguir comercializando

a Europa.

El GPAE y sus organizaciones miembros, relacio-
nadas con la legislacién, como Bio Latina y
ADAR, se dieron a la tarea de proponer una le-
gislacién nicaragiiense, con base en los estdnda-
res internacionales. Lograron fondos para ejecu-
tar talleres y sensibilizar a distintos sectores de la
sociedad relacionados con el tema, asesorados
por un experto alemin en el tema. Hace ya 3
anos se comenzd este proceso (Entrevista con el
Dr. Eudoro Espinoza).

Se han desarrollado grupos de consulta con di-
versos sectores oficiales, como el MAGFOR e IN-
TA, APENN vy CEl, a la par de certificadoras y or-
ganismos promotores de la agricultura orginica

en Nicaragua para aportar elementos a una pro-
puesta legislativa que permita costos m4s accesi-

bles a los productores orginicos (Entrevista con
la Lic. Mabell Rivas).

Existen actualmente dos tendencias para ser de-
sarrolladas:

Un anteproyecto de ley y su respectiva reglamen-
tacién, que tendria que someterse a la discusién
en talleres para buscar consensos previos y luego
pasaria a la Asamblea Nacional y su posterior
aprobacién para presentarse al Presidente de la
Repiiblica, que podria promulgaria. Es el proce-
so mis largo, pero serfa el mejor porque se ga-
rantizaria una ley marco que, independiente-
mente de los gobiernos futuros, regiria el con-
junto de las actividades que lleven el sello ecol6-

gico.

La otra tendencia es elaborar un acuerdo presi-
dencial que, con su reglamentacién, pudiera ser
decretado por el Presidente, en un plazo mis






corto, y ya no tendria que pasar por la Asamblea.
Tendria el mismo contenido que la ley, pero cam-
biaria la forma de presentacién. El problema son
los cambios de gobierno que pudieran desechar
los acuerdos presidenciales anteriores. No garan-
tizarfa a los compradores de Europa y Estados
Unidos una estabilidad legal en el largo plazo.

Se planea realizar una consulta amplia con todos
los sectores para lograr el anteproyecto de Ley
marco de la agricultura orgénica.

INSTANCIAS DE CERTIFICACION
Agencias certificadoras nacionales

Bio Latina: certificadora latinoamericana, reco-
nocida en Europa, con representaciones en Peri,
Bolivia, Colombia, Honduras y Nicaragua.

En Nicaragua, Bio Latina se relaciona con el Cen-
tro Nicaragiiense para la Investigacién y Promo-
cién de la Agricultura Ecol6gica (CENIPAE), que
desde 1994 certifica productos orginicos para su
exportacién.

De acuerdo con su normativa especifica, homo-
logada con la normativa europea, implementa el
control de aquellas empresas y organizaciones
que trabajan a nivel de procesamiento y exporta-
cién de productos orginicos.

Los costos de la certificacién de Bio Latina son:

1. Inscripcién: $30, con lo que se recibe un pa-
quete informativo sobre los objetivos genera-
les de Bio Latina.

2. Certificado: $50 como productor orginico.

3. Certificado de transaccién y conformidad con
la normativa de la Uni6én Europea: $50 para

poder exportar a Europa.

4. Inspeccién a las parcelas: de 0-5 mz.: $30 en
total; de 5 en adelante: $16 por mz.

5. Vidticos, transporte y alimentacién del inspec-
tor, hasta el lugar de la parcela, ida y vuelta.

6. Area de procesamiento: $250

Comercializacién en puerto: $250

7. Capacitaciones 2 dias: $1 200, miximo de 15
personas, para formar los inspectores locales.

Para los productos orginicos a comercializarse a
nivel nacional, serian iguales las normativas y ta-
rifas. Por ejemplo, para certificar como orginico
el tamarindo que los recolectores de las 4reas sil-
vestres de las costas del pacifico sur de Nicara-
gua, aproximadamente recolectan 8 000 qq cada
afio, costaria $0.50 por quintal, es decir unos al-
rededor de $4 000 la certificacién como produc-
to biolégico.

Este afio Bio Latina estima certificar de 3 500 a
4 000 qq de café orginico para la exportacién.

Agencias certificadoras internacionales
OCIA

Esta asociacién de cultivadores orginicos de Es-
tados Unidos cuenta con una oficina en Managua
y tiene una delegacién oficial para desarrollar sus
actividades en la regién. Contrata inspectores pa-
ra realizar sus certificaciones. Hasta febrero del
2001, llevaba certificadas en Nicaragua las si-

guientes fincas orgénicas:

Area certificada: 2 753.62 mz.

Numero de productores: 1 564 (Promedio por
productor: 1.7 mz)

Rubros de certificacion:

Café organico 14 262 qq

Ajonjoli organico: 6 320qq.

Miel organica: 16 000 Kg.

Otros rubros como el manl,

maranon y frijol rojo: 1 780 qq.

(Fuente: Entrevista con Lic. Mabell Rivas)

Certifica principalmente para la exportacién ha-
cia el mercado norteamericano y especificamen-
te para comercializar por medio de CLUSA (Liga
de Cooperativas de Estados Unidos).

Actualmente impulsa la creacién de la Asociacién
de Productores, Procesadores y Comercializadores

I 1 ¢ A o 11






Orginicos de Nicaragua, denominada Orgénicos
de Nicaragua, que ya cuenta con su personeria ju-
ridica y estd integrada por 23 miembros activos.

El 100% de sus integrantes provienen de coope-
rativas agropecuarias. Abarcan 2500-3000 pro-
ductores pequefios y medianos.

Cubren rubros como café, ajonjoli/aceite, soya,
mani, miel, marafién y vegetales. Tienen 2 afos
en el proceso de organizacién y se han plantea-
do la posibilidad de comercializar nacionalmente
sus productos orgdnicos, aunque hasta ahora no
han tenido la capacidad de ofrecerlos como tales,
ya que su preocupacién principal ha sido la ex-
portacién.

Espacios de trabajo de las agencias
certificadoras nacionales

Bio Latina ha estado mis cerca de la exportacién
de café, ajonjoli, miel, marafién, algod6n org4ni-
co y otros rubros para Europa, principalmente
en Alemania.

También ha participado muy activamente en la
consolidacién de los procesos ecolégicos y de
agricultura orgdnica en Nicaragua. A pesar de
contar solamente con 3 personas como inspecto-
res y equipo de trabajo, su 4rea de influencia cu-
bre pricticamente todo el territorio nacional.

Asimismo, su asesoria ha resultado fundamental
para lograr la transicién de los cultivos a orgini-
cos. Ademis, es la principal impulsora de la ini-
ciativa de regulacién nacional de productos orgi-
nicos; facilita la asesoria de Peter Grosch en este
campo.

Por otra parte, sus capacitaciones a los grupos
que asesora, acerca del establecimiento de con-
troles internos en la certificacién y los intercam-
bios logrados con los inspectores locales, van
creando las bases para una apropiacién nicara-
guense de esta actividad.

Aunque reconoce que los costos para la certifica-
cién son elevados, asegura que serian los mismos
tanto para la exportacién como para la comercia-
lizacién nacional, y deben ser absorbidos por un
sobreprecio a ser pagado por los consumidores.
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Espacios de trabajo de las agencias
certificadoras intemacionales

La certificacién de OCIA se dirige a la exporta-
cién, principalmente para Estados Unidos. Prefie-
re trabajar con cooperativas de productores orgi-
nicos. Asimismo, comercializan por medio de
CLUSA, aunque ésta no se define como interme-
diaria, sino como facilitadora de contactos comer-
ciales entre los consumidores aglutinados en coo-

perativas y los productores también cooperados.

Reciben fondos de USAID para la realizacién de
sus labores de promocién y certificacién de pro-
ductos orginicos. También han tenido financia-
mientos de COSUDE, Cooperacién Suiza para el
Desarrollo, en el caso de la implementacién de la
organizacién nacional de Orginicos de Nicaragua.

Los costos de certificacién son los siguientes:

- Suscripcién anual: $450

- Inspeccién por un dia: $150. El inspector se-
lecciona aleatoriamente 20% de las fincas para
su inspeccién cada afo.

- Uso del sello de OCIA en el producto: $0.5%
de las ventas brutas.

IV. CARACTERIZACION DE LA AGRICULTURA
ORGANICA

Haria falta un inventario detallado de cada rubro
producido como orginico en todas las regiones
de Nicaragua. A falta de ello, nos aproximamos a
mencionar algunos ejemplos relacionados con el
café orginico, logrados de las entrevistas directas
con los productores:

Café orgénico

Una estimacién de la Unién Nicaragiiense de ca-
fetaleros (UNICAFE), para la cosecha 1999-2000,
refleja como café ecoforestal al café orginico con
un rendimiento en la produccién de 430 711 qq
oro. Representa un 23% de la produccién nacio-
nal de café, calculada en 1.850.000 qq.

El café orginico esti establecido en 62.920 mz,
para un irea total de 143.388 mz. Es decir, el ca-
fé orgdnico ocupa un 43% del irea dedicada a la






caficultura nacional. Estas estimaciones corres-
ponden al periodo 1999-2000 (Entrevista con el
Ing. Miguel Bolafos).

El contraste entre irea dedicada al café produdi-
do con insumos, 57%, y la del café orginico, se
puede apreciar mejor si medimos el rendimiento
de 1.419.289 qq, es decir de 17.63 qq por mz de
café convencional, frente a los escasos 6.85 qq
por mz de café orgénico.

Si se recuerda que la certificacién para exportar
como orginico el café es de apenas 16.000 qq al
afo, podria concluirse que apenas un 4% de la
produccién de este rubro es certificada.

Estructura organizativa de los productores

Las cooperativas agropecuarias constituyen la
principal fuente de produccién orginica en Nica-
ragua. Consecuencia del reparto agrario, es la
forma organizativa que aglutina a pequefios y
medianos productores.

Son muy pocos los productores individuales que
han incursionado en la produccién orgénica; hay
algunos ejemplos de productores individuales
promovidos por CLUSA, en la produccién de ca-
fé orginico, hortalizas y ajonjoli.

Se han detectado empresas comercializadoras,
pero productoras orginicas no aparecen.

Se ha sefialado que la principal produccién orgs-
nica estd en manos de pequeiios y medianos pro-
ductores nicaragiienses estructurados en coope-
rativas. Son los mis afectados en la actual crisis
agraria del pais. Muestran, como la mayoria de la
poblacién rural, pocos ingresos, baja rentabili-
dad en la producci6n, bajo acceso a los servicios
publicos y deterioro por el alto costo de la vida.
Sobreviven de la ayuda de ONG, con alta migra-
cién hacia las ciudades y a Estados Unidos y Cos-
ta Rica; eso provoca una venta de tierras afecta-
das por trimites de la Reforma Agraria atin no
concluidos.

Persiste la inseguridad en la tenencia de la tierra,

lo que provoca que se desestimule 2 muchos pro-
ductores para invertir y arriesgar a mediano y lar-
go plazo en la produccién orgénica.

Posibilidades para la agricultura organica

En términos de oportunidades, en Centroaméri-
ca se comercializa alrededor de $1 100 millones,
anualmente. De ellos, $800 millones correspon-
den a los rubros de verduras, frutas, etc, ya que
el comercio centroamericano es de consumo.
Existen grandes oportunidades para las peque-
fias y medianas organizaciones campesinas. El
asunto es c6mo hacer para que esas organizacio-
nes se apropien de esas oportunidades.

Los pequefios y medianos productores en Nica-
ragua tienen el 70% de la tierra y producen el
75% de los alimentos que se consumen. Un alto
porcentaje de esa produccién es orgénica certifi-
cada y mucha podria considerarse natural no cer-
tificada (il Encuentro Centroamericano de Co-
mercializacién Comunitaria 1997).

Los procesos de integracién centroamericana no
han llegado a proyectarse entre los organismos
de agricultura orgénica en el pais, como para po-
der incluirse en las agendas regionales, ni mucho
menos para articular propuestas conjuntas de co-
mercializacién.

Comercializacion nacional

La agricultura orgénica en Nicaragua depende en
alto nivel de la exportacién de productos, atrai-
dos por el sobreprecio, mis que por la seguridad
alimentaria nacional ni por la bisqueda de co-
mercio interno.

Se identificaron 30 distribuidoras de productos
naturales, s6lo en la ciudad de Managua. Deman-
dan plantas aromiticas, especies, medicina natu-
ral, alimentos integrales, leche de soya, aceites,
melaza, anicar morena, miel, etc. El problema es
tener productos procesados en Nicaragua, ya
que la mayoria son importados de El Salvador,
Costa Rica y Guatemala. Para las distribuidoras
resulta dificil saber qué se esti ofertando orgéni-
camente. Faltan directorios para comunicarse y
contactarse. No hay garantfas de calidad, los en-
vases son pobres, con etiquetas poco informati-
vas, los volimenes muy irregulares, no se tiene
confianza en los proveedores. Hay mucho desa-
bastecimiento, suben o bajan mucho los precios.
Falta pasar de lo artesanal a lo industrial, y ésa es
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la dinimica permanente de los grupos que vie-
nen a ofertar productos orginicos. En los merca-

dos populares, en general, la situacién es todavia
mis dificil (Entrevista a la Dra. Yanine Rivera).

Ademis de las distribuidoras de productos natu-
rales se tienen, como potenciales nichos de mer-
cado, las panaderias integrales, hoteles y restau-
rantes, sedes de embajadas y ONG.

Existe una empresa mediana llamada Naturaleza
que abastece de productos a supermercados y
distribuidoras naturistas.

Exportacion

Una experiencia a tomar en cuenta acerca de la
exportacién de café orgédnico es la de ECOCO-
NIC, Empresa Cooperativa Comercializadora
de Café Orgénico de Nicaragua; desde hace 11
afios sus volimenes de exportacién de mis de
tres contenedores anuales de café orginico cer-
tificado por BIOLATINA, al mercado europeo,
la llegaron a colocar como la Nimero 10 entre
las mi4s fuertes importadoras de este rubro en
Alemania.

Este aiio (2001) se presentd en quiebra por el al-
to nivel de endeudamiento y por no poder cum-
plir sus compromisos financieros, lo que la lleva
a sufrir embargo de café que se pretenda expor-
tar como ECOCONIC.

Esta realidad puede analizarse desde la perspec-
tiva de los altos costos del crédito pues, a pesar
de contar con el apoyo de entidades financieras
solidarias como NITLAPAN, las tasas de retorno y
su administracién no dan para pagar los intere-
ses. A pesar del argumento de que se recibe este
afio hasta $141 por qq de café orginico certifica-
do, econémicamente no se logré sustentar este
importante esfuerzo comercializador (Entrevista
con el Ing. Jaime Picado).

Esto mismo se agudiza para el sector cafetero en
Nicaragua, si se piensa que el precio ofertado pa
ra el café convencional alcanza apenas los $65
por qq, cuando los costos estimados son de $73;
qq, el punto de equilibrio se alcanza hasta los
$123 qq. Por tal causa, el productor de café pier-
de hasta $58 por qq exportado (Nifiez 2000:30).
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Instancias de apoyo a ia produccion
orgdnica

Fondos de\ B\D

Aunque ya se describi6 el débil apoyo guberna-
mental a la agricultura orgénica, conviene men-
cionar dos programas que cuentan con fondos
del BID y que estin apoyando en algunos proyec-
tos puntuales, a los productores orginicos se tra-
ta de TROPISEC, en el norte del pais y PROSE-
SUR, en el sur.

Distintas ONG y grupos de productores han po-
dido acceder a fondos para el desarrollo de siste-
mas de riego, mejoramiento de suelos y agua, re-
forestacién, capacitacion, etc, gracias a esos pe-
queiios financiamientos.

Cooperacion internacional

La mayoria de los proyectos de agricultura orgi-
nica son financiados por agencias del desarrollo
que acceden a fondos de Naciones Unidas, Esta-
dos Unidos o la Unién Europea. Ejecutan esos
proyectos por medio de numerosas ONG nacio-
nales, algunas de las cuales se mencionan mis

abajo.

Varias embajadas apoyan proyectos de agricultura
orginica: Alemania, Canad4, Suiza, Holanda, Sue-
cia, etc. Generalmente financian a ONG de sus
paises con trabajos en Nicaragua. Algunas pocas
lo hacen directamente a grupos nicaragiienses.

Organizaciones no gubernamemnales

Son 65 las organizaciones que promueven la agri-
cultura orgénica en Nicaragua y que se aglutinan
alrededor del GPAE, siendo las mi4s representati-
vas: CIPRES, CIEETS, PcaC-UNAG, FACS, CESADE.
Sin embargo, son mis de 325 las instituciones
que, de alguna manera, tienen que ver con la pro-
duccién ecolégica en el pais. Se estima que exis-
ten mis de 18 mil familias que producen orgini-
camente un poco mis de un millé6n de mz en el
pais. Potencialmente, podrian duplicarse las 4reas
dedicadas a la produccién orginica (APPEN 1997.

La inmensa mayorfa de productores orginicos re-
ciben respaldo directo e indirecto de las ONG.






Quienes no lo tienen actualmente, en buena me-
dida lo recibieron en los afios en que se iniciaron.
Principalmente se les respalda a nivel de asisten-
cia técnica y capaditacién en temas de produccién
orginica, aunque también se ha ido avanzando en
temiticas de agroindustria y comercializacién de

los rubros orginicos producidos.

Los costos de estos servicios son absorbidos inte-
gramente por las ONG, como parte del proceso
de promocién de la agricultura orginica (Zamo-
ra 1997). Incluso la asesoria técnica en cuanto a
certificacién, transformacién y comercializacién
estdn incluidas en este esquema. Sin este respal-
do efectivo, no seria posible contar con los resul
tados que ahora se muestran a nivel de la pro-
duccién orginica, tanto por las 4reas como por
los volimenes alcanzados.

Acciones segun las sreas
Caté orgénico

Es el principal rubro desarrollado en Nicaragua.
Durante los 1ltimos 15 afios casi no se han utiliza-
do agroquimicos en el 80% de las fincas pequefias
y medianas. Se considera esta medida un avance
para alcanzar el cambio de la produccién tradicio-
nal a la orginica. La demanda crece un 30% cada
afio y se cuenta con 21 clientes en Europa, Jap6n
y Estados Unidos que en varios afios no son satis-
fechos porque no alcanza la produccién certifica-
da para todos ellos (Sleeper y Evans sf).

Para IFOAM (Federacién Mundial de Agricultura

Orginica), Nicaragua es uno de los paises cen-
troamericanos con mayor cantidad de 4reas cer-
tificadas: mis de S mil manzanas y otras 5 mil en
transicién para los proximos 2 afios. La mayorfa
de esta produccién se realiza bajo sombra, con el
componente de silvicultura, lo que detiene el
avance de la deforestacién y ayuda a mejorar el
empleo de la mano de obra disponible (Kort-
bech-Olesenet al).

Ganaderia organica

Se han hecho intentos especificos en la produc-
cién de ganado de leche y carne con criterios
ecolégicos, como el que ofrece el Restaurant de
Montafia, Selva Negra de Jinotega, que también

es famoso por la produccién de café orginico.
Son pocos los logros de certificacién en este as-

pecto.

Con todo, la mayor parte de la ganaderia en Ni-
caragua podria ser orgénica, si se considera el he-
cho de que se desarrolla en condiciones silvopas-
toriles y con pocos insumos quimicos. Apenas se
aplican medicamentos para cura y no para la pre-
vencién.

Se contaria con aliados importantes en ese senti-
do en los recursos técnicos del Departamento de
Sanidad del MAGFOR, si se dieran los pasos ade-
cuados. Eso favoreceria la inclusién de Nicaragua
en el mercado con caricter de urgencia, debido
al mal de las vacas locas en Europa y a la prohibi-
cién de importar carne de otros paises con ese ti-
po de contaminacién.

El atraso en la ganaderia nacional, por considerar-
se extensiva y con muy pocos insumos quimicos,
se puede convertir en fuente de mayor valor agre-
gado mediante la tecnologia orgénica, si se consi-
dera que, si bien han caido a la mitad las existen-
cias de ganado respecto a 1978, todavia se conta-
ban, para 1999, un millén 693 mil cabezas. Mu-
chas de ellas se pueden certificar como orginicas
debido al manejo mucho mis natural que el de
los paises desarrollados, cuyas pricticas han per-
judicado cada vez mis la salud de la carne.

V. MERCADOS
Descripcién de les mercados nacionales

Ademis de las tiendas naturistas especializadas,
es muy poca la oferta que se encuentra en las
pulperias o mercados populares. Avin en las po-
cas cadenas de supermercados, su oferta es muy
escasa.

En las tiendas naturistas se ofrece una buena
oportunidad para lograr esos productos. Son los
propietarios de esas tiendas de salud natural,
quienes mejor ayudan al consumidor a conocer
los productos orginicos que se ofertan y apre-
ciarlos como tales. Por tanto, son un factor muy
importante para el crecimiento del mercado in-
terno de agricultura orginica en el pais.
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Sin embargo, en las ferias campesinas realizadas
en Managua, la afluencia de piblico consumidor
de productos orginicos es creciente. Tiene la
oportunidad de experimentar con mercados mé6-
viles que podrian, cada 8 dias, ofrecer esos pro-
ductos directamente a los consumidores, sin in-
termediarios. Con una buena publicidad, se
podria ir concientizando cada vez mis en los ba-
rrios y plazas de la ciudad al gran piblico que
ahora se muestra ignorante de los esfuerzos que
se realizan por una produccién sana.

También debe sefialarse, a titulo de ejemplo a se-
guir, la iniciativa de vender una canasta semanal
de hortalizas orginicas, por medio de una asocia-
cién de consumidores promovida por un grupo
de productores orgénicos de San Isidro Matagal-
pa. Ofrecen hasta 40 libras de verduras saluda-
bles a $12.50, semanalmente.

Destino intermedio y final de los productos
exportados

La exportacién es la principal salida a la comer-
cializacién de los productos orgénicos. Los pai-
ses europeos, Estados Unidos y Japén son los
principales destinos de los productos orginicos
de Nicaragua. Se exportan como materia prima,
sin valor agregado; su procesamiento y comercia-
lizacién se realiza en los paises desarrollados y
eventualmente, vuelven al pais como productos
importados, con precios muy elevados.

Principalmente el estimulo de las compafias
compradoras internacionales ha desarrollado el
crecimiento de la oferta, por ejemplo de café or-

ginico para la exportacién.

Los estindares de certificacion son impuestos
por los compradores externos y, a pesar de con-
tar con organizaciones certificadoras nacionales,
son ellos los que recertifican para poder exportar
los productos orgénicos.

Un ejemplo del acceso a los mercados
internacionales

El mecanismo utilizado por el Programa de Agri-
cultura Sostenible de la Isla de Ometepe para ac-
ceder al mercado internacional, puede ayudar a
comprender esa dinimica.
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Los productores orgénicos, se aglutinan en coo-
perativas para comercializar el café orginico,
ajonjoli orgdnico y miel orgénica. Sus mercados
son Bstados Unidos, Canad4 y Suiza. Certifican
por medio de OCIA; comercializan mediante Del

Campo.

La venta del periodo 1999-2000 fue de 400 qq de
café orginico, exportado a EE.UU. a un precio de
$161 qq. Sin embargo, en el ciclo 2000-2001 ape-
nas se lograri exportar unos 120 qq. Algunos so-
cios tienen cafetos nuevos y piensan que en el

préximo periodo, lograrin exportar unos 500 qq.

En cuanto a precios, piensan que el café orgini-
co, les favorece mucho, porque el convencional
apenas alcanzé dlls. $53.00 qq.

Para completar los envios, aprovechan el apoyo
que tienen con otras cooperativas, con el rubro
del ajonjoli orgdnico; de ese producto lograron
exportar 1.500 qq 2 $40 qq; una vez descontados
los costos, le quedan $33 al productor. Ese pre-
cio es muy bueno, si se compara con el precio
convencional, que alcanz6 apenas los $20 qq en
la isla.

La miel orgénica se export6 a Suiza, junto con
otras plantas aromiticas, a $2 kg, mientras que el
precio nacional no pas6 de $1.80 kg.

Tienen la posibilidad de comercializar plitanos y
bananos orginicos. Localmente no comerciali-
zan, porque dicen que nadie compra los produc-
tos naturales como tales y porque la gente no los
promociona, ni se les da su verdadero valor. (En-
trevista al Ing. Jorge Luis Loizyga).

Representaciones nacionales para la
exportacion

PROTERRA

PROTERRA (Productos y Transacciones de la Tie-
rra. S.AA) fue un esfuerzo muy importante para la
exportacién de productos orginicos, desde el
ano 1993. Desapareci6 y qued6 como anteceden-
te inmediato a la oficina de comercializacién de
CIPRES, que se describe a continuacién.






CIPRES

Algunos querrian la creacién de un sello justo al
interior de Nicaragua, para poder brindar ga-
rantias a la comercializacién de productos orgi-
nicos, tanto a los productores como a los con-
sumidores (Entrevista con Javier Pasquier). Asf
se expresa el director de la oficina de comercia-
lizaciébn de CIPRES. Piensa que los productos
orginicos que tienen mayor demanda ahora son
el maranén orginico y el aceite de ajonjoli. Han
exportado frijol negro orgénico a Estados Uni-
dos, unos 3 500 qq cada aiio, a partir de 1996,
aunque tienen capacidad de producir hasta 5
mil qq cada ano en la zona de Rio San Juan,
frontera con Costa Rica. Los productores estin
organizados en una Central de Cooperativas,
llamada COOPERIO. El precio ofertado es de
$33 el qq.

Actualmente cuentan con un excedente de 600
qq para comercializar internamente, ya que sélo
del productor al consumidor directo hay un mar-
gen favorable para la operacién, hasta de un
20%. Existe la posibilidad de certificar toda esa
produccién como orginica, pero se puede iniciar
con los productores que ya estin certificados pa-
ra la exportacién, dejando un poco para el con-
sumo interno, si hubiera demanda al interior del
pais o en otros mercados centroamericanos.

También comercializan productos de otras zonas
del pais como el ajonjoli de Condega y brindan
apoyo para la transformacién de productos como
el marafién orginico.

En las instalaciones de CIPRES se realizan tradi-
cionalmente 2 o 3 ferias por afio para la comer-
cializacién directa de productos agropecuarios.
Esta oficina de comercializacién ha permitido el
acompaifamiento, en la realizacién de operacio-
nes comerciales autébnomas, a 29 grupos campe-
sinos en Nicaragua. Se les brinda informaci6n,
capacitacién y acompafiamiento en cuanto al ac-
ceso a mercados seguros en volumen, precio y
calidad.

Durante 1999, el monto de las operaciones de
comercializacién, alcanzé los US$246.568.06, de
las cuales fueron US$82.295.00 para exportacién
a Bélgica de ajonjoli natural, café a Espafia (17 to-

neladas, azicar a Bélgica (22 toneladas). El resto
fue al mercado nacional.

Tiene representacién internacional en Espafia
por medio de la empresa de comercio alternati-
vo ESPANICA.

En el mercado de mayoreo de Managua, CIPRES
participa con la UESA (Unidad de estrategia de
Seguridad Alimentaria), de la Uni6én Europea, en
un puesto de comercializacién que realiza tran-
sacciones a2 nombre de los productores y cobra
una pequeiia comisién por los servicios de venta
de productos, beneficiado de granos, suministro
de sacos, empaque y cocido de sacos, pre-limpie-
za de granos. Los productos son tratados como
convencionales.

DEL CAMPO

La Cooperativa de Importacién y Exportacién Ni-
caragiiense Del Campo R.L. exporta principal-
mente a Espafia y Alemania, aunque ha tenido
ventas también a Estados Unidos, Inglaterra, Sue-
cia, Jap6n, Guatemala, El Salvador y Costa Rica. A
nivel nacional es muy poco lo que comercializa,
apenas pequefias cantidades (Entrevista al Ing.
Roger Ali).

Participa en ferias internacionales para promover
sus productos, como por ejemplo la soya orgini-
ca y convencional, ajonjoli natural o descorteza-
do, café orginico y convencional, aceite de ajon-
joli natural, miel orgénica.

Es la empresa con mis experiencia y mejor orga-
nizacién para la comercializacién de productos
orginicos en Nicaragua, aunque algunas de las
14 cooperativas que comercializan por medio de
ella se quejen del proceso tan lento en el pago y
en los precios poco favorables al productor, lue-
go de los descuentos por servicios que Del Cam-

po aplica.
Volumenes para el mercado nacional

Algunos productores que actualmente exportan
café orginico, mencionan que, de encontrar de-
manda local, dejarian toda su produccién y la
procesarian para la comercializacién nacional.
UNICAFE sefiala que bastaria con hacer una invi-
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tacién a todos los productores en este sentido,
para tener un volumen mucho mis amplio de
oferta que la que pudiera existir actualmente en
el mercado nicaragiiense.

Por ejemplo, los productores de las fincas de
Aranjuez, miembros del PcaC del Norte del pais,
aseguran que de su produccién anual de 2.500
qq de café cuentan hoy con 385 qq certificados
como orginicos para comercializarios nacional-
mente. Informan que podrian organizar una feria
del café orginico en Managua para promoverlo
internamente (Entrevista a Byron Corrales).

Para comprender ese “circulo vicioso” se podria
profundizar en otros rubros como el mani, la so-
yay las hortalizas, y especificamente la fresa org4-
nica, ademis de los granos b4sicos ya menciona-
dos. Bdsicamente encontramos en todos los ru-
bros el mismo problema: no hay oferta nacional,
porque no hay oportunidades de mercadeo local
de los productos orginicos. No existe, en rigor,
una demanda interna sistematizada.

Volumenes para el mercado intemacional

El ajonjoli orginico, en parte certificado por
OCIA en la zona de Somotillo, en la frontera con
Honduras, alcanzé volimenes de mis de 3 mil
qq. En la temporada pasada mucha de esa pro-
duccién se exportd a Guatemala y al Salvador
(Entrevista al Ing. Jaime Picado).

Un rubro interesante para ser tomado en cuenta
es el tamarindo silvestre, que crece en las costas
del Pacifico Sur de Nicaragua. Abarca desde Cara-
zo, Tola, Rivas y San Juan del Sur, en la frontera
con Costa Rica. Este afio se estima en 8 mil qq la
cantidad que se podria recolectar.

El CIVITE (Centro Integral de Vida y Tecnologia),
ha ayudado a organizar a un grupo de producto-
res orginicos a comercializar el tamarindo. El
afio pasado se inici6 una relacién comercial con
la empresa ByB de Guatemala, buscando mejorar
el precio que los compradores costarricenses
ofrecian en la zona. Este producto, ya sin c4sca-
ra, se venia comprando en febrero del 2001 a
US$11 el qq, mientras que en Guatemala la em-
presa ofrece a US$23 qq y sin pelar.
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Una vez que se logré exportar y deducir los cos-
tos por la comercializacién que, dicho sea de pa-
so, es mucho mis complicada y costosa de reali-
zar a Guatemala que a Estados Unidos, al produc-
tor le quedan US$15.67 qq. Es decir, mis de un
200% de sobreprecio, en relacién a lo pagado
por los compradores ticos, teniendo en cuenta el
trabajo de pelarlo.

La alternativa para agregarle valor y poder ofre-
cer pulpa orgénica de tamarindo, requiere inver-
si6én en tecnologia de agroindustria propia, ya
que la empresa guatemalteca lo fumiga con qui-
micos y no toma en cuenta los cuidados para pre-
servarlo sin contaminantes por parte de los pro-
ductores. La empresa Lendi de Suiza les hace una
demanda de pulpa orginica atractiva, por lo que
este rubro, ficilmente certificable, debido a las
dreas silvestres que ocupa, tiene mucho futuro a
nivel nacional e internacional.

Potencialidados de la comerclalizacion
interna

El SIC-SIMAS ha desarrollado una oficina de co-
mercializacién de productos agropecuarios, des-
de la cual se analizan los precios en el mercado
nacional y se ofrecen servicios de divulgacién
por medio de la hoja de precios semanal. Asimis-
mo, se ofrecen contactos de mercadeo directo
entre productores y consumidores.

Se identifican potencialidades en cuanto a pro-
duccién orginica, pero faltarian condiciones pa-
ra lograr la comercializacién en cuanto a:

- Fortalecer las capacidades de los productores.

— Lograr politicas favorables para la produccién
orgénica.

— Concientizar a los consumidores en cuanto a
temiticas de la denuncia de los productos con
pesticidas frente a las bondades de la produc-
cién orgénica.

~ Organizacién de los esfuerzos dispersos en
cuanto a comercializacién.

- Lograr procesos de agroindustria necesarios.

-~ Administrar empresarialmente los recursos fi-
nancieros que se logren en el proceso.

— Desarrollar el enfoque de comercio justo y el
sistema de incentivos a la produccién orgini-
ca, pero a precios que puedan ser competiti-
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vos, frente a los productos convencionales en
el mercado nacional.

Concluyen sus puntos de vista diciendo que casi
no se da importancia a la produccién orgénica,
dentro del mercadeo local, como ya se analiz6 en
los apartados anteriores. (Entrevista a Juan Fran-
cisco J. y Harold Calvo Reyes).

Estimacion de la oferta nacional

OCIA estima que en Nicaragua se registran certi-
ficaciones de hasta 16 mil qq s6lo en café orgéni-
co. En los distintos rubros de la produccién orgi-
nica, mis de 8 200 qq.

Esta oferta tiende a aumentar debido a los costos
menores que supone la agricultura orgénica y los
incentivos que recibe y, por supuesto, a la cre-
ciente demanda experimentada a nivel interna-
cional.

Miel orgéanica

La miel orginica es mencionada por organismos
como ADDA-UCA, COSATIN, CODAPI, ASPRO-
DIC.

CODAPI (Cooperativa Agropecuaria de Produc-
cién Apicola), ubicada en San Ramén Matagalpa,
afiliada a PRONIC (Productores Orgénicos de Ni-
caragua), exporta su miel orginica a Estados Uni-
dos por medio de CLUSA (30 600 kg) y a Italia
(4 500 kg) en el marco del comercio justo.

Se export6 a un precio aproximado de $2 kg en
el 2000. Sin embargo, por gastos de certificacién
con OCIA, membresia, comisiones y fondo de
ahorro con PRONIC, a los productores se les pa-
86 a US$1.17 el kg de miel orgénica.

Por tal razén, han iniciado la comercializacién
nacional de miel orgénica, pero sin certificar, por
medio de 27 puestos de venta en todo Nicaragua.
Venden unos 80 barriles en el presente afio, em-
botellados y con su propia etiqueta, a US$1.85
kg. Ademis comercializan otros productos como
polen, propéleo, cera y velas decorativas (Entre-
vista a Isabel Mendoza).

Productos promisorios a corto plazo

El café orginico podria ser un producto orginico
interesante, dado el volumen ofertado y por con-
tarse con experiencia mayor en este rubro que
en otros. UNICAFE cuenta con un laboratorio de
control de calidad para certificar el café en taza,
reconocido por las autoridades de MINIFIC.

Este mismo rubro podria ofertarse en 3 calidades
diferentes:

1* De exportacién, dentro de los marcos de co-
mercio justo.

22 Nacional, en cadenas de supermercados y gru-
pos de consumidores organizados.

32 Local, para comercializar en pueblos y comar-
cas.

Ciertamente se requeriria el procesamiento, asi
como también una marca nacional, como lo ex-
presan los dirigentes de COSATIN, en Boaco.

En este mismo sentido se coloca el achiote (cul-
tivado por PAS-Ometepe) y el marafion (ADEPAL)
asf como la miel orginica (CODAPI, San Ramén
Matagalpa), identificados como algunos de los
rubros lideres en la potencialidad de estas tie-
fras.

Se ha avanzado en cuanto a la presentacién y
procesamiento del aceite de ajonjoli (CIPRES),
aceite de coco (CIEETS) y, por supuesto, el acei-
te de nim (COPINIM), que se describen como ex-
periencias exitosas potenciales a ser ampliadas,
que permitirian aprovechar el capital de mercado
demandante para estos rubros.

Siempre se comprob6, en las entrevistas, la nece-
sidad de coordinar esfuerzos con el fin de crear
las alianzas exigidas para hacer frente al dificil re-
to de la comercializacién.

Por otra parte, no basta con crear las condiciones
de mercado de la produccién orgénica, sino que
se debe afianzar y profundizar los valores del sis-
tema de fincas integrales para hacer realmente
agricultura sustentable, ya que no basta sencilla-
mente con el cambio del paquete tecnolégico de
insumos de Ia revolucién verde por el de la agri-
cultura orgénica (mayo 2000).
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Productos promisorios a mediano plazo

Segin BIOLATINA (entrevista al Ing. Jaime Pica-
do), existen fincas de café orginico certificado
(COSATIN, en Boaco) que tienen bananos y citri-
cos como sombra, productos que ficilmente se
pueden ofertar como certificados y a los cuales
—previo procesamiento— se les puede agregar
un alto valor para su comercializacién. Solamen-
te sacarlos de la finca donde el ciento de naran-
jas se cotiza a US$0.50 y trasladarlos a Managua
(120 km) significa un aumento del precio hasta
de US$2.50 el ciento.

En cuanto a perecederos, se identific a la UCA-
MIRAFLOR, de Esteli, con ofertas de brécoli, cha-
yotes y pepinos de muy buena calidad para co-
mercializarse.

Asimismo, se estdn introduciendo al mercado na-
cional frascos de chilote tierno de maiz, en sal-
muera, para probar su comercializacién como
productos orginicos que respondan a los hibitos
del consumidor nacional (APRENIC).

Un fuerte comercio de frijol negro orginico se ha
venido desarrollando entre la Zona de Rio San
Juan (COPERIO) y Costa Rica, con ofertas de has-
ta 5 mil qq. Lamentablemente no se ha desarro-
llado ni la certificacién, ni la comercializacién co-
mo producto orginico reconocido.

Existen varias experiencias de produccién de
plantas aromiticas que, ademis de su exporta-
cién a Europa, requeririan incursionar mis en la
produccién a mayor escala para el consumo na-
cional y evitar el fen6meno negativo de importar
lo que en el mercado nicaragiiense se consume
en estos rubros.

Distancia de los centros de venta

De acuerdo con las zonas de produccién, las dis-
tancias alcanzan hasta los 300 km en el pais; eso,
sumado a la falta de comunicaciones adecuadas,
supone un verdadero obsticulo para muchos
productores orgénicos.

Un estudio reciente sobre la produccién orgéni-
ca en Rio San Juan, sefiala que seria fundamental
crear primero condiciones de desarrollo local en
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los mercados de la zona, antes que pensar en co-
mercializar hacia el exterior los productos pro-
pios del campo (Entrevista a Martina Richard).

Sin embargo, en las zonas mejor comunicadas al-
rededor de las principales ciudades, donde las
distancias no llegan a mis de 100 6 150 km, el
mercadeo se facilita por la integracién tradicional
de esos lugares. Es la razén por la que su dindmi-
ca comercial es, l6gicamente, mucho mayor.

Cémo se compone el preclo de los
productos vendidos en el mercado nacional

Tomamos como ejemplo la experiencia del Nim
Natural I0SA, de la empresa Investigaciones Or-
ginicas, S. A., que ofrece una vision del produc-
to orginico terminado y puesto en su comercia-
lizaci6én a nivel nacional.

Ubicada a 13 ¥/, km de Managua, la empresa cuen-
ta con 350 mz cultivadas con 4rboles de nim. Al-
rededor de un mill6n de estas plantas se encuen-
tran distribuidas en 10 mil mz en todo Nicaragua.

Realizan la comercializacién directamente al con-
sumidor o por medio de casas comercializadoras
y de un laboratorio en Alemania, al cual también
se envia un emulsificador para elaborar el aceite
de nim, ofrecido como insecticida biolégico. El
emulsificador es aceite natural de higuerilla y
mezcla de sales de calcio y vitamina E, lo que
proporciona un producto natural y antioxidante.
Requieren cada afio unos 2 barriles para impor-
tacién.

El costo de importaci6én de US$6.60 It. es 200%
mayor que los productos sintéticos de produc-
cién nacional. Sin embargo, se compensa por la
calidad del aceite logrado.

Anualmente IOSA comercializa 800 litros de acei
te, con calidad de orgénico certificado. La pro-
duccién alcanza las 10 toneladas de productos
terminados: 3 mil litros de aceite, 6 mil kg de tor-
ta, 500 kg de manteca.

El proceso se da segiin los siguientes pasos:

— Se compra a los productores la semilla despul-
pada a US$31.50 qq.






— Esa semilla se seca, muele y prensa en la em-
presay arroja '/, qq de semilla molida.

~ Son 22 v/, kg al final del proceso, a un costo

de US$2.70 kg. Se necesitan 3.4 kg de semilla
para obtener un litro de aceite.

— Ademis, un 15% de emulsificante importado,
que le afiade US$1.00 de costo por litro.

-~ Por costos de administracién y comercializa-
cién, se afiade US$0.80 por litro.

— Resultan asi el precio de costo final a
US$10.98 It.

-~ Sin embargo, como subproductos se obtienen
la pulpa y la manteca.

~ Por tal causa, se puede comercializar el aceite
de nim para la venta final en US$10.65 el litro.
Deja un buen margen de utilidad a la empre-
sa.

Actualmente se comercializa el 90 % a nivel na-
cional y se exporta el 10%, incluidos Alemania y
Guatemala.

Empresas comercializadoras de productos quimi-
cos, como la RAMACC, le piden 1000 It para co-
mercializar en el pafs.

Necesitan sistematizar y distribuir los reportes de
experiencias que los productores van encontran-
do para validar mejor el producto. Necesitan in-
versién en la infraestructura para ofertar otras
presentaciones, como los extractos alcohélicos.
Tienen muy buena demanda, ya que la gente lo
busca como remedio contra toda clase de insec-
tos y le atrae la publicidad bien realizada como
producto no téxico (Entrevista a Katherine Gru-
ber).

Demanda de productos orgénicos

\ugares de vemta de productos organicos
Con la experiencia de los productores de pifia
orginica de Ticuantepe, en la planicie del Pacifi-

€O y muy cercana a Managua, nos aproximamos
un poco a la caracterizacién de este tipo de co-

mercializacién en Nicaragua.

La cooperativa “Triunfo de Sandino”, estd com-
puesta por 20 socios quienes, asesorados por el
ICOAMA, destinan unas 80 mz para la produccién
de café orginico, 30 mz para el cultivo de frijol or-
génico y unas 20 mz para la pifia orginica.

A la hora de comercializar en mercados directos
al consumidor, por medio de intermediarios o al-
guna procesadora, venden revuelto su producto,
que no esté certificado. También existe una aco-
piadora local APROPIT, que les ofrece hasta el
30% menos de lo que ellos pueden lograr ven-
diendo directamente. ‘

En el caso de la pifia, una empresa procesadora
de jaleas actualmente les compra por tonelada a
US$90.

Los productores valoran los costos de produc-
cién de pifia orginica en US$130, por lo que
pierden interés en certificar y en comercializar
como orgénico sus productos, ya que no se cuen-
ta con demanda para ellos.

Al consumidor directo en los mercados le ven-
den la pifia 3 6 4 veces mis cara (US$0.25 uni-
dad) que lo que pagan al productor, pues en la
finca no alcanza mis alld de US$40 la tonelada.
Son 500 unidades por tonelada; el productor
apenas recibe US$0.08 por pifia. Ya que una
superficie de una manzana de pifia rinde 32 to-
neladas, el productor deja de percibir US$2,800
por mz, que son transferidos al intermediario.

Sin embargo, la comercializacién se agrava para el
productor en los meses de mayo a julio, en que
abunda la cosecha y se vende en el Mercado
Oriental de Managua (30 km del lugar de produc-
cién) apenas a US$0.02 la pifia, por mayoreo. El
intermediario la compra a US$0.07 la unidad y la
vende a US$0.25 al menudeo. Entonces, los mis-
mos productores buscan otras plazas como Le6n
y Chinandega. Aumentan los costos de transporte
(120 km de distancia del lugar de produccién) de
US$6.00 la tonelada hasta US$25 la tonelada.

La produccién anual de los pifieros de esta zona

es de 20 a 25 millones de pifias, de las cuiles un
5% podrian certificarse como orginicas.
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Debido a que es un producto altamente perece-
dero y no se cuenta con agroindustria para pro-
cesar como jugo, vinagre o jalea, la competencia
entre los productores por comercializar su pro-
ducto es la que hace que bajen tanto los precios
¥ que resulte no rentable, al final del ciclo, la pro-
duccién de este rubro.

Con estos resultados, es muy claro que 1a comer-
cializacién de materia prima realizada por los mis-
mos productores orginicos en condiciones adver-
sas va empobreciendo cada vez mis la situacién
rural y provoca anualmente mis éxodo al exterior
en busca de soluciones para la subsistencia.

Solamente un aumento del 100% en los precios
de venta garantizaria la viabilidad financiera del
productor orginico. Sin embargo, teniendo en
cuenta que la demanda de productos orginicos
perecederos como la pifia es apenas un pequefio
nicho del mercado, los riesgos son siempre ma-
yores.

Algunas experiencias en comercializacion

Queremos exponer aqui el esfuerzo realizado
por APRENIC, la Asociacién de Productores Eco-
l6gicos de Nicaragua, ubicada en Leén, que
cuenta con 130 socios, con mis de 2000 mz de-
dicadas 100% a cultivos orgénicos certificados
por Bio Latina. Los terrenos més pequefios son
de 5 mz y los medianos de 100 mz, legalizados
todos como propiedad privada. Han constituido
esa asociacién para la comercializacién y para el
consumo de implementos agricolas o para el cré-
dito que necesitan para la produccién.

Los rubros de produccién exclusivamente orgi-
nicos son soya, ajonjoli, arroz, algodén y maiz.

La soya est4 en el primer afio de produccién. Pro-
ponen a US$1 la libra.

En cuanto al arroz, lo ofertan sin trillar, integral,
limpio, o segiin lo demande el cliente. Tienen ac-
tualmente 200 qq. Lo ofertan a US$33 qq Trilla-
do, FOB Le6n.

Producen algod6n hasta 350 qg/oro. El precio
que proponen es de US$82 qq/desmotado. Los
clientes que les han comprado son PROARTE,
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que tejia hamacas orgédnicas, y FECLASA, una hi-
landeria de la ciudad de Granada. Actualmente

no tienen comprador.

En cuanto al maiz, estin ofreciendo 30 qq de se-
milla orginica, seleccionada; el resto de la pro-
duccién lo comercializan como producto con-
vencional.

El ajonjoli ha alcanzado de 2 a 3 mil qq de pro-
duccién. Lo ofrecen a US$40 qq natural. Descor-
tezado, a US$92 qq/oro.

Venden para la exportacién a través de la Coope-
rativa Del Campo, aunque prefieren buscar mer-
cados directamente, porque los socios saben que
el negocio estd en la comercializacién, mis que
en la produccién. Para lograr ese objetivo, estin
creando su propia oficina de comercializacién
para todos los rubros.

Han experimentado mayor dificultad en exportar
como personas juridicas que como personas na-
turales. Por tal causa, piensan que con un solo re-
presentante natural, se resuelven mis ficilmente
los trimites.

Sacan a la venta los productos orginicos con la
marca de origen propia de APRENIC. Cuentan
con transportes propios y no requieren bodegas,
ya que en el trayecto de la finca al destino final al-
quilan servicios como la desmotadora de algo-
dé6n o 1a descortezadora de ajonjoli, en condicio-
nes desfavorables muchas veces, debido a las po-
cas cantidades que tienen que procesar.

Incursionan en ferias como la de Chinandega, de
productos orginicos; sin embargo hasta ahora el
comercio interno ha sido muy poco, ya que la
mayor parte de la venta ha sido la exportacién.
Envian sus muestras y luego los compradores les
hacen los pedidos. Han contado con un cliente
de Alemania, PROLAMA, quien los apoya finan-
cieramente desde hace 6 afios; pero ahora, por
falta de capital, les sugiere que busquen otros
compradores.

No tienen contactos en Centroamérica. Como su-
cede con los otros productores orginicos, pien-
san que los precios ofrecidos localmente no se
ajustan a la realidad del productor.






No planifican la oferta, a pesar de que mantienen
una capacitacién permanente a sus socios en
cuanto a la produccién y autoreflexién para valo-

rar mejor sus productos orginicos.

Los apoya la Universidad de Le6n, en cuanto al
control de plagas y enfermedades, por medios
biolégicos y fertilizacién orgénica. Ayudan a la
exportacién del aceite de nim de la COPINIM a
Espafia, con 4 mil litros el afio 2000.

Es interesante la bisqueda de comercializacién
directa del productor al consumidor, realizada
por los miembros de UNICAM, en Esteli, ya que
por medio de carretones, ofertan los productos
por las calles y mercados de la ciudad. Se organi-
zan, asimismo, las ventas semanales y mensuales
en ferias especiales de los campesinos. Se tiene
mucho éxito en el sentido que los productores se
sienten identificados con los consumidores y eso
contribuye a tener mejores precios y autoestima
de unos y otros, ya que no existen intermediarios.

Una confusién entre los productos orginicos y
los convencionales, a la hora del mercadeo,
podria ser la principal debilidad de esta impor-
tante forma de comercializacién.

Se tuvo contacto también con la Distribuidora de
Productos Orgénicos de Rivas, con experiencia
de 2 afios en el acopio de productos de diversas
comarcas del departamento y la oferta a precios
de mayoreo de insumos naturales requeridos por
los productores. Estd ubicada a la par de un po-
pular mercado de la ciudad; su éxito radica en
que ofrece también tratamientos de salud natu-
ral, por lo que la oferta es muy diversificada y
Gnica en la ciudad. Sirve entonces en las dos vias:
al consumidor y al productor orgénico.

En cuanto a las Ferias Campesinas, el éxito estd
en los atractivos de precio, variedad y diversiones
que ofrezcan. La propuesta de mercados méviles
en la ciudad parece ser una solucién mis perma-
nente para aprovechar estos esfuerzos de merca-
deo.

La prictica de comercializar mezclados los pro-
ductos orgénicos y los convencionales lleva al fra-
caso; la experiencia ensefia que es necesario po-
tenciar un mercado propiamente orgénico.

En la elaboracién de un diagnéstico respecto a
las formas de comercializacién de la produccién
orginica, mediante las ferias de productores a
consumidores, el ICOAMA (Instituto para la Coo-
peracién en Agricultura y Medio Ambiente), del
CIEETS (Centro Intereclesial de Estudios Teol6-
gicos y Sociales), apunté que impulsan la pro-
duccién de granos bésicos a partir de semilla or-
génica y logran produciria como orgénica, pero
se carecen de los mecanismos adecuados para su
comercializacién como tal.

Una grave dificultad para instituciones como éstas
es el tema de la comercializacién, puesto que los
equipos técnicos que fadilitan procesos de produc-
cion orgénica no tienen capacidades para el merca-
deo y menos aiin los productores por si mismos.

Perfilan posibilidades de certificacién a base de
inspectores locales, con l1a finalidad de lograr ma-
yor participacién en cuanto a las decisiones clave
de la produccién orgénica.

Hay decisién de proponer estructuras de comer-
cializacién, desde la creacién de comités comar-
cales, hasta centros de acopio y coordinaciones
regionales especializadas en cada rubro (Presen-
taciéon de propuesta IICA-ICOAMA por el Ing.
Eduardo Chavarria. 19-2-2001).

Demandantes de ia produccion orgénica

Ya se ha sefialado que la mayoria de los consumi-
dores de productos orginicos acuden a comprar-
los a las tiendas y farmacias naturistas.

El ejemplo de la organizacién de pifieros permi-
te interpretar la identificacién de los demandan-
tes de productos agropecuarios en general: Los
mercados populares absorben hasta 20 toneladas
de pifia a la semana. La empresa procesadora de-
manda 4 toneladas semanales. El supermercado
les pide 0.07 toneladas, es decir 3 docenas de pi-
fias a la semana. Este caso permite apreciar las li-
mitaciones que atin sufre la comercializacién de
productos orgénicos.

Supermercados

Adn son muy pocos los productos orginicos
ofertados como tales en las cadenas de super-
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mercados nicaragiienses.

No presentan lugares definidos entre los estan-
tes, ni promocién alusiva a ellos en la sefaliza-
cién. Se encuentran algunos productos orgini-
cos, mezclados entre los alimentos naturales y
macrobiéticos.

Por observacion directa se pudo constatar que en
el supermercado Plaza Espafa, de Managua, se
presentan cada vez mis productos orginicos co-
mo tales. Un ejemplo son los productos de la
compaiiia costarricense Macrobiética, que ofrece
arroz integral orginico y arroz integral natural.
Una comparacién de ambos productos, resulta
muy ilustrativa:

Empresa: Macrobiética

Producto: Arroz integral natural

Presentacién: Bolsas de polipropileno de muy
buena calidad.Excelente descripcién nutrimen-
tal.

Peso: 2 kg

Costo: US$3.27

Diferencial del precio: 100%

Empresa: Macrobi6tica

Producto: Arroz integral orgdnico

Presentacién: Bolsas de polipropileno de media-
na calidad. Etiqueta sobrepuesta, no exhibe cer-
tificacién. No presenta origen.

Peso: 300g

Costo: US$2.97

Diferencial del precio: 600%

La promotora de ventas motiva a la compra de es-
tos productos novedosos; explica que tienen
muy poca demanda y a los consumidores les pa-
recen muy caros. No sabe responder a qué obe-
dece un precio de venta 600% mis caro que el
natural. No entiende qué es la certificacién de
productos orgédnicos y prefiere que se hable con
el gerente.

En el caso de otro producto orginico de la mis-
ma empresa, identificado como barra de cereal,
con muy buen empaque e informacién en inglés,
el precio es tan alto como para comprar 5 barras
de peso equivalentes de otra empresa que las
ofrece como naturales.
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Igualmente podriamos hablar de precios muy
elevados y presentaciones no tan buenas en la li-
nea de productos vitaminicos y medicinales que
la empresa ofrece. Es muy buena la variedad de
cipsulas ofertadas, pero tienen muy poca de-
manda.

Por otro lado, las especies y productos aromiti-
cos, que en su mayoria se presentan con muy
buena calidad y precios favorables, son importa-
dos y empacados por Empresas como MAYA de
Guatemala. MANZATE de Costa Rica o Mac Cor-
mick de Estados Unidos. Ninguno de estos pro-
ductos ostenta sello orgénico; ni siquiera subra-
yan, por lo menos, las bondades del producto
natural.

Sin embargo, la pimienta y la canela son cultivos
que presentan buenas condiciones para realizar
una produccién mucho mayor, como cultivos or-
ginicos permanentes adaptados al clima nicara-
gliense y que representan una gran demanda en
el mercado nacional e internacional. Para ilustrar
este aspecto, debe tomarse en consideracién
que, en 1999, fueron importados de Alemania
13 718 kg de canela en astillas, que representa-
ban el 13% de las importaciones que se realiza-
ron en el pais de ese producto (Eke 2000).

Hasta las plantas medicinales para 1a elaboracién
de champqi, jabones, esencias y otros productos
que se venden en el mercado nacional, son de
importacién y provienen de Chile, Costa Rica y
Guatemala, principalmente, pero no como pro-
ductos elaborados, sino como materia prima sen-
cilla cuya importacién ficilmente puede susti-
tuirse la por 1a produccidn local certificada como
orginica y procesada por los laboratorios nicara-
glienses (Eke 2000).

Otros mercados

La estructuracién de un mercado nacional para
los productos orgénicos debe hacerse como una
estrategia de sustentabilidad de la agricultura or-
ginica, ya que la dependencia de las exportacio-
nes, como la entrada de las compaiiias transna-
cionales a este sector del mercado, debido a la
creciente demanda, obligari a perder el sobre-
precio de la exportacién y a la pérdica del con-
trol de este nicho del mercado solidario, por par-






te de los pequeiios y medianos productores.

La experiencia desarrollada con éxito en cuanto al
Comercio Comunitario por parte de los producto-
res en Nicaragua, alrededor de la RENICC, podria
profundizarse especificamente para la comerciali-
zacién orginica, si se implementaran mecanismos
de produccién y consumo del tipo de las coopera-
tivas que permitieran a ambos actores del merca-
do entrar en relaciones solidarias de manera per-
manente, en torno a los productos sanos.
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ANEXO.

ESTIMACION DE LA OFERTA DE PRODUCTOS ORGANICOS CERTIFICADOS Y NO CERTIFICADOS EN

NICARAGUA

Producto orgénico Produccién Destino

Café 16.000 qq Alemania, EE.UU., Canada

Ajonjoli 6.000 qq bruto EE.UU., EL Salvador

Cacao 60.000 Kg EE.UU.

Miel de abeja 16.000 Kg UE(talia, Suiza y Alemania

Algodon 350 qq Alemania)

Pina 10.000 unidades /ano Nacional

Frijol negro 5.000 qq EE.UU., Honduras, El Salvador

Tamarindo 8.000 qq Guatemala y Costa Rica, Nacional

Aceite de nim 800 litros UE (Espana, Costa Rica,
Honduras y EI Salvador) Nacional

Plantas medicinales 7 ton/ano UE (Suiza, Alemania), EE.UU.

Fuente: IICA 2001.
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